
ROADMAP Janvier Février Mars Apr May June July Août 

PROJETS
Funel 

objectif w36 w37 w38 w39 w40 w41 w42 w43 w44 w45 w46 w47 w48

Organic

Dashboard Organic Acquisition

Ecrire 1 article Acquisition

Ecrire scénari testimonials

Notoriété

Campagnes mailing Activation

Webinaire Acquisition X

GreatPowher

Choisir speakers pour l'event

Invitation 

Landing page - campagne Google Ads / Formulaire sur word presse Activation x x x x x x x x x x x x x

Landing page - camapgne Facebook Ads Activation x x x x x x x x x x x x x

Publication expertise Notoriété x
Mail 1 - Ressources sup + Pollution visuelle CTA = rdv - 
1envoi/comercial = kpi / commercial Acquisition x
Mail 1 Relance J+7- Ressources sup + Pollution visuelle - CTA - rdv - 
1envoi/comercial = kpi / commercial Activation x
Publication article RS+site. article actualisé et profond regroupant 2 
articles x
Mail 2 - model prédictif (estimatifs réalistes) - TLPE comme outil d'aide 
au déve économique Acquisition x

Publication RS - carrousel qui ? quand ? comment ? Notoriété X
Mail2 Relance j+7 model prédictif - TLPE comme outil d'aide au déve 
économique Activation X
Publication Témoignage RS+Site Notoriété X
Mail 3 vidéo Cathy X
Publication LP sur RS X
Mail 3 Relance j+7 vidéo Cathy 

Publication Témoignage RS+Site

Podcast TLPE

Si après ça le nbre de demande entrantes n'est pas satisfaisant on fait 
une opé coup de point avec webinaire pour chaque département 
sndgct (commercial)

Webinaire

Communiquer de presse

Newsletter podcast ADGCF

Newsletter podcast SNDGCT

Nesletter podcast Ecofinance

Publication podcast RS - résumé + lien

Opération TF

Publication RS. Se référer au programme du calendrier 

Landing page

Campagnes Google Ads

Campagnes facebook (mettre lien des tableau notion)

Campagnes mailing

Webinaire

Articles actualisés de Benoit avec CTA LP ou autre

Communiquer de presse

Newsletter podcast ADGCF

Newsletter podcast SNDGCT

Nesletter podcast Ecofinance

Publication podcast RS - résumé + lien

Opération FCTVA

Opération RVLLP

Opération DRT

Opération DRT PFFO



Q1 2023 Goals Key Results

Atteindre 2 500 membres en 2023

KR 1: améliorer le nbre de nvx users via le programme d'ambassadors

KR 2: améliorer le traitement des leads 

KR 3: améliorer l'acquisition de nouveaux utilisateurs via les canaux payants 



Experiment Name Exp Owner Total Score Impact Confidence Ease Category Metric Result Notes

AMA avec les invités du podcast rere 90 2 8 9 Rétention

Facebook Live (webinar) 117 7 6 9 Rétention

Test SEA 126 9 9 7 l

105 8 7 7 l

84 9 5 6 l
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Comment prioriser nos expériences ?

Nous allons utiliser 3 facteurs pour pondérer le score total de chaque expérience : l’impact sur la metric visée, la confiance en la probabilité de réussite et la facilité d’implémentation.


