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http://www.youtube.com/watch?v=mpU9SK8ZR2M
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S&o 10 empresas especialistas em

cada segmento do marketing a sua
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BERARDI SCHULTZ LIMA GOUVEIA TOHME
Diretor de Planejomento Diretor de Arte Diretor de Criagdo Head de negdécios Diretor de mercado
Sa@o Paulo e EUA Sao Paulo
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Equipe Multidisciplinar

Designers, Publicitarios, Redatores, Fotografos Filmakers,

NOSSO TIM

Jornalistas, Administradores, llustradores, Artistas Graficos




NOSSA HE

Por mais de 10 anos cuidamos da marca da maior Rede de
Imobiliaria do Sul do Pais, a APOLAR IMOVEIS. Criamos
naming, marca, materiais didaticos e a plataforma de ensino
a distancia da melhor e mais premiada rede de franquias de
idiomas do Brasil segundo a ABF, a ROCKFELLER. Implantamos
a nova marca da BRF S.A em 8 cidades do Brasil, gerenciando
todo o projeto de comunicacgao visual e wayfinding das sedes
administrativas. Fomos responsaveis pelo projeto e
desenvolvimento do site da gigante MANPOWER GROUP no
Brasil o qual, possui tecnologia de integragcao de vagas, match
de candidatos e permite a compra on-line de posi¢coes para as

as vagas disponiveis.

Ja passaram por aqui clientes como: BATEL GRILL, YAMAHA,
CNH, BID, ITAIPU, HNSG, HM RUBBER, ODONTO SPECIAL,
CASEX MEDICAL, entre outros players globais.




NOS
SOMOS UMA
AGENCIA DE |

DESIGN COM [
FOCO EM

Sabemos que o mundo €& o berco para as mais geniais ideias e € nele que
buscamos inspiracao e experiéncias diarias para fazer sua marca impactar
positivamente as pessoas. Este € o nosso jeito de fazer comunicacao e de

ativar marcas Globais junto a publicos cada vez mais exigentes e interativos.

ASSISTA NOSSO MANIFESTO p
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UNIAO E RECONSTRUGAO

MINISTERIO DA
SUS .

p ) Organizacao . REDE P
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VIGILANCIA, ALERTA [ RESPOSTA

BUILDING DESIGN DESIGN FOR BRANDS




NOSSOS CGLIENTES

INdustria
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DAS GRACAS Inteligéncia em Sadde

$$$$$$

Grurgia Plastico
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NOSSOS CGLIENTES

franquias

voar
mais.
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LANGUAGE 3 CENTER

Nosso inglés é para o mundo.
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Somos especialistas em
branding, design estratégico
e comunicacao.

Atuamos ha 20 anos em projetos importantes
. o BRAND

pPara marcas nacionais e internacionais.

Conjunto de
estratégias que

II\IIZOGF%AF\CO DE

BRANDING e
AN resultados NICATION
— para o seu

negocio.

BUSINESS
EXPERI
ENCE

The Brand
Experience
Office

BDDB . AG
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EXPERIENCIAS
MARCANTES

[N

Marcas

e C

iInovativas B

DNA de inovacdo

ABERTA AO

CONEXAO
ke o CONHECIMENTO
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PLANEJ. DE _

COMUNICACAO

COMO CONSTRUIMOS

VALOE'. | RA Branding DESIGN
Y THINKING

ENTENDENDO
O NEGOCIO

Descobrindo os desejos
dos principais clientes

The Bl_'and

BBBBBBB




E como descobrir o proposito de uma marca?

=
=4 @® @

MARCA NEGOCIO %:‘ég:'
Quem O que Como
eu Sou eu faco eu falo

The Brand
Experience
Office

BDDB.AG




Sabe o que
define o futuro
da sua marca~?

O PROPOSITO
DELA HOJE!

FASE 1 FASE 2 FASE 3

ENGAJAR

COMUNICAGAO

Todas as marcas querem estar na
FASE 3 mas isso so € possivel com RELEVANCIA
alinhamento de branding estratégico

e um proposito definido.

Estabelecer conexao com seu ICP*
CRIAR VALOR

atraveés de experiéncias de marca

NEGOCIO

e entrega real da sua promessa e
propésito gera valor, engaja

e transforma clientes em
porta-vozes da marca.

* Perfil de cliente ideal

The Brand
Experience
Office

BDDB. . AG
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ETAPAS DO | PRODUTO ~ PESSOAS "~ PROPOSITO
BRANDING

IMPACTO

RELEVANCIA E guiada por um propésito claro?

Gera identificacdo com
0 seu publico?

AWARENESS

ECOSSISTEMA

E uma marca conhecida?

Evolui o seu negécio para ter
impacto mais positivo?

CRIAR VALOR

NEGOCIO Tem produto/servico com

experiéncia que fideliza?

ENGAJAMENTO

Oferece um bom custo-beneficio?

Sua comunicagao
inspira mudancga?

COMUNICACAO VENDA Tem conex&o emocional
com o seu publico?

O seu argumento de venda
gera compra?

The Brand
EXperience
Office

BDoDDB . AG




BUSINESS

SERRATEGY

The Brand
EXxXperience
Office

BDDB . AG

Estratégia de negocio
com metodologia exclusiva
desenvolvida pela BDDB.ag

ao longo de 20 anos.

Foco em aferir agoes,
indicadores e também os
resultados das estratégias

de negodcio.

Vocé um passo a
frente dos seus
concorrentes.



BUSINESS

MERCADO

Analise detalhada, incluindo

_ as tendéncias, a concorréncia
2 ——— e as forcas e fraquezas da sua
empresa. ldentifique
oportunidades e ameacas
para o seu negocio.

STRATEGY

Formulando uma estratégia de negécios em 3 etapas, confira:

OBJETIVO
E METAS

Baseados na analise
do mercado e na sua
posi¢cdo atual. Alinhe
seus objetivos com o
seu plano geral de
negocios.

ESTRATEGIA
DE AGAO

Plano de acao detalhado
para alcancar objetivos e
metas. Criacdao de acgdes
especificas, definicao de
responsabilidade e prazos.
Monitoramento constante
do progresso.

The Brand
EXxXperience
Office

BDDB . AG




Experiéncia de 20 anos de atuacao Metodologia de trabalho com sprints

nacional e internacional. semanais e check-points quinzenais.

BRANDS

Equipe Multidisciplinar Estratégia de negocio aplicada ao
Designers, Publicitarios, Redatores, planejamento de comunicacao.

Fotografos Filmakers, Jornalistas,

Administradores, |lustradores.
The Brand

EXxXperience
Office

BDDB . _AG

Sabemos ouvir e decodificar as CLR exclusiva para auditar,

o DEMOREEL

expectativas de nossos clientes e validar e mensurar resultados

Clique para assistir ao video materializamos ideias em formas de Brand.
graficas relevantes, de alto

iImpacto e lucrativas.

BUILDING DESIGN DESIGN FOR BRANDS






MARKETING AND
COMMUNICATION
READINESS LEVEL

A nossa agéncia € a unica no Brasil que desenvolveu uma adaptacao
cientifica de base académica para adotar uma ferramenta proprietaria

de escala de maturidade da comunicacao.

Estruturamos uma area de QUALITY ASSURANCE para garantir a
qualidade dos servicos prestados aos nossos clientes baseados na
metodologia MCRL BDDB em relacao a sua situacao inicial atrelado

aos objetivos do momento de contratacao, monitorando a evolucao

e indicando eventuais correcoes de rota durante a execucao do contrato.

COMUNICACAO

MARKETING

BRANDING

TECNOLOGIA




pnocsssMCRL

SITUACAO REVISOES RELATORIO DE
ATUAL TRIMESTRAIS FINAL DE CONTRATO

Avaliacdo do nivel de
maturidade (MCRL) inicial.

Revisoes trimestrais de evolucao. Avaliacao e consolidacao de toda a rota
de evolucao do contrato - Antes e Depois
Emissao de Nota Técnica com

S <

Emissao de um plano de avaliacao comparativa entre Emissao de Nota Técnica final com
acao cruzando situagao trimestres, apontamento de nao registro de execucgoes e recomendacgoes.
atual e contrato demandado. conformidades, sugestao de
correc¢ao de rota para alcance dos Relatério final de encerramento de contrato com

objetivos planejados. indice de desempenho Cliente & Agéncia.




Diagnostico

ESCOPO

- Imersao na realidade atual da empresa.

- Conversa estratégica com a diretoria.

ENTREGAVEL

* Levantamento refinado dos objetivos.
» Relatério das reunices de gestao.

* Notas técnicas | Metodologia MCRL.

Plano
de acao

ESCOPO

- Planejamento estratégico.

« Alinhamento com a diretoria.

« Apoio na iImplementacao e execucao.

- Metodologia MCRL.

ENTREGAVEL

« Documento | Strategic Planning

Quality

assurance

ESCOPO

« Acessoria tecnica.

- Aontrole de qualidade.

- Auditoria externa.

« Acompanhamento da evolucgao.

- Suporte tecnico.

ENTREGAVEL

« Sistema informatizado e Data Room

» Reuniao mensal e relatoérios



PROCESSO E METODOLOG LA

Avaliar
players do
mercacdo

Concorrentes

BUILDING DESIGN DESIGN FOR BRANDS
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Gerar
Performance

E OVERDELIVERY

fazer mais para
criar conexoes

Entrega

Toolkit e
Ambiente digital

The Brand
EXxXperience
Office

BDDB. AG





http://www.youtube.com/watch?v=GbYG8cOiCKs

CASE

MARKETING ESTRATEGICO

Franguia - Servicos
de Estética

Royal Face

Criacao de Campanhas Varejo 2022
(12 meses);

Producao e roteiro de Comerciais p/
TV

Criacao e producgao de Spots e Jingles
para radios;

Criacao de KVs de campanha mensal;
Criacao de enxoval de pegas de
comunicagao impressas e digitais para
rede de franquiados;

Criacao de marca e todo KV de
eventos corporativos (Convencao de
franqueados);

Desenvolvimento de ambiente digital
para franqueados da marca;

ROVAL .

.

[ % \ Vg g O
ESTETICA FACIAL


http://www.youtube.com/watch?v=VvMsB6_pamI

11 Logo principat

Elementos
essenciais

Neste guia apresentamaos as
ferramentas, inspiracoes e exemplos
para o uso correto da marca BRF.

Projeto de Comunicacao
Visual BRF (hova marca)
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VIVABRF
EMBRACE

THE
CHANGE!

ALIMENTE ESTA MUDANCA




Adesivo de Porta - especificacoes

PORTA

0,90 m

1id.

PROCUREMENT

2,10m

Materiais

A | Vind adesivo com impressao

pRF  THERENCA e omunicacho Visual DATA: 230515 ™

DISCLIPINE
SIMPLICITY

RESULTS
PEOPLE
GLOBAL

N

/- N\
/ DISCIPLINE
/  SIMPLICITY

gk
\ PEOPLE
\ GLOBAL |,






http://www.youtube.com/watch?v=2bsfOm-8dW0
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Ardax A
presenciols ou Ingles rapido &
valine com moderno com
profesiores

"UNLIBIITED
N \


http://www.youtube.com/watch?v=-KJLE6S7H_Q

Aulas presenciais e online

com professoresm

com inteligéncia

e



com inteligéncia

Inglés rapido e
moderno com
online com

professores

ao vIivo »




Inglés rapido e
moderno com

online com
professores

ao vivo »

“UNLuIi
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Inglés rapido e
moderno com
online com
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ROCKFELLER

LANGUAGE CENTER

PREPARANDO PARA O FUTURO

Business Strategy

Plano de Comunicagdo

https://cloud.bddb.ag/cloud/rockfeller/

5:{\ Campanha

*UNLINIT=D


https://cloud.bddb.ag/cloud/rockfeller/
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http://www.youtube.com/watch?v=ed8eFv5v5Lw
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Assinatura de e-mail

Nova mensagem

Assunto

Alexandre Gouveia

DIRETOR EXECUTIVO

C diretoria@clube40mais.com.br

& +551194108-6835
C Av. Paulista, 2202 - Bela Vista, Sao Paulo - SP, 01310-200

Para -

-‘E" PN
Clube {2 )

BRANDBOOK CLUBE 40+
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A vida e

Vocé merece estar
cercado de pessoas
que enxergam a vida
como vocé. .

Aponte sua camera [E]4%[E]
para o QR code e faga 3
part\c‘.!o Clube 40+. [EIRE
=
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A vida é

depois dos




Presenteie-se todo
meés e celebre vocé
e a sua vida.

e

A vida é
| 'depois dos
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Padrao visual

Um toque de sofisticacac
em cada presente.

Surpreenda-se com as
experiéncias exclusivas
do Clube 40+.

Avidaé & em
mais honita ¢¢§-"’ (i _{(g
depois dos ! 4

w355 Acessecositee foco
sud pré-nscricho.

HTNS.(

o} @ Acesse o sm:‘e f @u{l’ b // .
%’% suapro--.mcncém u e ( 3

Presenteie-se todo
meés e celebre vocé

(D

* 38 e a sua vida.
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BRANDBOOK CLUBE 40+

PR > .- T “f'"“ LN & .
Jescubra a exclusividade e o requinte

o Clube 40+ pode oferecer:
2rsonaliz: selecionados com primor, para
} experiéncia inesquecivel.



BRANDBOOK CLUBE 40+
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Padrao visual

loquce ay

N (\C\\‘E'..‘,
Clube 404 pode e
criar memonrias «

clas inesquecivels
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BRANDBOOK CLUBE 40+




e

@ clube40mais &

Mas o verdadeiro Clube 40+ s¢ faz na

Tudo o que TP O Clube 40+ é uma assinatura mensal de MO {
; G . - N - D e b s ates P resousaue experiéncia de viagens marcantes, eventos Clube .,f)
voce precisa = . SrocUram Uma maneira Unlco @ emocionanto impactantes e memorias inesqueciveis.

de enriquecer suds vidas ¢ experimentar

saber sobre
0 Clube 404

Experimente coisas novas e desafie a si .
mesmo, adicione mals emogéo e aventura a
SUd vida enquanto conhece pessoas novas.

NOVAS aventuras,

Além ge receber presentes personalizados
diretamente &m sua Casd 10dos OS Meses,

VOCE tera acesso a um grupo exclusivo de
membros que possuem & mesma visdo

de mundo ¢ mentalidade que vocé.

-

O Clube 40+ ¢ para as pessoas

' Unicas, dedicadas, sofisticadas e
¥y de sucesso, que querem sempre
mais e que ndo se satisfazem
com menos do que ¢ methor.

Pessoas que se dedicam a

vida, a0 sucesso, & satisfacdo,
a0 autorreconhecimento @ amor
pProprio, que querem celebrar
suas conquistas.

Avidad
muis honita § 8
dopols dos el

ARRASTA
PRO LADO ™

Avwdae /
mais bonita r)
dopois g0 Gl

26.109 curtidas

clubed40mais Vocé sabe por que as
experiéncias sao tao valiosas? Elas sao
fontes de aprendizado, crescimento pessoal

e desenvolvimento emocional. As experiéncias

nos permitem expandir horizontes, adquirir
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http://www.youtube.com/watch?v=JBhazXDeNKo

POntOS de Contdto dCI marca Onde o Clube 40+ tem impacto BRANDBOOK CLUBE 40+

Offline

Brandbook;

Online

Site + landing page;

Presenteie-se todo
meés e celebre VOce

<
<

€ a sua vida.

PDV - embalagens; E-mail marketing;

Midia impressa; Automacao WhatsApp;

1 i
<

Publicidade offline. Redes sociais - influencers;
Imprensa (digital);
Publicidade online;

Atendimento com CS.

Acesse o site e faga
sua pré-inscricdo.



GRANOLA

MARAVIIHA
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Granola de Cheocolate Branco
com Castanhas do Brasil



https://docs.google.com/file/d/1aPYQcAuB6wKUrRbUKrEc5Gh3LVC65ESF/preview

F

VARAVIHA

FRODUTO PRENIUM

M

Georcka 00 e S *Woalc —— Granoka de Chocolate Branco
! "o e com Castanhas do Brasd

48 B ¢

TRUTAS  SNaCx RECHTAS




Unindo
PDEesSsS0Aas,
tecnologia
£r idelas.



http://www.youtube.com/watch?v=_5MfRQ4g36Y
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http://www.youtube.com/watch?v=bodn_H0IRqc

Sao Vicente

CURITIEBA

Sua vida,
NOSSAa

Lorem ipsum e apenas uma simulacao

de texto da industria tipografica.




Criacao de Marca e ldentidade Visual
Grupo Hospitalar Nossa Senhora das
Gracas e dos Hospitais do Grupo

2o Hospital da cidade de
a, prestando atendimento de

os moradores de outras 29 HOSPITAL DA

ades da regido.

i L4 N ®
- | Atende nas especialidades médicas de P rOVI d e n C I a

oncologia, cardiologia, cirurgia vascular, ) ]
neurolo%ia, endocrinologia, Unidade Materno Infantil

otorrinolaringologia, oftalmologia, =
dermatologia, peﬁiatria, urologia, GRUPO HOSPITALAR @ NSG
clinica médica, ginecologia, obstetricia

e UTIs pediatrica e neonatal.

..‘ ﬁ — ‘
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7\\m< GRUPO HOSPITALAR | | L RS
nossa senhora

7 N
N V\ das aracas

imento de maes adolescentes). E referéncia

nal no atendimento de maes adolescentes.
Possui atendimento 100% SUS. MATERNIDADE

CERTIFICADOS: M ate r Dei

* Hospital Amigo da Crianga
e Prémio Galba de Aragjo GRUPO HOSPITALAR @ neG

® Reconhecida pelo Programa
Mae Curitibana por ser maternidade

infantil nos Gltimos 10 anos.

nizagao, como mae canguru, quero colo (para

o hospital da cidade,
lizado na Mesorregiao do

te Pioneiro Paranaense e na HOSPITAL E MATERNIDADE

Ribeirdo do Pinhal

Destaca-se pelo atendimento
ambulatorial, urgéncias e emergéncias, GRUPO HOSPITALAR @ NSG
internagoes clinicas, cirlrgicas e

obsteétricas, sendo o Gnico hospital da

cidade.
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paciente, monitoriza¢do cardiaca

ento, assim como

1s que ampliam detalhes da cirurgia

total de 40 leitos de UTI, sendo 20 leitos de
Neonatale Pediatriae 10 de UTI

iem o perfil de pacientes de alta
2 oncolégicos, transplantados e Cirlrgicos
feréngia em partos complexes, € por isso
UTI tanto para mae e bebé.

AGORA IMAGINE ISSO
DENTRO DOS HOSPITAIS?

HIGIENIZAR AS
MAOS PARA EVITAR
INFECCAO
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REPOSICIONAMENTO DE MARCA

Ilnaduustria

TAF

Relift da marca, brandbook;
corporativo;

Criacao de campanhas mensais de
apoio comercial e langamento de
novos produtos;

Criagao e producao de anuncios para
trafego pago;

Criacao e producao de conteudo para
redes socials;

Criagao de catalogos impressos,
digitais, etc.

Desenvolvimento do ToolKit digital;
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http://www.youtube.com/watch?v=ABmti2NH_uA
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// Embalagem // Mascote
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// Selo 25 anos

VERSOES
DO SELO

A aplicagso do Selo de 25 anos

da TAF segue 0 padro estipulado
para o uso da logmarca, como
complemento, podendo ser
aplicado em pegas Institucionals e
promocionais

// ldentidade Visual

Timbrado

ANOS Aplicacoes
\or/
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Pasta proposta

VERSAO VERSAO
01. 02.
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Uma viagem
saensorial em
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Descubra o prazer de degustar um
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Celebre o sabor do Vinho Vivo
sem abrir mao da praticidade.
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para saborear um bom vinhe
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SaDor que encanta,
praticade que
SNpreerce!
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Descubra o futuro
do Vinho Vivo em
agao - inovagao,
sabor e elegancia
em cada taga.
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surpreende!
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http://www.youtube.com/watch?v=6Ten0PcR7lk



http://www.youtube.com/watch?v=mcMx7oXPwvY
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A base de etdenovinfacelald (EVA), resings inbaticas,
Cargas Mineals e AdTS aspeciats. Indicado par Uso
em colagem de bordos reks de papel, laminados
melaminices @ makeird, ABS, PVC.PS e PET sobee
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e Bandelfinha Franca (opcao 01)







e Copinho de molho
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http://www.youtube.com/watch?v=p4eHiIT8Ek8
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Loremi dolor sit amet, cons&tetur adipiscing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.

:‘r\-u o _._ BY
Saiba mais
T N

B MeHZPrmun )
J | QE

DESIGN DAS EMBALAGENS LINHA VAREIJO

rubber

IMPERTECH

o _ -

" IMPERTECH |

- ror——  —
-.* @ PR0awre & Bass WA “. 3

pe mMAZPrmn

NOVO UNIVERSO VISUAL

Humanizamos
a comunicacao
e criamos '
experiéncias
visuais
empoligantes.

nj
hm rubber

Tecno»ue protege
o . [

Sair do comum para ganhar relevancia e destaque.

Nosso processo de criagao coloca a marca no centro
das atengdes e cria conexdes de arquétipos e
personas.




CASE

JINGLE E VIDEO

Turismo Internacional

VOAR MAIS

* Criacao de Jingle;
* Producao e roteiro de Video
Institucional:

>

voarmais.com


http://www.youtube.com/watch?v=0HXPKWQy_Ak
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Comece investindo em voceé!
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Gentil, cautelosa, empatica,
esclarecedora, calma, tranquila,

segura, otimaista.
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Modelagem
Financeira
Estrutural

Sua marca
com seu estilo.

Co-branded do jeito que a sua empresa precisa.

Pagar, Receber e Transferir tudo via Peer to Peer.

WWW.P4PAY.COM.BR

Modelagem
Financeira
Estrutural

Sua marca
com seu estilo.
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Modelagem
Financeira
Estrutural

Financera
Estrutynl

Sua marca
com seu estilo.

Co-branded do jeito que a sua empresa precisa.

Pagar, Receber e Transferir tudo via Peer to Peer.

Sua marca
com seu estilo.

WWW.P4APAY. COM.BR
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http://www.youtube.com/watch?v=tjC1yMrGA-o
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ORAL

Fortaleca o relacionamento
com seus pacientes, dentro
e fora do seu consultoério.

WWW.CLUBEORALGIFT.COM.BR




NANOTECNOLOGIA
ANTIBACTERIANA

!

ESCOVA é garantia de higiene bucal bem feita.

ESTOJO

ORALLJIfE

Cada modelo acomoda escovas “-f
para a situacdo que se propoe

FIO DENTAL ACOPLADO

Um conceito patenteado no mundo.
Ter e usar o fio dental o tempo todo

FIO DENTAL
CREME DENTAL

FORTALEGA SUA MARCA

P¢ SUAMARCA

Cada modelo adapta-se a sua
necessidade e propdsito de uso

ESTOJO SMILEBOX

Feito com nanotecnologia, protege todos
os itens contra 99,5% de viras, germes e bactérias
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Mais inovacao para vocé

A OralGift possui patente de inovacao referente

a acoplagem do fio dental na tampa de seus

produtos em mais de 45 paises!

WWW.CLUBEORALGIFT.COM.BR

E com elas, a preocupagédo com a seguranga das familias

PROTECAO PARA
A CRIANCADA E
TRANQUILIDADE
PARA OS PAIS!

lons de Prata e Zinco que combatem
99,5% de virus, germes e bactérias

% INCLUINDO O CORONAVIRUS

WWW.CLUBEORALGIFT.COM.BR

O MAIOR PATRIMONIO DE UMA
PESSOA E A SUA SAUDE.
E A SAUDE COMECA PELA BOCA!

A OralGift € uma empresa sediada em Curitiba/PR, pioneira
na producao de estojos, focados no transporte e protecao de
produtos para higiene bucal, de forma pratica, higiénica e
discreta, com nanotecnologia embarcada aos seus produtos,
oferecendo protecao principalmente para a escova, creme e

incentivando o habito do uso do fio dental fora de casa.

WWW.CLUBEORALGIFT.COM.BR
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ESCOLHA A FAIXA PARA CUSTOMIZAR A LATERAL DO CARRO

IR PARA:

FINALIZAR —

COR DO CARRO (COR DA FAIXA

NEN .
LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
CONSECTETUR ADIPISICING ELIT, SED DO EIUSMOD

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip

| exea commodo consequat.

© 2013 WINGARD AUTO
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(2)PASSO

ESCOLHA A COR DO SEU CARRO

PROXIMO PASSO — |

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
CONSECTETUR ADIPISICING ELIT, SED DO EIUSMOD

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip

ex ea commodo consequat

© 2013 WINGARD AUTO

» NOSSO SITE

(T)PASSO

Bem-~indo(@) Nome da Pessoa

ESCOLHA SEU MODELO DE CARRO PARA CUSTOMIZAR

PROXIMO PASSO —>

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
CONSECTETUR ADIPISICING ELIT, SED DO EIUSMOD

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip

| ex ea commodo consequat.
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(T)PASSO

Bem-~indo(@) Nome da Pessoa

ESCOLHA SEU MODELO DE CARRO PARA CUSTOMIZAR

PROXIMO PASSO —

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
CONSECTETUR ADIPISICING ELIT, SED DO EIUSMOD

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip
ex ea commodo consequat.
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ESCOLHA A COR DO SEU CARRO

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
CONSECTETUR ADIPISICING ELIT, SED DO EIUSMOD
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PROXIMO PASSO —

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip
ex ea commodo consequat.

5

© 2013 WINGARD AUTO




B3 Curtii m

> INICIO > NOSSOSITE

ESCOLHA A FAIXA PARA CUSTOMIZAR A LATERAL DO CARRO

|
|
I
\

FINALIZAR —

 CORDOCARRO . CORDAFAIXA

......

[ oy i i
o . | = <—.:= .—>

.........................

............

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET

CONSECTETUR ADIPISICING ELIT, SED DO EIUSMOD

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip
ex ea commodo consequat.
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Lorem Ipsum is simply dummy text

the printing and setting industry.

Lorem Ipsum has been the is.
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JQC ’S%DE%NITAOL | CURITIBA - BATEL

Empodere
O seu sorriso!

Conheca nossos tratamentos

7
( AGENDAR UMA AVALIAGAO —> ) /

Ortodontia

Clinica Geral Harmonizacdo RS Odontopediatria
Facial

Porque escolher a Odonto Special
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SaoVicente

CURITIBA \

Qo

Sua vida,
ﬁOSS@
oridade.

Lorem ipsum e apenas uma simulacao

de texto da industria tipografica.

O HOSPITAL SAO VICENTE CURITIBA
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WWW.CLUBEDAALICE.COM.BR

SEU PASSAPORTE

DE DESCONTOS E VANTAGENS

CLUBE DA ALICE
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Energia
e residuos

inddra.com.br

INDDRA

energia e residucs
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http://www.youtube.com/watch?v=nJTW_cSpjMs
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Curitiba sao Paulo

[cwB] [SP] [USA]

Av. Repiblica Argentina, n° 1228 Av. Paulista, 2202 1200 Brickell Avenue,
23° andar - Salas 2301 e 2302 Bela Vista, S&o Paulo - SP, Suite 1950 Miami - Florida
28° andar - Salas 2607 e 2608 CEP 01310-300 33131

CEP 80 620-010 Estados Unidos
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