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-

1. 스튜디오 봄봄 / 콘텐츠 컨설턴트 김희라 
지금 하는 일을 잘 해서 10년 후 더 잘하는 사람이 나를 대체하게 하겠다.

2. 캠퍼스멘토 / 커머스마케터 윤영재
학교, 사람, 기업을 연결하는 커넥터가 되겠다.

3. 자비스앤빌런즈 3.3 / 신사업팀 조동현
디지털노마드로 컨설팅을 하며 스마트팜을 할거다.
 

4. 피리부는 강아지 / 스타트업 마케터 오정은
프로젝트 전반을 관리할 수 있는 PM, BM

5. 더핏/ 커머스솔루션메이커 김현호
다양한 프로덕트를 아우르는 컴퍼니필더 

6. 영화투자 쇼박스 /  홍보 조수빈
         누군가에게 되고 싶은 롤모델

7. 우아한형제들 / 라이프디자이너 남효나
        나만의 컬러로 긍정적 영향을 주고 타인의 강점을 찾아주는 라이프디자이너



 김희라 

 윤영재  조동현

 오정은

 김현호

 조수빈

 남효나



아름다움  = 자기다움
      1 ) 나의 강점 찾기= 다양한  경험

2 ) 타인과  차별화된  나만의  매력자본은 ?

3 ) 내가 지향하는  방향과  꿈이 뚜렷할  것

-

제 가치 기준에 부합한다



우리가  무언가를  강렬히  열망할  수록  그것을  갖기  어려워진다 .

정말  원하는  게 있으면  그것에  대한  중요도를  낮추는  게 필요하다 .

나에게  이게  정말  중요해 , 정말  갖고  싶어 ! 라고  바라면  그것에  의존하게  된다 . 그것만  가지면  인생이  
극적으로  바뀔  것 같이  느껴진다 . 하지만  그런  적이  있었나 ? 결국  성취도  못하고  욕망도  포기하게  된 
순간들이  너무도  많다 . 그럼  중요도를  어떻게  낮춰야  하나 . 책에서는  말했다 . 행동하라고 .

가장  바람직한  형태의  욕망은  욕망의  크기만큼  행동력이  뒷받침  되는  거라고 .

무언가를  욕망하게  되면  그것에  대해  너무  오래  생각하고  애지중지하고  우상화한다 . 하지만  행동으로  
옮기는  순간  망상은  끝나기  때문에  중요도가  낮아진다 . 의외로  별거  아닌  일이  된다 .
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