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DISPLAY

DEFINISI

Secara etimologi, display (istilah dalam bahasa Inggris)
berasal dari bahasa Latin, yang terdiri dari dua kata
yaitu : dis artinya terpisah dan plicare artinya melipat.
Jadi display diartikan sebagai membuka lipatan untuk
melihat. Artinya ingin melihat

keberadaan suatu produk secara lebih jelas di tempat-
tempat pemajangan.(Uchayana, 1993:180)

Mengatakan bahwa display adalah membuat sesuatu
tampak terbuka dan membuat hidup senantiasa, yang
mempunyai tujuan utama untuk meningkatkan
produksi dan perdagangan. (Peter Chandor)

Bahwa dalam suatu promosi penjualan kegiatan
display sangatlah penting karena merupakan suatu
komunikasi visual yang dirancang untuk menghasilkan
rangsangan dalam penjualan dan melayani pembeli
dengan menarik perhatiannya kemudian melakukan
qpembelian.(Henry Ma'ruf, Pemasaran ritel, 2006:213)
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Kenapa Salah ?




Perbedaannya:
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Apa yang dapat di
simpulkan?




DISPLAY S

Display sebagai bagian dalam promosi
penjualan digolongkan kedalam ”Trade
Sales Promotion Devices”.

“Trade Sales Promotion Devices merupakan
suatu metode dalam promosi penjualan, yang
dirancang khusus untuk merangsang para
penjual agar menyediakan dan secara agresif
memasarkan suatu produk kepada kelompok
grosir, para pengecer, dan para konsumen”.
(Winardi,1992:116)

Alat -alat promosi penjualan lain yang

termasuk dalam metode ini; kontes-kontes
penjualan dan free merchandise (suatu produk
yang diberikan secara gratis).
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AIDDA

Psikologi Pembelian
Decision

Langkah yang
diambil seseorang
dalam menetapkan
suatu hal yg
diinginkannya.

Konsumen tersebut
menunjukkan
Interest perasaan suka atau
—_ tidak suka.
Konsumen merasakan

tertarik & berusaha utk

Attention memahami apakah
ey . produk berguna/tidak
Konsumen mempunyai :
baginya.

perhatian/minat kpd
produk.

Tahapan TERAKHIR yg mencerminkan tindakan yg diambil
konsumen, membeli atau tidak.
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« BERIKAN CONTOH
PENERAPAN DARI:

a. Window display
b. Interior display
c. Eksterior display
_d. Solar1 display




TUGAS MINGGU DEPAN

~ Tentukan tujuan dari penataan
barang dalam bisnis ritel !

(Tulis tangan di Kertas)
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