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巨量資料探勘與統計應用 W04

資訊視覺化：統計圖表

資料敘述級

類別/連續資料

統計圖表

http://blog.pulipuli.info/
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我們面對的資料

呃……不是這種
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4https://www.youtube.com/watch?v=hqctCsnCHPw
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卡車 汽車 總和

Acura 4 4
Audi 3 3
BMW 3 3
Buick 4 4
Cadillac 1 4 5
Chevrolet 9 9
Chrysler 1 6 7
Dodge 6 5 11
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老闆給你的任務

這份資料，你給我分析一下，再來跟我報告
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案例數量：158筆
類別變項

● 製造商
● 型號
● 類型

汽車銷售記錄
表

連續變項

● 價格
● 寬度
● 長度
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資料敘述級分析的步驟

1. 把資料畫成圖

2. 加入代表性的綜合數值

3. 尋找資料的整體形態、以及有異與整體形態的偏差

4. 當資料整體形態很有規律時，用精簡的方式來描述它

Moore, D.S.、Notz, W.（2012）。統計學的世界  II（鄭惟厚譯）



1. 資訊視覺化

2. 統計圖表

3. 統計圖表繪製原則

4. Google試算表技巧

本週課程大綱
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5. 單變項敘述分析

● 類別資料：長條圖 (實作)

● 連續資料：直方圖 (實作)

6. 雙變項比較分析

● 相關分析：散佈圖 (實作)

● 類別比較：次數分配表(實作)



Part 1.
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資訊視覺化
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大腦認知組成

右腦
非語言事物

左腦
語言事物



96080571224288119685362267
67077276389220947825732594
89870037946504069367307063
75533771354699190980100303
397149
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請計算4的出現頻率



96080571224288119685362267
67077276389220947825732594
89870037946504069367307063
75533771354699190980100303
397149
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請計算4的出現頻率



● 透過將資訊以視覺化的方式呈現給使用者

● 直接提升使用者對資訊認知的效率

● 引導使用者從視覺化結果分析和推理出有效資訊

15

資訊視覺化

陳為、沈則潛、陶煜波（ 2014）。視覺化資料 : 100%全腦吸收大數據 , 直入神經元

科學視覺化
處理結構化、自然資料

資訊視覺化
處理非結構化、人文資料

可視分析學
人機互動輔助分析
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視覺通道的類型

類別資料
是什麼  / 在哪裡

分組資料  關係 連續資料  程度

陳為、沈則潛、陶煜波（ 2014）。視覺化資料 : 100%全腦吸收大數據 , 直入神經元

位置

色調

形狀

圖案

包含
(邊界)

相似

連結

接近

座標軸位置

長度

角度

面積

亮度

飽和度

點陣密度表現力：弱

表現力：強



Part 2.
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統計圖表
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統計圖表不是很簡單嗎？
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43.3%大於51.7%就是狂
http://www.setn.com/News.aspx?NewsID=202473



20http://www.risco.ro/suport/practici-in-afaceri/secrete-amuzante-despre-7-ceo-faimosi-1015
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19.5%是不是比21.2%大？我可以證明不是
http://pocketnow.com/2008/08/24/fictional-smartphone-market-share-numbers-are-fun

Apple

Other
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單變項敘述分析
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選擇統計圖表：依照 資料類型

● 類別資料

○ 次數分配表

○ 圓餅圖

○ 長條圖(柱狀圖)

● 連續資料

○ 直方圖(柱狀圖)

● 類別比較：次數分配表

● 時間相關：折線圖

● 相關分析：散佈圖

● 差異比較：箱型圖 (盒鬚

圖) (使用R-Web來繪製)

雙變項比較分析
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類別資料：次數分配表

每個製造商製造了幾種汽車跟卡車？

卡車 汽車 總和

Acura 4 4
Audi 3 3
BMW 3 3
Buick 4 4
Cadillac 1 4 5
Chevrolet 9 9
Chrysler 1 6 7
Dodge 6 5 11
Ford 5 6 11
Honda 3 2 5



汽車比較多？

還是卡車比較多？
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類別資料：圓餅圖  / 長條圖

我想知道製造商各做了多少種車



連續資料：直方圖

請說明這些車子的價格
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時間相關：折線圖

我想知道三星在Note 7爆炸之後的股票走勢

27http://www.reuters.com/finance/stocks/chart?symbol=005930.KS

時間

Note 7爆炸



相關分析：散佈圖

車子越長，是不是價格越高？
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差異分析：箱型圖 (盒鬚圖)
請比較「汽車」跟「卡車」的「價格」分佈

29http://www.r-web.com.tw/chart/step1.php?method=box_chart

中位數

Q3

Q2

最大值區間
Q3+1.5*(Q3-Q1)

最小值區間
Q1-1.5*(Q3-Q1)

離群值

※ 使用R (R-Web)繪製
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特殊圖形

統計地圖GIS 社會網路圖 文字雲

Google Fusion Tables
https://goo.gl/1EfVo 

WordClouds.com
http://www.wordclouds.com/  

https://goo.gl/1EfVo
http://www.wordclouds.com/
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統計圖表繪製原則

Part 3.



● 必須呈現的資訊：

○ 標題

○ 圖例

○ 變項名稱

○ (度量)單位

○ 資料來源

● 重點在於呈現數據

○ 謹慎選擇單位與刻度

● 不是藝術創作

○ 避免使用3D效果

32

報告文件中呈現圖表的原則

Moore, D.S.、Notz, W.（2012）。統計學的世界  II（鄭惟厚譯）

畸形的支出
總統呵參議院選舉總開銷  (百萬美元)

資料來源：Citizens' Research Foundation



小心選擇圖表的表現方式
未婚同居伴侶

33Moore, D.S.、Notz, W.（2012）。統計學的世界  II（鄭惟厚譯）



1. 節制：圖表很難懂了，不要讓你的觀眾覺得更難懂

2. 減少：留下能夠協助觀眾找到重點的資訊，其他拿掉

3. 強調：使用對比、宣言來幫觀眾抓到重點
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簡報中呈現圖表數據的原則：簡單

Reynolds, G.（2014）。Presentationzen Design 簡報禪: 透過設計 ,讓演講更深植人心



畸形的支出
總統與參議院的選舉開銷
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從統計圖表到資訊圖表

Lankow, J.等（2013）。視覺資訊的力量 : 讓數字故事“更好看” : 抓住眼球經濟的“資訊圖”格式全書

資料來源：Citizens' Research Foundation
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Google試算表技巧

Part 4.
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Google試算表
https://docs.google.com/spreadsheets/ 

找到您過去的資料

https://docs.google.com/spreadsheets/
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怎麽在Google試算表上複製資料？

http://googlesystem.blogspot.tw/2012/03/google-docs-and-clipboard-access.html
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怎麽在Google試算表上複製資料？

http://googlesystem.blogspot.tw/2012/03/google-docs-and-clipboard-access.html
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解法：用快速鍵 Ctrl+V複製資料

http://googlesystem.blogspot.tw/2012/03/google-docs-and-clipboard-access.html



● 全選資料：Ctrl + A

● 複製資料：Ctrl + C
● 剪下資料：Ctrl + X

● 貼上資料：Ctrl + V

● 復原：Ctrl + Z

● 多重選取：Ctrl + 滑鼠左鍵

● 範圍選取：Shift + 滑鼠左鍵

41

常用快速鍵



請安裝擴充套件 Google Drive
https://goo.gl/p0zk3   

42

解法：Google試算表用選單複製資
料

http://googlesystem.blogspot.tw/2012/03/google-docs-and-clipboard-access.html

https://goo.gl/p0zk3


Part 5-1. 

43

單變項敘述
類別資料：長條圖



「我想知道
製造商各做了多少種車」

44
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不建議用圓餅圖

「製造商」
類別太多啦

※圓餅圖僅適合7種類別以下的資料



● 以長條表示一個類別的

回應次數/百分比

● 水平長條圖可允許圖中

表現出更多類別

● 容易比較不同類別的大小

● 繪圖技巧：

○ 以高低排序繪製

○ 強調你指定的數值

46

長條圖(柱狀圖)
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W04-a. 製造商計數長條圖

實作啦！



長條圖製作流程

1. 製作製造商的次數分配表

2. 選取範圍 > 插入 > 圖表

3. 圖表類型 > 長條圖 (水平)

4. 自訂圖表

5. 調整圖表大小

6. 調整系列大小

48



1. 資料 > 資料透視表

2. 列 > 新增欄位

> 製造商

3. 值 > 新增欄位

> 製造商

值 製造商 匯總依據

> COUNTA
4. 列 製造商 排序依據

> 製造商的COUNTA
5. 列 製造商 排序

> 遞減

6. 列 製造商 顯示統計

> 取消打勾

49

1. 製作製造商的次數分配表



50

2. 選取範圍  > 插入 > 圖表

左鍵點A-B欄標頭
選取A-B整欄
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3. 圖表類型  > 長條圖  (水平)



1. 標題：

製造商計數(單位：種)

2. 圖例：無

3. 軸 > 橫軸 > 標題：數量 

4. 軸 > 左縱軸 > 標題：製造商

5. 資料標籤：值

6. 插入

52

4. 自訂圖表  (1/3)



1. 標題：

製造商計數(單位：種)

2. 圖例：無

3. 軸 > 橫軸 > 標題：數量 

4. 軸 > 左縱軸 > 標題：製造商

5. 資料標籤：值

6. 插入

53

4. 自訂圖表  (2/3)
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4. 自訂圖表  (3/3)

1. 標題：

製造商計數(單位：種)

2. 圖例：無

3. 軸 > 橫軸 > 標題：數量 

4. 軸 > 左縱軸 > 標題：製造商

5. 資料標籤：值

6. 插入
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長條圖怪怪的？

沒有列出
全部製造商？

(總共30個)
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5. 調整圖表大小

在圖表空白處
點左鍵

拖曳
放大
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6. 調整系列大小

在系列範圍內
點左鍵

拖曳放大

拖曳放大
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製造商計數
長條圖

實作目標



Part 5-2.
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單變項敘述
連續資料：直方圖



「請說明這些車子的價格」

60



● 描述方式類似長條圖：

每一長條表示一個類別的

回應次數/百分比

● 用來描述連續資料的分

佈

資料無關順序：長條圖

資料有順序：直方圖

● 通常是將資料按級距分組

之後繪製

61

直方圖(柱狀圖)

梁德馨、蘇志雄、王智立（ 2014）。統計學: R-Web分析導論  : 生活中的統計應用14篇

美國65歲以上居民所佔各州數

資料來源：統計學的世界



分析資料分佈：形狀

62Moore, D.S.、Notz, W.（2012）。統計學的世界  II（鄭惟厚譯）

一個尖峰 (對稱)

離群值



分析資料分佈：整體形態

63Moore, D.S.、Notz, W.（2012）。統計學的世界  II（鄭惟厚譯）

中心(13%)

離度
(最小值)

離度
(最大值)



直方圖形狀的描述

有下限值的資料
(收入)

64

左偏

有上限值的資料

(學生分數滿分100)
自然產生的資料

(蟋蟀長度)

對稱(常態) 右偏

Moore, D.S.、Notz, W.（2012）。統計學的世界  II（鄭惟厚譯）
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W04-b. 價格分佈圖

上機啦！



直方圖製作流程

1. 選取範圍 > 插入 > 圖表

2. 自訂圖表

        咦...就這樣？

66
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1. 選取範圍  > 插入 > 圖表

左鍵點D欄標頭：
選取D整欄
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已經幫我們判斷好「價格直方圖」了



1. 標題：價格分佈圖(單位:種)

2. 圖例：無

3. 軸 > 左縱軸 > 標題：數量

4. 插入

69

2. 自訂圖表



70

實作目標

價格分佈圖



Part 6-1.
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雙變項比較
相關分析：散佈圖
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不是這種散步圖



「車越長
是不是價格越高？」

73

好想要     超長禮車啊...



● 呈現兩個連續資料的

分佈情況與關係

● 舉例

○ 溫度與冰淇淋

的銷售量

○ 商品定價與

銷售量

74

散佈圖

梁德馨、蘇志雄、王智立（ 2014）。統計學: R-Web分析導論  : 生活中的統計應用14篇

銷
售
量

價格 32 39 41 42 50 70 83 86
銷售量 18 19 20 12 30 17 3 1

趨勢線



散佈圖的形態
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正相關 負相關 無相關

梁德馨、蘇志雄、王智立（ 2014）。統計學: R-Web分析導論  : 生活中的統計應用14篇
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W04-c. 價格與長度關係圖

上機啦！



散佈圖製作流程

1. 選取範圍「D欄」(價格)、「F欄」(長度) > 插入 > 圖表

2. 圖表類型 > 散佈圖

3. 自訂圖表

77
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1. 選取範圍  > 插入 > 圖表

1. 左鍵點

D欄標頭

2. Ctrl+左鍵點

F欄標頭

  Ctrl+左鍵：多範圍選取



2. 圖表類型  > 散佈圖
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1. 標題：價格與長度關係圖

2. 圖例：無

3. 軸 > 橫軸 > 標題：價格(單位:元)

4. 軸 > 左縱軸 > 標題：長度(單位:吋)

5. 趨勢線：線性

6. 插入

80

3. 自訂圖表
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實作目標

價格與長度
關係圖



Part 6-2.
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雙變項比較
類別比較：次數分配表



「每個製造商製造了
幾種汽車跟卡車？」

83

誰才是     卡車專家啊...
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次數分配表  (樞紐分析表 )

● 用來檢視與描述資料的最常

用方法

● 顯示每一個類別變項的頻率

/次數，也會統計百分比

● 舉例：

○ 學生是否有網路購物的

經驗 (是/否)
○ 消費者擁有的手機品牌

(Apple/HTC/三星)
○ 國人出國的目的地

梁德馨、蘇志雄、王智立（ 2014）。統計學: R-Web分析導論  : 生活中的統計應用14篇

調查國人使用的智慧手機品
牌

(單位：人數)
手機品牌 擁有人數 百分比

Apple 363 30.2%

HTC 290 24.1%

Samsung 140 11.7%

Sony 140 11.7%

其他 267 22.2%

資料來源：資策會FIND

http://www.find.org.tw/market_info.aspx?n_ID=8857
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W04-d. 製造商與類型
次數分配表

上機啦！



次數分配表製作流程

1. 資料 > 資料透視表

2. 列 > 新增欄位 > 製造商

3. 欄 > 新增欄位 > 類型

4. 值 > 新增欄位 > 類型

匯總依據 > COUNTA
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1. 資料 > 資料透視表
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2. 列 > 新增欄位  > 製造商  (1/2)

橫排：列
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2. 列 > 新增欄位  > 製造商  (2/2)

「製造商」的分類
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3. 欄 > 新增欄位  > 類型 (1/2)

直欄：欄
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3. 欄 > 新增欄位  > 類型 (2/2)

「類型」的分類
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4. 值 > 新增欄位  > 類型 > COUNTA 
(1/2)

內容：值

選擇列或欄
的資料
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4. 值 > 新增欄位  > 類型 > COUNTA 
(2/3)

COUNTA
計算個數
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列、欄、值
設定

實作目標




