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▪ Intertextualidade é relação/diálogo entre 
textos.

▪ Acontece quando há uma referência 
direta ou indireta de um texto a outro. 

▪ Ocorrer em todas as áreas de atividades 
textuais:  literatura, música, pintura, 
teatro, cinema e até mesmo na 
PROPAGANDA. 

▪ Toda vez que uma obra fizer alusão à 
outra ocorre a intertextualidade. 

INTERTEXTUALIDADE NA PROPAGANDA
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GÊNERO PROPAGANDA OU ANÚNCIO PUBLICITÁRIO? 

SEM IDEOLOGIA DIZEM QUE É ANÚNCIO. 
COM IDEOLOGIA É PROPAGANDA
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GÊNERO: ANÚNCIO PUBLICITÁRIO OU PROPAGANDA

O QUE É: O anúncio publicitário é um gênero textual 
que promove um produto, um serviço ou uma ideia. 

PARA QUE É: A intenção deste gênero é convencer o 
consumidor a contratar um serviço, defender uma 
ideia ou consumir determinado produto. 

ONDE ENCONTRAMOS: nos meios de comunicação 
de massa, como televisão, revistas, rádio e Internet 
para divulgar suas campanhas.
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Por serem textos que buscam alcançar o grande público 
os anúncios devem ser entendidos por todas as pessoas 
da mesma maneira. 

Para essa finalidade usam como recursos de linguagem:

❖ Coloquialismos, gírias, estrangeirismos, palavras e 
expressões da “moda”; 

❖ linguagem simples, clara e direta;

❖ Frases curtas e de grande impacto; 

❖ Verbos no modo imperativo para ajudar no 
convencimento;

❖ As ilustrações são importantes nos anúncios.

LINGUAGEM DOS ANÚNCIOS PUBLICITÁRIOS
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01. Nesse anúncio publicitário de um 
canal de televisão usou-se que tipo de 
intertextualidade

a) alusão
b) perífrase
c) paráfrase
d) citação
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INTERTEXTUALIDADE E PROPAGANDA
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Paráfrase ou Releitura

Na paráfrase as 
palavras são 

mudadas, porém 
a ideia do texto é 

reafirmada, ou 
seja, ocorre uma 

renovação de 
contexto. 

IDEIA ORIGINAL

NOVO CONTEXTO
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Intertextualidade entre teatro e propaganda

Texto original

Paráfrase ou Releitura
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Intertextualidade entre arte/pintura e propaganda

Paráfrase ou Releitura

Arte cubista de Pablo 
Picasso
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"Vende-se encantadora propriedade onde 
cantam os pássaros, ao amanhecer, no extenso 

arvoredo. É cortada por cristalinas e 
refrescantes águas de um ribeiro. A casa, 

banhada pelo sol nascente, oferece a sombra 
tranquila das tardes, na varanda.“ Olavo Bilac

texto 1
texto 2
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02. Entre os textos lidos há um tipo de relação pois
a) Ocorreu uma citação, o primeiro texto faz uma menção direta ao texto de Olavo Bilac.
b) Intencionalmente o texto 1 ridicularizou a linguagem usada por Bilac em um anúncio 
publicitário.
c) Ocorreu paráfrase porque a intenção do texto da placa era retomar o anúncio de Bilac.
d) Há uma relação temática uma vez que ambos, de formas diferentes, falam do mesmo 
assunto, a venda de uma propriedade rural.

03. Qual dos texto analisados utiliza mais recursos expressivos?
a) Texto 1 pela linguagem direta.
b) Texto 2 pela linguagem poética.
c) Texto 1 pelo uso da linguagem coloquial e de outros recursos como números.
d) Texto 2 por apresentar um descrição mais detalhada e precisa do imóvel que estava à 
venda.

13


