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ROTEIRO DE AULA

= TEMPO DE AULA: 45 MIN
= DISCIPLINA: REDACAO

= CONTEUDO: INTERTEXTULIDADE EM TEXTOS MIDIATICOS E
DIALOGICOS

= EXPLANAGAO DO CONTEUDO: AULA EXPOSITIVA E SLIDES
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INTERTEXTUALIDADE NA PROPAGANDA

Intertextualidade é relacao/didlogo entre
textos.

Acontece quando ha uma referéncia V bt el U V
- -~ e produtos que ativamente ~
direta ou indireta de um texto a outro. confES 00 Sl

secam.

Ocorrer em todas as areas de atividades . ‘

textuais: literatura, musica, pintura,
teatro, cinema e até mesmo na
PROPAGANDA.
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Descubra:

Toda vez que uma obra fizer alusao a zF - www.seda.com.br
outra ocorre a intertextualidade.
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GENERO PROPAGANDA OU ANUNCIO PUBLICITARIO?

CABELO ARMADO E COM FRIZZ? SEM FRIZZ E COM
VOLUME CONTROLADO

marketing post

65

SEM IDEOLOGIA DIZEM QUE E ANUNCIO. ,
COM IDEOLOGIA E PROPAGANDA
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1° Série

O QUE E: O anuncio publicitario é um género textual
gue promove um produto, um servico ou uma ideia.

PARA QUE E: A intencdo deste género é convencer o
consumidor a contratar um servico, defender uma
ideia ou consumir determinado produto.

ONDE ENCONTRAMOS: nos meios de comunicacao
de massa, como televisao, revistas, radio e Internet
para divulgar suas campanhas.

ZIRALDO ALVES PINTOMINISTERIO DA EDUCAGAO

Professores, 03 fwes do novo coleco de Merohurs pore © 3% e o € 0no do Ensino Fundomaensol M50 sendo enivegues nas esolos.
doson

DEIXE A éRI

var dsvibuides 00s oot £0 Wicio do ano livo de 2003

ANCA VIVER COM O LIVRO!

Néﬁa Escoié, Sao Paulo, dez. 2002.
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1° Série

Por serem textos que buscam alcancar o grande publico
os anuncios devem ser entendidos por todas as pessoas
da mesma maneira.

Para essa finalidade usam como recursos de linguagem:
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LINGUAGEM DOS ANUNCIOS PUBLICITARIOS

Coloquialismos, girias, estrangeirismos, palavras e
expressoes da “moda”;

linguagem simples, clara e direta;
Frases curtas e de grande impacto;

Verbos no modo imperativo para ajudar no
convencimento;

As ilustracdes sao importantes nos anuncios.
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01. Nesse anuncio publicitario de um
canal de televisao usou-se que tipo de
intertextualidade

a) alusao
b) perifrase
c) parafrase
d) citacao
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INTERTEXTUALIDADE E PROPAGANDA
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INTERTEXTUALIDADE
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Na parafrase as
palavras sao
mudadas, porem
a ideia do texto e
reafirmada, ou
seja, ocorre uma
renovagao de
contexto.

IDEIA ORIGINAL

Parafrase ou Releitura

JRTA DE

EL ITE

SE NAO FOR HURT\FRUT\

PEDE PRA SAIR

NOVO CONTEXTO
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1° Série
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Parafrase ou Releitura

Intertextualidade entre teatro e propaganda ’\l Z
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1° Série

Parafrase ou Releitura

Intertextualidade entre arte/pintura e propaganda

Jriara® XX

Arte cubista de Pablo
Picasso

srte Espaco da Redacdo
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1° Série

texto 2
texto 1

Leia a placa o lado. Ml 0\ - R a: "Vende-se encantadora propriedade onde
| cantam os passaros, ao amanhecer, no extenso
arvoredo. E cortada por cristalinas e
' U/\A 141341 refrescantes aguas de um ribeiro. A casa,
(I“ O 41 458 banhada pelo sol nascente, oferece a sombra

el (HSHMOBILHHDH ‘ ;' tranquila das tardes, na varanda.” Olavo Bilac

) REA. Jsxao etaspssion
@dnsie
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1° Série

02. Entre os textos lidos ha um tipo de relacao pois

a) Ocorreu uma citacao, o primeiro texto faz uma mencao direta ao texto de Olavo Bilac.
b) Intencionalmente o texto 1 ridicularizou a linguagem usada por Bilac em um anuncio
publicitario.

c) Ocorreu parafrase porque a intencao do texto da placa era retomar o anuncio de Bilac.
d) Ha uma relacdo tematica uma vez que ambos, de formas diferentes, falam do mesmo
assunto, a venda de uma propriedade rural.

03. Qual dos texto analisados utiliza mais recursos expressivos?

a) Texto 1 pela linguagem direta.

b) Texto 2 pela linguagem poética.

c) Texto 1 pelo uso da linguagem coloquial e de outros recursos como nimeros.

d) Texto 2 por apresentar um descricao mais detalhada e precisa do imdével que estava a
venda.




