
 

АНАЛИЗ ЭФФЕКТИВНОСТИ МЕСТ МАССОВОЙ* 
ВЫКЛАДКИ 

(Инструкция для магазинов сети Галамарт) 

 

*Массовая выкладка -  это размещение большого кол-ва товаров в торговом зале 
магазина на спецоборудовании (паллеты, плитки, ротоматы, подиумы и КОШи). 
Массовая выкладка является эффективным инструментом для стимулирования 
покупательского интереса и повышения продаж в магазине. 

Цель технологии: Максимально эффективное использование мест массовой 
выкладки для увеличения товарооборота. 

Периодичность технологии: еженедельно по понедельникам.  

Этапы технологии, задачи и исполнители: 
Этап Задачи Исполнитель 

1 Сканирование товаров массовой выкладки в магазине  УМ/ЗУМ   
2 Анализ эффективности использования мест массовой 

выкладки 
Отдел КМ 

3 Отслеживание и оптимизация товарного запаса Менеджер ​
по товарному запасу 

 

ВЫПОЛНЕНИЕ ТЕХНОЛОГИИ 

1.​ Для формирования актуального списка товаров массовой выкладки УМ/ЗУМ 

организует сканирование каждого артикула с помощью ТСД, используя опцию 

«Ценники и пополнение» (рис.1).  

Важно!! До начала сканирования убедитесь, что предыдущая работа с 

ценниками завершена, все данные обнулены, документы выгружены (т.е. 

Пополнение(0), Ценники(0)), и только после этого начинайте сканирование 

выбрав опцию «Ценник не верный» (рис.2).   

 

2.​ По завершению сканирования всех товаров используем опцию «В базу» для 

выгрузки отсканированных данных из ТСД в базу 1С (рис.3). 

 



 

3.​ Затем переходим в 1С: Документы >  Прочие > Задание с ТСД:  

 

Выбираем последний загруженный документ с типом задания «Печать 

ценника»: 

 

В документе ставим галочку «Выполнено», в комментарии указываем Тип 

массовой выкладки (указан в графике технологий) + дату + Город/Название 

магазина.  Например: 19-29_14.01.25_Малахит.  Далее записывает документ, 

проводим и закрываем: 

 

*Рекомендация: если при сканировании товаров массовой выкладки выявлен неверный 

ценник, то для экономии времени и быстрой замены ценника на верный, рекомендуется 

повторно использовать опцию ТСД «Не верный ценник». После чего товары можно будет 

легко найти в документе, т.к их кол-во будет больше чем 1. Останется только заменить 

ценники:  



 

В случае невыполнения технологии на почту контроля (control@mk66.ru ) должно быть отправлено 

оповещение с указанием названия магазина, причины, срока освобождения от выполнения 

технологии и наличия согласования с Региональным управляющим (РУ). 

mailto:control@mk66.ru

