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Pourquoi et comment s’affirme la consommation de masse
apres la Seconde Guerre mondiale?

, CONSIGNES

Compétence 2 : Interpréter une réalité sociale

Opérations intellectuelles visées
e FEtablir des faits
e Déterminer des causes et des conséquences

Consignes
Al'aide des documents, rédige un texte d’environ 150 mots :
1. Précise ce qu’est la société de consommation;
2. Indique des manifestations de la société de consommation;
3. Explique pourquoi la société de consommation se développe apres la Deuxieme Guerre
mondiale.
Pour t’aider, utilise le schéma qui se trouve ci-dessous pour classer l'information que tu auras
recueillie.

’ TECHNOLOGIE

Afin de concevoir ton schéma, tu peux utiliser 'outil Miro_ ou Mindomo. :
: Afin de rédiger ton texte, utilise un logiciel de traitement de texte tel que Documents Google ou :
: OpenOffice.
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; SCHEMA

Compléte le schéma ci-dessous.

Précise ce qu’est la société de consommation;
Indique des manifestations de la société de consommation;
Explique pourquoi la société de consommation se développe aprés la Deuxieme Guerre

-

mondiale (causes).
Causes N

e

La société de consommation

1

— [

T
Manifestations \
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Pourquoi et comment s’affirme la consommation de masse
apres la Seconde Guerre mondiale?

" CONTEXTE

Aprées la Seconde Guerre mondiale, le Québec entre dans une période de prospérité sans précédent
qui s’étale sur une trentaine d’années. Ainsi, de maniere générale, la production québécoise augmente
alors que le nombre des emplois s’accroit. Le revenu des ménages connait une hausse importante,
d’autant plus que les femmes investissent le marché du travail, ce qui procure un second salaire a bien
des familles. Dans ces circonstances, le mode de vie a I'américaine, basé sur la consommation de
masse, trouve un terrain propice pour s’implanter.

Les Québécois et la consommation

Selon Pierre Couture du journal Le Soleil, « Les ménages canadiens sont de plus en plus accros aux
dettes. Leur ratio d'endettement par rapport au revenu disponible atteint maintenant 163,4 %.
Autrement dit, pour chaque tranche de revenus de 10008, leur dette s'éléve a 1634S. Un nouveau
sommet. »

Question : A ton avis, pourquoi les Canadiens sont-ils si endettés? Sais-tu quand et pourquoi ce
phénoméne a débuté?

R A, | = 8" B =
Source du texte : Pierre Couture, « Le taux d'endettement des ménages atteint un record », Le Soleil, 16 octobre 2012.
Source de I'image : Liza Danger, The New Fred Meyer on Interstate on Lombard (2004), Wikimedia Commons. Licence : Creative
Commons (BY-SA).
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f DOCUMENTS HISTORIQUES

Document 1: Quelques chiffres sur la consommation apres la Seconde Guerre mondiale

A
LA CONSOMMA'"ON AU QUEBEC EN CHIFFRES

NOMERE DE

VEHICULES IMMATRICULES

19405:5225115);

19602:21/096/053

FOYERS POSSEDANT
UN TELEVISEUR

UN TELEPHONE 1952:9,7%
o

1955:29.9%
1939 :,23% '
1958 : 79 4%

Cwso 24% ;
FOYERS POSSEDANT

1960 - £8,8%
UN REFRIGERATEUR

Source de I'image : RECIT national, domaine de l'univers social. Licence : Creative Commons (BY-NC-SA).

Document 2 : l'industrie des LES APPAREILS G-E VOUS COIBLENT A TOUT POINT DE VUE
électroménagers 2

« L'essor de l'industrie des appareils
électroménagers est un phénomeéne de
I'apres-guerre résultant de la forte
croissance de la demande pour les biens
de consommation aux Etats-Unis dans les
années 50.

A cette époque, les principaux appareils

sont d'abord fabriqués aux Etats-Unis, puis mosa s ) | s @
CANADIAN GENERAL ELHTRIC COMPANY LIMITED

importés au Canada. Des marques COMMe  Source du texte : Harold Crookell, « Industrie des appareils électriques »,

Kelvinator, Frigidaire, Philco, General LEncyclopédie canadienne, en ligne.

. . . Source de I'image : Publicité pour les appareils électroménagers G-E, La Revue
Electric (GE) et WeStmghouse sont bien moderne (mai 1960), p. 6-7. Licence : utilisation permise a des fins éducatives

connues des foyers canadiens. uniquement.

A cause des tarifs douaniers élevés, la majorité des fabricants américains trouvent plus rentable de
fabriquer ces appareils au Canada lorsque le volume des ventes est suffisamment important pour
réaliser des économies d'échelle appréciables. Par conséquent, l'industrie canadienne se voit en
grande partie dominée par des capitaux étrangers, bien que le niveau des tarifs douaniers favorise la
réussite de quelques entrepreneurs canadiens a |I'échelle régionale. »
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Document 3 : La télévision

Le 6 septembre 1952, la station CBFT entre en
onde, diffusant pour la premiére fois une
émission de télévision réalisée dans des studios
du Québec. Détenue par la Société
Radio-Canada, la station propose une
programmation bilingue, 60% en frangais et 40%
en anglais, jusqu’a la naissance d’une station
uniquement anglophone (CBMT) deux ans plus
tard.

La création de CBFT et de CBMT répond a la préoccupation qu’a le gouvernement de fournir des
alternatives aux émissions de télévision en provenance des Etats-Unis. En effet, avant méme la
naissance des chaines canadiennes, quelques 7500 foyers montréalais sont équipés d’un téléviseur. Ce
média propage les valeurs de la société étatsunienne et diffuse un grand nombre de publicités qui
incitent a la consommation.

Source du texte : Service national du RECIT, domaine de I'univers social.
Source de I'image : Télévision des années 1950, photo de Zaphod, Wikimedia Commons. Licence : Creative Commons (BY-SA).

Document 4 : La facilité d’acces au crédit

La différence entre le

« Lessor de la consommation est fortement second choix...
soutenu par la croissance du crédit. Les banques
et les caisses populaires, avec leurs énormes et le premier choix -

réservoirs d’épargne, interviennent de plus en
plus dans ce champ d’activité et le lancement
des grandes cartes de crédit a usage quasi
universel étend encore plus leur emprise. Les
intéréts payés sur les dettes de consommation,
qui sont de 37 millions de dollars en 1961,
dépassent le milliard vingt ans plus tard. »

est souvent le solde

de votre compte d’épargne

... ef veici vefre passeport peur une Vie Meilleure
Source du texte : Paul-André Linteau, René Durocher, Jean-Claude
Robert et Francois Ricard, Histoire du Québec contemporain, tome M ARNOUE
Il : Le Québec depuis 1930. Montréal, Boréal, 1989, p. 626. 'n. m

Source de I'image : Publicité de la Banque de Montréal, La Revue A
moderne (octobre 1956), p. 6. Licence : utilisation permise & des B‘Nmf N M:;T““AL
fins éducatives uniquement.
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Document 5 : Le développement des banlieues r

La multiplication du nombre d’automobiles
apres la Seconde Guerre mondiale favorise le
développement des banlieues autour des
grands centres urbains. La population y est
beaucoup moins dense qu’en ville. Les familles y
vivent dans des maisons unifamiliales,
entourées de pelouse, loin de la pollution du
centre-ville.

Ce phénomene entraine un étalement urbain

de plus en plus grand' Ainsi, a Montreal, les Source de I'image : Banlieue de Montréal (1951), Bibliotheque et

deux tiers de la population résident dans un Atchives nationales du Québec, Centre d'archives de Montréal, Fonds
. . . Ministére de la Culture et des Communications, £6,57,551,P52888.
rayon de 6 kilometres du centre-ville en 1941. |jcence : utilisation permise a des fins éducatives et non commerciales

Vingt ans plus tard, ce rayon s'étale désormais seulement.

sur douze kilometres. Source du texte : Service national du RECIT, domaine de I'univers social.

Document 6 : avénement de la société de
consommation

[...]FAcheter pour son plaisir ou pour satisfaire un
nouveau besoin - ce qui était vu comme une
imprévoyance téméraire a I'époque ou la trés grande
majorité des familles étaient occupées a satisfaire leurs
besoins de base - s'est peu a peu imposé comme une
nouvelle norme de comportement. Et le sentiment de
privation chronique des familles ouvriéres des villes s'est
mué en aspiration a consommer toujours plus. La
publicité a joué un réle déterminant dans ce
changement. S'il est difficile de prétendre que la
publicité crée des besoins, une chose est cependant
certaine : la publicité a légitimé la consommation
marchande [...]. »

Source du texte : Simon Langlois, « Une mutation radicale : 'avéenement de la
société de consommation », Cap-aux-diamants, n° 59 (automne 1999), p. 13.

Source de I'image : T. Eaton Co., Eaton’s Christmas Book (1956), Toronto,

p. 12. Bibliotheque et Archives Canada, reproduction autorisée par Sears inc.,
nlc-3955. Licence : utilisation permise a des fins non commerciales
uniquement.
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Document 7 : UAmerican Way of Life Inedmu,-, wf,,gémfeu,.mngelafw do coulou

Aprés la Seconde Guerre mondiale, les Québécois adoptent les
valeurs de I'’American Way of Life. Ce mode de vie « a
I'américaine » exhale un idéal selon lequel la consommation est
un gage de bonheur. Il repose sur la réussite personnelle, sur
I'acceés a la propriété, la pratique des loisirs et sur I’habitude de
consommer des biens autrefois inaccessibles tels I'automobile et
les appareils électroménagers. Ces objets modernes facilitent la
vie des ménageres, car ils allégent grandement leurs taches
quotidiennes, un aspect sur lequel la publicité insiste fortement.
Cela est d’autant plus pertinent étant donné que les femmes (é)‘(() THBLETTE® ROTATIVES

travaillent de plus en plus a I'extérieur du foyer. ' S
un! anmt et a voue m};‘ﬁ Eo\? m&"h"‘d‘i‘:\’m

sur les tahhtﬁes rotatives

i ) 3 ) ) ) e e A P R e
Source du texte : Service national du RECIT, domaine de I'univers social. | T S
1

Source de I'image : Publicité du réfrigérateur G-E, Selection du Reader's digest (juin RERANADION PFERAL IECTRIC COMPANY, LMITER

1955), Elickr. Licence : image du domaine public.

Document 8 : augmentation du pouvoir d’achat

Revenu personnel réel par habitant Les salaires réels en milliers de
au Québec (1930 a 1970) dollars au Canada (1930 a 1970)
14000 $ 30000 $
12000$ 25000
10 000
J 20000 $
8000$
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4000$ $
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0s$ 0$
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De 1930 a 1970, le niveau des prix augmente plus lentement que celui du revenu des Québécois. Ainsi,
le pouvoir d’achat, c’est-a-dire la capacité d’'une personne a consommer des biens et des services
selon son revenu, s’accroit, Durant cette période, le salaire des Québécois augmente plus rapidement
que le colt de la vie qui lui, fluctue peu. Par exemple, entre 1930 et 1970, le revenu des Québécois
s’accroit de 315%. En comparaison, entre 1933 et 1965, le prix d’'une miche de pain augmente de 30%,
celui d’'une douzaine d’ceufs de 142% et celui d’'une pinte de lait de 260%. Par conséquent, la capacité
a consommer devient plus grande.

Source des données : Roma Dauphin, « La croissance de 'économie du Québec au 20%siécle », Institut de la statistique du Québec, en ligne;

Abdul Rashid, « L'évolution des salaires durant sept décennies », L'emploi et le revenu en perspective, 1993, vol. 5, n ° 2, p. 5 ; James Powell,
Le dollar Canadien. Une perspective historigue, Ottawa, 2005, p. 102.
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Document 9 : Uessor des centres commerciaux

Grace a un pouvoir d’achat en croissance, les
familles québécoises s’adonnent en grand
nombre au magasinage, une activité
auparavant réservée aux familles aisées. Cela
provoque la floraison de nombreux centres
commerciaux, dont plusieurs s’établissent pres
des banlieues, en périphérie de Ila ville.
Facilement accessibles aux automobiles, ce
type de centres commerciaux comporte de
vastes aires de stationnement. C’est le cas par
exemple des Galeries d’Anjou, construites en

1968, a proximité des autoroutes. On y trouve Source de I'image : Gabor Szilasi et Gilles Langevin, Vue aérienne des
. Galeries d’Anjou (1970), Bibliotheque et Archives nationales du Québec,
guelques 4500 places de stationnement. jou (1970),

Centre d'archives de Montréal, Fonds Ministére de la Culture et des
Communications, E6,57,551,P700455-1. Licence : utilisation permise
Source du texte : Service national du RECIT, domaine de 'univers  dans un contexte éducatif et non-commercial uniquement.

social.

Document 10 : Le cinéma pour tous

Popularisé a Montréal dans les années 1910-1920, le
cinéma atteint des sommets de fréquentation apres
la Seconde Guerre mondiale. En 1952, la ville compte
72 salles, dont 25 qui contiennent plus de 1000
places. A cette époque, les siéges sont occupés
pendant environ 30% du temps offert, ce qui est
beaucoup. De nombreux films étatsuniens y sont
présentés, contribuant a la diffusion des valeurs de

- OF THE MooN"
’ ; ; i "hr—"mnusnn “FROM —
I’American Way of Life. g RS

Source du texte : Service national du RECIT, domaine de I'univers social.

Source de I'image : Vue extérieure du cinéma Impérial (vers 1954),
Cinéma impérial. Licence : utilisation permise a des fins éducatives
uniquement.
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