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розвитком сільськогосподарських підприємств. Економіка та суспільство. 2026. 
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ПІДВИЩЕННЯ КВАЛІФІКАЦІЇ (за 5 років) 

Курси підвищення кваліфікації (держзразка) 

1. Курси «Магія PowerPoint» від LABA (15 год.). Диплом від 02.03.2020 р. 

2. «Актуальні вимоги до підготовки та публікації 
наукових праць з аграрної політики та економіки». 
Організатори:  проєкт «Німецько-український 
агрополітичний діалог» (АПД), Лейбніц-Інститут 
аграрного розвитку в країнах з перехідною економікою 
(ІАМО) (Галле, Німеччина), НУБіП України (30 год.). 

22 лютого – 02 березня 2021 р. 
Сертифікат. 

3. Kyiv Municipal Interlingua Language School (Київські 
державні курси іноземних мов «Інтерлінгва»), 
загальний курс англійської мови на рівні вище 
середнього (108 год.). 

Свідоцтво/Certificate Е-554  
від 09.06.2021 р. 

4. Освітньо-професійна програма «Маркетингові 
комунікації: інтегрована система, що розвивається», 
Спілка рекламістів України (30 год.) 

Сертифікат № 50В, 2023 р. 

5. ННІ Післядипломної освіти, НУБіП України. 
Тематика: Маркетингові комунікації; цифровий 
маркетинг; Інтернет-комунікації; Контент-маркетинг; 
рекламний менеджмент (150 год.). 

Свідоцтво про підвищення 
кваліфікації СС № 

00493706/020587-23  
від 17.11. 2023 р. 

 

6. ННІ Післядипломної освіти, НУБіП України. 
Тематика: Маркетингові комунікації на підприємстві, 
Маркетингова товарна політика на підприємстві, 
Цифровий маркетинг та Інтернет-маркетинг, 
Інтернет-комунікації підприємства, Техніка 
презентацій. Спічрайтинг. (150 год.). 

Свідоцтво про підвищення 
кваліфікації СС № 

00493706/021082-24  
від 16.02. 2024 р. 

 

7. Освітньо-професійна програма «Поведінка 
споживачів: практична теорія», Спілка рекламістів 
України. 11-15 березня 2024р. (30 год.) 

Сертифікат №19в (2024 р.) 
 

8. Спілка рекламістів України. ОП: Івент-маркетинг: 
новітні тренди. 06-10 травня 2024р. (30 год.) 

 

Сертифікат №22в (2024 р.) 

9. ННІ неперервної освіти і туризму. НУБіП України. 
“Комунікативні і психологічні стратегії реалізації 
акмеологічного потенціалу науково-педагогічних 
працівників”. (60 год). 

Свідоцтво про підвищення 
кваліфікації СС 00493706/022923-24 

(20.05.2024-31.05.2024р.)  

 

10. Курси “Експерт з акредитації освітніх програм: 
онлайн тренінг та Як написати якісний звіт про 
результати акредитаційної експертизи освітньої 
програми”. Національне агентство із забезпечення 
якості вищої освіти, Prometheus. 

Сертифікат від 06.06.2024 р. 
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11. Спілка рекламістів України. ОП: Маркетинг у 
державному управлінні та місцевому самоврядуванні. 
30 вересня - 04 жовтня 2024р. (30 год.) 

 

Сертифікат № 65в (2024 р.) 

12. Спілка рекламістів України. ОП: Штучний інтелект 
у маркетингових комунікаціях та освіті. 21 - 25 жовтня 
2024р. (30 год.) 

 

Сертифікат №В10 (2024 р.) 

13. ННІ неперервної освіти і туризму. НУБіП України. 
Тема: Мікро, малих та середніх агровиробників та 
локальних торговельних точок у візуальному 
маркетингу для продажів. (60 год.) 

 

Свідоцтво про підвищення 
кваліфікації СС 00493706/024080-24 

(02.12.2024-13.12.2024р.) 

 

14. Спілка рекламістів України. ОП: Директ маркетинг 
у системі бренд-комунікацій. 17-21 лютого 2025 р. (30 
год.) 

 

Сертифікат № 6в (2025 р.) 

15. ННІ неперервної освіти і туризму. 
03.02.2025-01.03.2025р. (150 год.)  

 

Свідоцтво про підвищення 
кваліфікації СС 00493706/024102-25 

від 01.03.2025 р. 

16. Українська асоціація маркетингу. Навчальний курс 
«Маркетинг PRO: практичний підхід через кейси». 5 
березня – 21 травня 2025 р. (120 год.) 

 

Сертифікат № 70 (2025 р.) 

17. Літня школа в рамках проєкту Модуль Жан Моне 
«ECONOMY4ALL. Політика ЄС щодо соціальної 
економіки: зайнятість, соціальні питання, інклюзивне 
підприємництво», номер проєкту 101127204, програми 
ЄС Еразмус+.  13-17 червня 2025 р. (30 год.). 

 

Сертифікат № 
ECONOMY4ALL-2025-3-039 від 

18.06.2025 р. 

 

https://drive.google.com/drive/recent?dmr=1&ec=wgc-drive-hero-goto
https://drive.google.com/drive/recent?dmr=1&ec=wgc-drive-hero-goto
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https://drive.google.com/file/d/1dFZdBKgNDcUSS-2j4Tb4H6O4wR0ASbse/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1dFZdBKgNDcUSS-2j4Tb4H6O4wR0ASbse/view?usp=sharing


18. Літня школа в рамках проєкту Модуль Жан Моне 
«GreenFinEDU. Європейська зелена політика та сталі 
фінанси: адаптація випускників українських 
університетів до роботи на ринку праці в умовах 
переходу до сталої економіки», номер проєкту 
101126681, програми ЄС Еразмус+.  13-17 червня 
2025 р. (30 год.) 

Сертифікат № 
GreenFinEDU-2025-3-039 від 

18.06.2025 р. 

19. НУБіП України, ННІ неперервної освіти і туризму, 
15.09.2025 р. – 10.10.2025 р., 150 год. (5 ЄКТС) 

Свідоцтво про підвищення 
кваліфікації СС 00493706/025000-25 

від 10 жовтня 2025 р. 

20. International Winter School «CHALLENGES FOR 
UKRAINIAN AGRI-FOOD SECTOR WITHIN THE 
EUROPEAN GREEN DEAL», Kyiv, 12 Jan – 6 Feb, 2026, 
120 hours (4 ECTS) 

CERTIFICATE № 
EGDUA_WS2026276 

21. The International Online Professional Qualification 
Enhancement Program «VIRTUAL EXCHANGE: FORMS 
AND TECHNOLOGIES», implemented within the 
framework of the project «SEAL-NR: Skills Enrichment for 
Adaptive Leadership in the New Reality» 
(ERASMUS-EDU-2024-VIRT-EXCH, 101193445), Kyiv 
National University of Technologies and Design, 
International Balkan University, 10/02/2026 to 
31/03/2026, 180 academic hours (6 ECTS) 
 

CERTIFICATE № As-26-665, Date 
of issue: 31/03/2026 

Програма в межах тренінгового курсу «Стійкість у 
нестійкі часи», Інноваційний університет, Департамент 
суспільних комунікацій КМДА, Київ, 
21.04.2026-01.05.2026р., 90 год. (3 ЄКТС) 

Сертифікат №3461  

Стажування 

1. Варшавський університет наук про життя (м. 
Варшава, Польща) за програмою UNESCO. Сертифікат, 01.10.-31.10.2019 р. 

2. International online training for academic staff. 
Foundation Knowledge and Education for Agribusiness 
with experts of Warsaw University of Life Sciences – 
SGGW “SCIENTIFIC PROJECT PROPOSAL WRITING”. 
Warsaw, Poland.  

Сертифікат. 
06.11.-08.12.2023 р. 
Наказ № 408 "в" від 06.11.2023 р. 
 

3. Дистанційне науково-педагогічне стажування 
«НАПИСАННЯ НАУКОВОЇ ПРОЄКТНОЇ ПРОПОЗИЦІЇ» 
Варшавського університету наук про життя (Польща) з 
8 жовтня по 5 листопада 
 

Сертифікат. 
Наказ № 497 «В» від 09.10.2025. 

 

https://drive.google.com/file/d/1sXcaaPt7gyy2KkEKhmwE_HrD5TNWv--o/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1sXcaaPt7gyy2KkEKhmwE_HrD5TNWv--o/view?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/home?dmr=1&ec=wgc-drive-hero-goto
https://drive.google.com/drive/home?dmr=1&ec=wgc-drive-hero-goto
https://drive.google.com/file/d/1xz3JU0ZPc9agWWI0L6QvPpjfS4DgbFMs/view


 
ЧЛЕНСТВО У НАУКОВИХ ОРГАНІЗАЦІЯХ 

1.​ Громадська організація «Об’єднання маркетологів України» (Посвідчення № 0194 від 
24.05.2021 р.). 

2.​ Всеукраїнська громадської організації «Українська асоціація логістики» (Сертифікат 
Ла № 00152 від 05.05.2021 р.). 

3.​ Громадська організація «Спілка рекламістів України» (Посвідчення № 133 від 2023 р.). 
4.​ Громадська організація «Українська асоціація маркетингу». (Сертифікат № 792 від 

04.09.2023 р.). 
 

 
ПРОЄКТИ 
Проект USAID «Реформа міського теплозабезпечення в Україні»: Програма 
«Енергоефективні університетські містечка» (2012 р.). 

 
 
ІНШІ ВАЖЛИВІ ДОСЯГНЕННЯ 
1. Подяка за заслуги перед Національним університетом біоресурсів і природокористування 
України та з нагоди 128-річчя з дня заснування НУБіП України (травень 2026 р.) 
2. Диплом подяка викладачам-керівникам студентських робіт 20-го УСФР (Український 
студентських фестиваль реклами, 20-27 березня 2026 р.) 
3. Державний сертифікат про рівень володіння державною мовою УМД №00253615 від 
13.06.2024 р. 
3. Спікер на конференції-виставці «Фермерське підприємництво. Бізнес-стратегії 2018 року» 
(компанія «Інфоіндустрія») (2017 р.). 
4. Керівник наукового гуртка «Маркетинг» (2016 р.). 
5. Наставник академічних груп студентів (з 2004 р.). 
Регулярне прийняття участі у Міжнародних та Всеукраїнських науково-практичних 
конференціях, семінарах, вебінарах, круглих столах. 
 
 

https://drive.google.com/drive/u/0/my-drive

