Model planowania projektéow K.Latka

Jaki jest problem do rozwigzania lub
potrzeba do zaspokojenia?
(zwigzek przyczynowo — skutkowy)

Jaki jest problem/potrzeba strategicznego znaczenia?

Jaki jest problem/potrzeba w ramach konkretnego obszaru
dziatania? (bedacy przyczyng/sktadowg problemu

strategicznego)

Jakie znamy dowody - informacje
statystyczne, dane z oficjalnych
zrédet lub badan socjologicznych,
opinie ekspertéw, ze
problem/potrzeba realnie istniejq i
na jakim sg etapie?

(wraz z podaniem zrédet informacji)

Cel strategiczny projektu, majgcy
rozwigza¢ problem lub zaspokoi¢
potrzebe (w przypadku mozliwosci
pozyskania finansowania
zewnetrznego, odnosi si€ on do
celéw sponsora / programu
grantodawcy)

Cele operacyjne SMART
(konkretne, mierzalne, osiggalne,
istotne, okreslone w czasie)

Jaka ma by¢€ korzystna zmiana w
przysztosci? (zwigkszenie,
stworzenie, poprawa)

Produkt — co ma by¢ Wskaznik — jak

stworzone w wyniku zmierzy¢
realizacji celu stworzony
operacyjnego? produkt?

Dziatania — jakie sg
niezbedne, aby maéc
zrealizowac produkt?

Rezultat — jaki skutek
oczekuje sie po
zrealizowanych
dziataniach, jako efekt
wdrozenia produktu?

Wskaznik — jak
zmierzyC
zaplanowane
rezultaty?

1.




Czy istnieje innowacyjnos$¢
zaplanowanych dziatan lub
charakterystyki produktéw projektu
na poziomie lokalnym, krajowym,
europejskim lub $wiatowym?

Kto jest kluczowym interesariuszem
projektu wraz z oceng ich
potencjalnego wptywu na projekt
(zainteresowania wytworzonymi
produktami projektu)?

Jakie sg mozliwe kanaty promogiji
projektu? W jaki sposéb bedziemy
informowa¢ o projekcie
poszczegdlne grupy docelowe?

Jakie sg niezbedne zasoby do
realizacji projektu (ludzkie,
finansowe, rzeczowe) oraz sposéb
ich pozyskania na potrzeby
projektu?

Jakie sg potencjalne ryzyka w
realizacji projektu? Jakie jest
prawdopodobienstwo ich
wystgpienia?
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