WEEKEND
SESSIONS

INTERNSHIP DE MARKETING CULTURAL IN MUZEE & SPATII EMBLEMATICE
DIN BUCURESTI

Suntem incantati sd va invitdm sd participati activ la programul Weekend
Sessions in colaborare cu muzeele si spatiile culturale din Bucuresti. Impreund, ne
propunem sd dezvoltdm o strategie de comunicare, av@nd ca obiectiv crearea
unui obicei de petrecere a timpului liber in spatiile muzeelor bucurestene. Proiectul
nostru vizeazd in acelasi timp pregdtirea practicd a unor echipe de tineri
specialisti in marketing si antreprenoriat cultural, oferind suport esential muzeelor
si spatiilor culturale din Bucuresti. Asteptdm cu nerdbdare contributia voastrd la
aceastd misiune, care va schimba semnificativ relatia bucurestenilor cu spatii
emblematice pentru identitatea noastrd.

PERIOADA INSCRIERI: 5 februarie - 1 martie(inscrierile se fac in echipe de 3
studenti), pot participa doar echipe de 3 studenti.

ANUNTARE SELECTIE: 4 martie

PERIOADA DE IMPLEMENTARE: aprilie - noiembrie

Mai jos gdsiti o temad de rezolvat, care ne va ajuta sa selectdm echipele.
Client: Muzeele din Bucuresti si Weekend Sessions.

Scopul temei: Crearea unui obicei de petrecere a timpului liber in spatiile muzeelor
& spatiilor culturale, captivand atentia tinerilor si a comunitdtii locale.

Dorim sd oferim experiente care sd-i apropie de artd, spatii, colectii si evenimente
organizate de aceste institutii, incluzand tururi ghidate, vernisaje, conferinte
speciale, lansdri de albume de expozitii si participdri in cadrul altor evenimente
culturale. Prin aceastd initiativa, ne propunem sd transformdm vizitele in momente
memorabile si sd contribuim la dezvoltarea unei conexiuni autentice intre
comunitate si patrimoniul cultural local.



Intrebdri Generale:

1.

Alegeti un muzeu din aceastd listd si raspundeti la intrebdrile de mai jos
avand in vedere alegerea: Muzeul Municipiului Bucuresti: Palatul Sutu,
Muzeul Municipiului Bucuresti: Casa Filipescu Cesianu, Muzeul
Municipiului Bucuresti: Muzeul Nicolae Minovici, Muzeul National de Artd
al Romaniei, Muzeul Colectiilor, Gradina Botanicd - ,,Dimitrie Brdndza" a
Universitatii din Bucuresti si muzeul aferent.

*ce tip de evenimente sunt organizate acum de top 5 muzee din Bucuresti,
ce evenimente organizeazd marile muzee europene, analizati contextul
european si cel local pe scurt fiind atenti la diferente

2. Canale de Comunicare: Identificati si justificati canalele de comunicare

Website

potrivite pentru a ajunge la publicul tintd. Acesta ar putea include
utilizarea retelelor sociale, bloguri, newsletter, afise in oras / unde, etc.
Cum pot aceste canale s transmitd mesajul nostru intr-un mod
interesant si consecvent timp de un an de zile?

Parteneriate: Propuneti posibile parteneriate cu organizatii culturale,
universitati, asociatii de studenti sau alte entitdti locale. Cum pot aceste
parteneriate sd sporeascad vizibilitatea evenimentelor si s atragd un
numdar mai mare de participanti?

Comunicare: propuneti idei pentru a amplifica tururile ghidate,
vernisajele, ateliere pe care institutiile deja le organizeazd. Cum pot
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aceste evenimente sd fie diversificate si relevante pentru publicul nostru
finta?

5. Echipd & organizare: scurtd prezentare a echipei, mentionati dacd ati
mai avut colabordri sau dacd ati participat in programe de voluntariat, 3
oameni si/sau proiecte va inspird pe fiecare

Termen de predare:

Va rugdm s& completati acest brief padnd pe 1 martie, ora 11.00. Documentul final trebuie
sa fie redactat in format Powerpoint/SLIDES sau PDF, maxim 12 slide-uri si trimis la
adresa de e-mail contact@weekendsessions.ro cu subiectul "Brief Weekend Sessions -
Numele Echipd (v@ rugdm sd participati in echipe de cate 3 persoane, echipele vor fi
valabile pe tot parcursul anului)”. In document, va rugdm sd includeti r&spunsurile la cele 5
subiecte mentionate mai sus, prezentate infr-o manierd ordonatd si coerentd.

Criterii de evaluare: prezentare & coerenta, infelegerea contextului, creativitatea solutiilor
& ideilor

Suntem nerdbddtori sd vedem ideile voastre si solutiile creative pentru crearea unei
experiente memorabile in muzeele din Bucuresti. Dacd aveti intrebdri suplimentare sau
aveti nevoie de clarificdri, nu ezitati sd ne contactati. VG mulfumim anticipat pentru
conftributia voastrd valoroasd.
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CALENDAR PE ETAPE & PREMII

D

2)

3)

4)

3)

6)

Lansarea inscrierilor & centralizare - 5 februarie - 1 martie

Anuntarea juriului care va forma Comitetul de Excelentd in Marketing Cultural -
25 februarie

Selectarea echipelor & alocarea muzeelor - 4 martie (+/_4 zile)

Pregdtiri & intfroduceri, crearea unui calendar pentru fiecare muzeu, o lista de
obiective - inceput de mai

Implementare & training ih cadrul muzeelor - 18 mai - 15 noiembrie - echipele
selectate vor primi solutii si variante pentru a genera venituri si pentru institutii,
dar si pentru echipe in sine

Anuntarea premiilor pentru echipele participante in decembrie, vom face
clasamentul cu echipele muzeelor & specialisti de marketing - echipa cea mai
activd, cu rezultate vizibile, va primi 12.000 lei, locul 2 - 9.000 lei, locul 3 - 6.000
lei, dar si programe de internship in cele mai active agentii de comunicare din
Bucuresti
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