Prof° Adilson Furtado

Globalizacao, Sociedade e Meio Ambiente

O processo de globalizagdo nao ¢ um
fendmeno recente. No decorrer dos séculos,
diferentes povos, grupos étnicos e sociedades
entraram em contato. Vale destacar que nem sempre
foi um contato harmonico, sem conflitos. Todavia, o
convivio entre diferentes povos, aliado aos diferentes
meios de comunicacdo e transporte permitiu o
intercAmbio cultural, importante para a formacao das
mais diferentes sociedades pelo mundo. Vale destacar
que a diversidade cultural foi um elemento favoravel
a expansio e consolidagcdo do capitalismo em escala
global. Portanto, o processo de globalizagdo, ora em
curso, ¢ resultado da mundializacdo de diversos
momentos da historia do homem que resultaram em
intercdmbios  enriquecedores, mas  também
conflitantes.

A Globalizacio da Cultura

https://cultura.culturamix.com/

O Geografo Milton Santos definiu cultura
como: “uma manifestacdo coletiva que reune
herancas do passado, modos de ser do presente e
aspiragdes, isto ¢, o delineamento do futuro
desejado”. Desta forma, deve-se compreender a
cultura como habitos, costumes, crengas, religides,
idiomas entre outras caracteristicas tipicas de um
grupo ou uma populagdo. Desta forma, a cultura
envolve todo um processo de ensino-aprendizagem
de um individuo ou grupo social. Assim, ao longo da

vida a pessoa desenvolve a chamada “bagagem
cultural” (reunido de todo o conhecimento que
adquirimos em nossas vidas, oriundas das
informagdes que temos acesso).

Os meios de comunicagdo, como cinema,
radio e a “internet”, entre outros ajudam a difundir a
cultura, especialmente a Ocidental, que se impde em
paises e sociedades com diferentes costumes, valores
e crencas, promovendo muitas vezes uma
uniformizacdo cultural, em que valores dominantes
se sobrepdem as Culturas locais.

No campo cinemadtico, os Estados Unidos
dominam a producdo de “cultura de massa” no
mundo. Hollywood, por exemplo, é responsavel pela
producdo da grande maioria dos filmes que chegam
aos cinemas dos diferentes paises pelo mundo afora.
A producido hollywoodiana é voltada para o mercado
mundial, visando um publico o mais amplo possivel.
Desta forma, as produgdes estadunidenses lideram o
faturamento do mercado cinematografico. As séries e
os filmes, assistidos por diferentes culturas
espalhadas pelo mundo, retratam a vida e os valores
daquele pais. O nacionalismo sempre foi evidente
nos filmes, exaltado na figura da bandeira dos
Estados Unidos. Além do mais, nos filmes os herois,
geralmente estadunidenses, combatem vildoes que
personificam um inimigo politico-econémico do pais.

https://portalcinerama com br/
Industria Cultural

O filésofo alemdo Theodor Adorno, em 1940
jé destacava a estreita relagdo entre a expansdo da
produgdo industrial agregada ao crescimento da
producao cultural e da propaganda. Assim surge a
chamada “indGstria cultural”, onde a principal
estratégia seria de criar, desenvolver e difundir por
meios como televisdo, radio, cinema, arte, livros,
revistas, propagandas, entre outros um modo de vida
consumista, além de propagar padrdes -culturais
ligados aos habitos de consumo. Assim, consumir ¢
algo relacionado ndo a uma necessidade basica, mas
a uma questito de  prazer, satisfagdo.


https://pmsaposse.sp.gov.br/
https://cultura.culturamix.com/
https://portalcinerama.com.br/
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https://www.elo7.com.br/

Nesta perspectiva, a “propaganda passa a ser
a alma do negocio”, visto que a industria cultural, por
meio da propaganda, estimula o desejo de consumir
os produtos da moda. O incentivo da troca pelo novo
ganha impulso e os produtos tornam-se obsoletos
rapidamente. As propagandas nos comerciais dos
programas televisivos e agora nos videos do
Youtube, exercem fun¢des de seduzir o consumidor
para a aquisicdo de um produto ou um servigo. Vale
destacar também o uso da inteligéncia artificial por
parte das empresas para captar informagdes dos
usudrios da “internet” e oferecer desta forma uma
propaganda personalizada para cada usuario da rede.
Hoje, basta pesquisar em um navegador qualquer um
determinado produto, no momento seguinte ao
acessar uma rede social, estard 14 a propaganda do

referido produto.
Red Bull
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Multiculturalismo
O termo multiculturalismo se refere a

uma pluralidade cultural que convive de forma
harmonica. O termo costuma ser utilizado em alguns
estudos antropoldgicos e sociologicos que tentam
explicar como as sociedades que possuem um acervo
cultural tdo diferente convivem entre si. Este tipo de
circunstancia esteve presente no passado com varios
resultados a serem observados, mas também pode ser
explorado de forma significativa hoje. De fato, a
globalizacdo pode ser entendida em grande parte
como um processo de inumeras culturas que
interagem entre si. Com o tempo, vamos saber onde
esta situacdo pode chegar, mas no momento ela se
encontra presente e suas consequéncias podem ser

especuladas do ponto de vista positivo como também
do negativo.

No passado, o multiculturalismo refletiu em
diversas civilizagdes com seu proprio conjunto de
manifestagdes culturais. Elas se referem a varias
situagdes, integrando desde o idioma até a religido,
passando por sua forma de relacionamento, pelo
modo de produgdo econdmica apresentada, pelo grau
e forma de desenvolvimento artistico, etc. Quando
estas civiliza¢des interagem entre si podem acontecer
varios fenOmenos, entre aqueles que apresentam
uma convivéncia pacifica. Em certas ocasioes,
inclusive, pode acontecer que a interagao cause um
tipo de processo que elimine gradualmente as
diferengas e gere uma espécie de cultura comum.

Um caso tipico aconteceu em Roma. De fato,
como esta civilizagdo mantinha contato com muitas
outras, chegou certo momento a incorporar muitos
dos avangos ¢ das caracteristicas culturais de outros
povos. Assim, aceitaram-se deuses, formas de

produzir arte, algumas institui¢des, etc., de outros
povos vizinhos que poderiam ser conquistados. Isto
fez com que o multiculturalismo criasse uma espécie

de cultura que reunia elementos desta variedade.
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Hoje com a globalizagdo, podemos observar
como um processo semelhante acontece diante de
nossos olhos. Desta vez ndo ¢ administrado por um
grupo em particular, mas por causa das profundas
transformagdes tecnologicas e econdmicas que as
distancias se tornam cada vez menores € aproximam
diferentes culturas que antes eram esquecidas. Esta
circunstancia se refere ao multiculturalismo de modo
que apresenta muitas variantes culturais de povos
com histdrias diferentes, mas também por um tipo de
homogeneidade que acontece gradualmente embora
de forma constante.

A Sociedade de Consumo

A ideia de sociedade de consumo ¢
empregada para designar uma sociedade cujas
relagdes de consumo ocupam uma posi¢do
estratégica na organizacdo social. Ela ¢ uma


https://www.elo7.com.br/
https://www.ifd.com.br/
https://conceitos.com/pluralidade/
https://conceitos.com/processo/
https://conceitos.com/saber/
https://conceitos.com/producao/
https://conceitos.com/convivencia/
https://conceitos.com/especie/
https://conceitos.com/cultura/
https://eebarrobranco.blogspot.com/

sociedade onde sdo criados intimeros bens de
consumo para comercializagdo e onde o marketing
tem um papel fundamental na constru¢do dos desejos
de consumo da populagdo, sobretudo pela
propaganda

Zygmunt Bauman ¢ um dos pensadores mais
influentes das ultimas décadas, e ele aborda a
sociedade de consumo em suas obras. Para Bauman,
esta sociedade de consumo “representa o tipo de
sociedade que promove, encoraja ou refor¢a a
escolha de um estilo de vida e uma estratégia
existencial consumistas, e rejeita todas as opgoes
culturais alternativas. A chamada sociedade do
consumo tem seu inicio com a expansao do sistema
capitalista, quando as sociedades deixam de ser
meramente produtoras de bens essenciais basicos e se

tornam consumidoras em potencial.

Momentos importantes da historia da
humanidade, como a Revolu¢ao Industrial, estdo
ligados aos estimulos ao consumo, pois
possibilitaram um novo modelo de producdo em uma
escala mais ampla. Além disso, no periodo apds a
Segunda Guerra Mundial, as economias mundiais
precisavam se restabelecer € o consumo aparece
como uma possibilidade. O consumo ¢ um ato
natural e necessario aos seres humanos, de modo que
todas as pessoas consomem coisas diversas. No
entanto, na sociedade de consumo, o consumo ¢
intensificado pela criagdo de necessidades de
consumo. Todas as pessoas se tornam consumidores
em potencial e muitas compras sdo realizadas para
satisfazer essas vontades impulsivas e motivadas por

fatores que

excedem a necessidade material real.

Uma sociedade de consumo ¢ moldada para
que as pessoas sejam estimuladas a consumir coisas o
tempo todo, mesmo quando ndo se precisa dos itens
consumidos. Por sua vez, a industria se vale desta

necessidade  adotando  como  estratégia o
encurtamento da vida util dos produtos de modo a
estimular a roda da sociedade de consumo.

A obsolescéncia programada

A reposi¢do de produtos, ndo ¢ determinada
apenas pelo interesse do consumidor por novidades,
mas também por estratégia das industrias em
aumentar seus lucros, elas reduzem o tempo de “vida
util” do produto e mercadorias. Quando um produto
lancado no mercado se torna inutilizavel ou obsoleto
em um periodo de tempo relativamente curto de
forma proposital, ou seja, quando empresas langam
mercadorias para que sejam rapidamente descartadas
e estimulam o consumidor a comprar novamente.

https://gratistudo.com/

Obsolescéncia programada (ou planejada)
significa reduzir a vida util de um produto para
aumentar o consumo de versdes mais recentes.
Planejar o envelhecimento de um produto ¢ uma agao
praticada deliberadamente por diversos setores da
industria. Funciona da seguinte forma: o produto ¢
desenvolvido para durar apenas um periodo
programado pelo seu fabricante. Com esta pratica, o
consumidor ja compra um produto que tem validade
mais curta do que deveria. O proximo passo ¢ nao
funcionar adequadamente apds o limite estabelecido
pela fabrica ou parar de funcionar.


https://pnl-portugal.com/
https://www.jornaltornado.pt/
https://www.youtube.com/

Essa estratégia aplicada pelas empresas
estimula o consumismo através do forte apelo do
Marketing que induz a compra de modelos modernos
e atrativos, e ndo ao conserto do produto. Em alguns
casos, o conserto se torna propositadamente mais
caro para que o cliente ndo tenha alternativa.

Os equipamentos eletronicos sao campedes da
pratica de obsolescéncia programada. Por exemplo,
os computadores pessoais. Apods determinado periodo
comecam a ficar extremamente lentos e ja nao
funcionam como era esperado ou se tornam
obsoletos. Com isso, a economia nao para de crescer.
Para as industrias, ¢ o progresso tecnoldgico que
determina a renovagdo. A realidade ¢ que com a
obsolescéncia programada os produtos se tornam
ultrapassados e quando ndo sao reciclados comegam
a gerar um grave problema ambiental e social, com
0s lixdes.
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https://diariol 6.com/

A desigualdade no acesso ao consumo

“Diga-me o que consomes, eu te direi quem
tu ¢és”. A adaptagdo de um provérbio bastante
popular, representa muito bem a sociedade de
consumo, onde o “ter”, em muitos casos, assume o
protagonismo em relagdo ao “ser”. O padrio de
consumo entre paises e grupos sociais ¢ bastante
desigual, uma vez que ¢ balizado pelo poder
aquisitivo das pessoas, dos grupos sociais. Vale
destacar que ha uma grande oferta de bens e servigos,
além do crescimento do mercado de luxo e de
produtos sofisticados inacessiveis a maior parte da
populagdo.

http://esquadraopelasociedade.blogspot.com/

Desde 1990, a United Nations Development
Programme (UNPD) vem publicando anualmente um

relatério sobre o desenvolvimento humano no
mundo. O de 1998 apresenta algumas tristes
surpresas, reveladoras de profundas desigualdades
entre 0s povos: aumenta a pobreza nos paises pobres,
mas também nos paises ricos nos quais, a0 mesmo
tempo que aumenta o consumo, crescem os indices
de pobreza (entre 7 e 17%) por causa dos fluxos
migratorios.
MAPA DA RIQUEZA COM O PIB DISTRIBUIDO A POPULAGAO

Riqueza entre os paises
em 2013 se o PIB fosse
distribuido pela populagdo

B Abaixo de USS mil délares
Entre U$5 mil e U$25 mil délares
I Entre U$25 e U$100 mil délares
B Mais de U$100 mil délares
Sem informacgéo

operamundi

Fonte: James Daries, Rodrige Luberss & Anthony Shorrocks, da Credit Sulsse 2013 Global Wealth

https://www.todamateria.com.br/

O consumo mundial dos bens aumentou de
maneira nunca vista. Nos ultimos 25 anos — diz o
relatério — nos paises industrializados, cresceu numa
média anual de 2,3%; no sul da Asia, 2%, ¢ em
alguns paises do leste asidtico, em até 6,1%. Em
contrapartida, em outros paises do Terceiro Mundo,
especialmente na Africa, o consumo diminuiu 30%,
no mesmo periodo. Dos 5,4 bilhdes de pessoas que
povoam a terra, 3/5 ndo dispdem de infraestrutura
higiénica, 1/3 ndo tem agua potavel, 1/4 ndo mora
num local em condic¢des decentes, 1/5 ndo tem acesso
aos modernos servigos médicos e sanitarios.

Mais gritante ainda ¢ a relacdo entre paises
ricos e pobres: cerca de 86% do consumo mundial
estd nas maos de 20% dos paises ricos, enquanto
80% dos pobres consome os 14% restantes. Os cinco
paises mais ricos consomem 45% das proteinas
disponiveis, 58% da energia, 84% do papel, 14% das
linhas telefonicas, enquanto os cinco paises mais
pobres consomem 5% das proteinas, 4% da energia,
1,1% do papel e 1,5% das linhas telefonicas.

Deseja citar em seu trabalho: JESUS, F.A. "Geografia e
Globaliza¢do"; Geografia&Diversidade. Disponivel
em: http://adilson-furtado.blogspot.com/. Acessado em
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