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UNIDAD IV. TEORIAS DE LOS MERCADOS

Instrucciones: Seleccionar una empresa (monopolio) de bienes y/o servicios 6 dos empresas que
produzcan 6 vendan un producto homogéneo situadas en Venezuela (competencia perfecta,
competencia monopolistica y oligopolio)

ASPECTOS A DESARROLLAR:

1-Contrastar las condiciones teéricas de la estructura de mercado con los aspectos que se
visualizan en la 6 las empresas en estudio, a saber:

1.1-Cantidad de compradores y vendedores (uno, pocos, muchos)
1.2- Existencia o no de barreras de entrada y salida

1.3- Caracteristicas del bien o servicio, identificar si el producto es Unico, si es similar a otros, si es
diferenciado, si posee sustitutos.

1.4- Grado de conocimiento del mercado por parte de los agentes econdmicos, compradores y
vendedores.

2- Describir el nivel de tecnologia que requiere para operar la o las empresas en estudio (es Unica,
es avanzada, es de tipo artesanal).

3- Respecto al precio del producto
3.1- Si es posible indicarlo

3.2- Estrategias de precios que emplea la o las empresas en estudio. ¢Las empresas acuerdan el
precio del bien o servicio?, ¢El precio del producto es fijado por el libre juego de la oferta y la
demanda?, éLa empresa fija unilateralmente el precio de su producto?, ¢ Las empresas establecen
precios que le permitan competir entre si para captar una mayor pocién del mercado?

3.3- Grado de incidencia de la fijacion del precio en las empresas competidoras (si existen)

4- Analizar cdmo se ven afectados los ingresos totales de la o las empresas en estudio ante
acciones emprendidas por la competencia.

5-Razonamiento Final: ¢éEs favorable para la sociedad la existencia de empresas que se
correspondan con la estructura de mercado en estudio? Indicar ventajas y desventajas.
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