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◉0-區隔重疊探索報表：成果示意圖 

 



A僅限【行動流量】的活躍使用者數量： 

 
B僅限【桌機流量】的活躍使用者數量： 

 
C僅限【桌機流量 且 購買者】的活躍使用者數量： 

 
D僅限【行動流量 且 購買者】的活躍使用者數量： 



 
 

1-探索➜區隔重疊探索報表  

 

 
 
 

 



2-先建立報表雛形： 

A.探討【桌機流量，行動流量，購買者流量】的區隔重疊​

B.建立新的區隔變數【桌機流量 且 購買者】 ➜拿來投放廣告 
 
 

 



3-觀察區隔重疊分析的節點【區隔比較】➜節點最多只能

設定3個，所以目前無法再【新增】新的節點 

 

 
 

 



4-刪除全部區隔變數 

 

 
 

 



5-新增【區隔】變數➜【桌機流量】 

 



6-新增【區隔】變數➜【購買者】 

 



 
 
 
 

 



◉7-觀察【區隔重疊視圖】 

 

僅限【行動流量】的活躍使用者數量：？？？ 
僅限【桌機流量】的活躍使用者數量：？？？ 
僅限【桌機流量 且 購買者】的活躍使用者數量：？？？ 
僅限【行動流量 且 購買者】的活躍使用者數量：？？？ 
 
 

 



 

 

 



 

 
 

 
 



 
 
 
 
 

 



◉8-【區隔重疊視圖】的結論 

 

•​ 1.最主要的購買流量是【？？？流量】 
•​ 2.因此，本電商的【網站設計，手機設計】，哪一個比較重要？ 

 
 

 



•​ 1.最主要的購買流量：【？？？流量】 
•​ 2.因此，【網站設計，手機設計】哪一個比較重要？ 

 
 

 
 
 
 

 



9-如何建立新的區隔變數【桌機流量 且 購買者】 ➜拿來

投放廣告 

但2025/6月以後，demo account帳戶的這個功能被鎖，

無法使用 
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