
Иллюстрации 

Лендинг для лофт-студии «Лучшее место» 
Подготовили тексты и добавили фотографии. Изменили навигацию, чтобы удобно 
было ориентироваться по разделам. Сделали дизайн и оформили прототип лендинга 
для лофт-студии.  

Посмотреть на лендинг «Лучшее место» 

О клиенте 
«Лучшее место» — лофт-студия в Краснодаре. Здесь проводятся фотосессии и 
разнообразные мероприятия: от деловых встреч до свадеб. Студия сдает в аренду два 
зала с кухней и фотозонами, помогает с организацией праздников.  

Задачи 
●​ Показать посетителям, что лофт-студия — это красивое и стильное место для 

их мероприятий.  

●​ Передать атмосферу и эмоции гостей. Убедить, что событие состоится, как 
задумано и оставит только приятные впечатления.   

●​ Сформировать доверие. Рассказать, что студия позаботится о мероприятии: 
поможет найти исполнителей, даст мебель и посуду.  

●​ Ответить на максимум вопросов, которые могут возникнуть у посетителя. Чем 
больше будет ответов, тем легче ему принять решение.  

Мы выделили несколько направлений в работе: 

1.​ На основе сайта клиента разработать прототип лендинга с новым дизайном и 
удобной навигацией.  

2.​ Переработать контент с сайта, подробно и доступно рассказать о студии.  

3.​ Добавить много фотографий, чтобы рассказать о мероприятиях и залах студии, 
но не перегружать лендинг.  

Что мы сделали 
Поменяли структуру и навигацию 
Мы пообщались с клиентом, выяснили основные преимущества площадки, и почему 
посетители ее выбирают. В сервисе Figma разработали прототип лендинга. Там 
показали основные моменты будущего сайта.  

Для начала мы поменяли структуру контента. Первым делом познакомили посетителя 
со студией, потом рассказали о ней подробнее. Добавили доказательств в виде фото и 
отзывов и ответили на вопросы по ценам и правилам. Зафиналили все контактами и 
призывом к действию.  

https://drive.google.com/drive/folders/1h-w5o3Y8ZcR5FTBEoBTUumloqApg1uJe
https://www.figma.com/proto/rIui7dfcz89C0pEYuKUe8Q/%D0%A1%D0%B4%D0%B5%D0%BB%D0%B0%D0%B5%D0%BC-%2F%2F-%D0%9B%D1%83%D1%87%D1%88%D0%B5%D0%B5-%D0%BC%D0%B5%D1%81%D1%82%D0%BE?page-id=0%3A1&node-id=78%3A523&viewport=932%2C292%2C0.08&scaling=scale-down-width&starting-point-node-id=6%3A246


 

На главном экране сделали горизонтальное меню. Так удобнее найти информацию и 
перейти к нужному разделу  

 

На втором экране мы показали плюсы студии и добавили видео, чтобы посетитель 
мог «прогуляться» по залам 

Сделали акцент на фотографиях 
Мы решили не описывать, как красиво в лофт-студии, а показать это наглядно. Так как 
в аренду сдаются сразу два зала, нужно было сделать для них две разные галереи. 
Мы не размещали их друг за другом, чтобы не перегружать лендинг. Сделали один 
раздел с внутренней навигацией.  



 

  

Кнопки для удобства оформили в двух местах. Можно переключиться между 
галереями с помощью меню сверху или нажать «Посмотреть зал» внизу раздела 

Кроме интерьеров добавили много фото мероприятий. Они дают понять: студия 
меняется под разные форматы, а посетителям там хорошо и весело.  



Фотографий с гостями очень много. Для удобства сделали отдельное меню с 
форматами мероприятий, чтобы пользователь не листал бесконечные картинки, а 
выбрал то, что ему интересно 

Рассказали, как студия помогает гостям 
«Лучшее место» не только сдает помещения в аренду, но и участвует в организации 
мероприятий: у администраторов есть контакты хороших аниматоров, диджеев и 
других специалистов. Это важное преимущество, поэтому мы вынесли его в отдельный 
блок.  



Небольшое описание и фотографии дают понять: лофт-студии можно доверять, 
здесь помогут и позаботятся о вашем празднике

 

Отзывы гостей добавили, чтобы подтвердить слова студии 

Отредактировали правила 
На сайте клиента правила занимали большой раздел. Мы взяли текст студии за основу 
и отредактировали его: сделали короче и понятнее. 

Каждое правило вынесли в небольшую карточку. Можно прочитать только заголовок 
или развернуть текст полностью.  



 

Меню не выглядит громоздко. Нет ощущения, что  для аренды надо соблюдать кучу 
условий  

Понятно оформили прайс 
Из-за того, что площадка работает для разных мероприятий, у нее много тарифов. 
Цены зависят от количества гостей и формата события. 

 

Чтобы пользователь не запутался в длинном перечне цифр, мы сгруппировали 
тарифы в удобное меню с карточками. 

Отдельно оформили раздел с предоплатой. Гость наглядно видит, сколько денег он 
должен внести для брони. 



 

Цифры с процентами показывают,  какая часть суммы вернется, если отказаться 
от аренды 

Настроили обратную связь 
Раньше на сайте клиента были указаны соцсети и номер телефона. Мы сделали так, 
чтобы забронировать площадку или задать вопрос было еще проще. Добавили форму 
для обратного звонка и ссылку на WhatsApp — для тех, кто не любит звонить сам.  

 

Перед контактами подвели итог и еще раз напомнили преимущества студии, 
чтобы убедить посетителя провести здесь мероприятие 



Результаты  
Получился стильный лендинг, который передает атмосферу студии и ее заботу о 
гостях. Фотографии и удобная навигация оживили сайт. Тексты ответили на вопросы и 
помогли разобраться в тонкостях бронирования.  

Давайте подготовим дизайн и контент для вашего сайта 

Имя 

Email 

Расскажите о задаче 

 

Отправить 
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