AGOGE NEW IDENTITY TEMPLATE

|deal Version of Yourself 3-6 Months From Now

Ezzel az emberrel versenyzel. Tokéletesen tolti a napjait, Jalius
31 a hatarideje az aldbbiakban irottakra. Gy6zd le.

Power Phrases

- Barmit megteszek, hogy gydzzek.
- Mindent meg tudok csinalni.

- Semmi nem allhat az utamba.

- Attérok minden akadalyt.

- Mindig megtalalom a modjat a gy6zelemnek.

- Mindig tovdbb nyomom mint mindenki mas.

- Mindenkinél keményebben dolgozok.

- Nem hiszek a félelemben.

- Nincs az a probléma, amit nem tudnék megoldani.
- Semmi nem tud megallitani.

- Gybzni fogok!

Core Values

- Batorsag

- Kemény munka

- Fegyelem, onfegyelem

- Kovetkezetesség

- Buszke

- Halas

- Mindig tartom a szavam.
- Szorgalmas

- Pozitiv

- Probléma megoldd



- Oszinte minden szituaciéban
- Céltudatos

- Magabiztos minden téren

- Er6s, erételjes

- Elragadd, bajos

Daily Non-Negotiables (2-3)

- Daily checklist

- Gym

- 150 burpee

- 3:30-kor kelni.

- Mini ooda-loop minden nap végén, ooda-loop minden vasarnap.

- Versengési mentalitas, minden reggel elolvasni, hogy kivel versenyzem és kit akarok

legydzni.

Goals Achieved

- Megszereztem az elsé kliensem

- Felkoltoztem Pestre

- Elkezdtem épiteni a portféliom

- Elkezdtem Kickboxolni/MMA-zni

- Hasonlé gondolkodasu barataim vannak.

- Kockahasam van.

Rewards Earned

- Végre 1M HUF-ot keresek havonta.

- Buszke vagyok magamra.



Akikkel versenyzek, akiket le akarok gy6zni/ hate list:

-Kitti, neki nem lehet jobb élete mint nekem.

-Mindenki aki nem hisz/hitt bennem.

-Hartyan munkatarsak, Istvan, Csaba, Attila, akik idiétanak gondolnak és semmibe néznek,
meg kell nekik mutatnom hogy meg birom csinalni.

-Versenyzem minden mas copywriterrel a nichemben és az iparban.

-A Matrix

-Globalistak

-Volt baratok, osztalytarsak

-Mindenki aki nem latott bennem semmit, aki hatba szurt.

-Mindenki aki azt hitte hogy csak egy drogos vagyok.

Divine purpose:

-A jovenddbeli fiamnak, gyerekeimnek egy olyan emberré valni akire felnézhetnek, akiktol
tanulhatnak.

-A jovenddbeli feleségemnek és csaladomnak jo életet teremteni.

-A sziuleimet és testvéreimet financidlisan tdamogatni.

-Megmutatni mindenkinek hogy nekem megy, nekik nem.

-Végre elérni valamit és valni valamivé.

Appearance And How Others Perceive Him

Minden nap szép 6ltényben mutatkozom. Apolt vagyok, mindig frissen vagott haj. J6
illatom van mindig.

Amikor valaki ram néz, latja az apoltsagot, és azt érzi hogy egy komoly ember vagyok.
Masok meglepddnek a szokatlan szintl és rendithetetlen dnbizalmamon.

Az emberek szeretnek velem beszélgetni és érdekesnek talalnak.

Lenylig6zok mindenkit a jo beszédkészségemmel.

Megrendithetetlen, nyugodt embernek talalnak. Nem kapom fel semmin a vizet, és nem
ijedek meg semmitol.

Az emberek tudjak, hogy ram mindig mindenben lehet szamitani, és ha megigérek
valamit, mindig betartom a szavam.

Az emberek céltudatos, elszant, szorgalmas embernek latnak.



Day In The Life

Make it as vivid as possible. What does he FEEL like as he goes through each part of his day? Add

images vision board style. Use the first person and present tense, i.e. “| walk through the streets..”

"oz

Hajnalban, 3:30-kor az elsé ébresztére felkelek és kiszallok az agybdl. Kicsit faradt
vagyok még, de gyorsan magambhoz térek. Izgatottan varom hogy mit hoz a mai nap.
Fogat mosok, feloltozok, elpakolom az edzés cuccaimat, a konyhaban be keverek
magamnak egy fehérjét. Ek6zben atgondolom hogy mik a napi teendéim, és varom,
hogy legy6zhessem a nap nehézségeit. Miutan elindulnék a konditerembe, felolvasom
a céljaim, és hagyom, hogy az érzelmek elontsenek. Tele vagyok energiaval,
erételjesnek érzem magam. Megallithatatlan vagyok. Elindulok edzeni. Ahogy az Pest
utcait jarom, latom hogy egyes emberek most mennek haza a tegnap esti bulibdl. Kevés
mas ember van ilyenkor ébren. Ez is er6vel telt el, mert amig masok alszanak, vagy
elpocsékoljak az életliket, addig én a céljaimon dolgozok. Megérkezek a terembe 4 dra
koral. Atoltozok, kozben fejben felkészilok az edzésre. Alaposan bemelegitek.
Eszméletlen erével és kitartassal edzek, minden egyes szériabdl kihozom a legtébbet.
Megrendithetetlen 6dnbizalommal és koncentracioval végzem az edzést, kdzben
tovabbra is a napomon gondolkodom. Befejezem az edzést, nyujtok egyet. Még tébb
energiam van mint el6tte, és blszke vagyok magamra, hogy egy Ujabb reggelen
mindent kihoztam magambdl. Nyugodt vagyok és felkészilt. Elindulok haza, jarom Pest
utcait, most mar tébb emberrel taldlkozom. Hazaérek, eszek egy fehérjedus reggelit.
Flrdok, borotvalkozom, megapolom magam, hogy jol nézzek ki. Ha még van egy kis
idém, kikuldok egy outreachet, vagy dolgozom a projektemen. Amikor ezzel végeztem,
felveszem az 6lténydm, befujom magam a kedvenc jé illatd parfimémmel, felveszem az
oram, aztan tukorbe nézek. “Kurva jol nézel ki, menj, nyerd meg a napot” mondom
magamnak. Ez ismét feltolt energiaval. Elindulok az értékesit6 munkahelyemre.
Korulbeldl 8-ra odaérek. Felmegyek a 4. Emeletre, izgatottan, mert szeretem a munkam
és varom hogy dolgozhassak. Belépek az ajton, és egybol elont a boldogsag amikor
meglatom a hasonlé gondolkodasu, fegyelmezett munkatarsaim. K6szondk nekik,
beszélek veluk egy kicsit. Aztan indulhat a munka. Bele adok mindent, kivancsian
odafigyelek mindenre. A kis noteszembe jegyzetelek mindent amit fontosnak talalok.
Nem engedem hogy barmi is megallitson, vagy elbatortalanitson. Ha egy tgyfél
visszautasit, abbdl tanulok és er6t nyerek. De ami legfontosabb, nem engedem hogy
lehdzzon. (((Mivel még nem ott dolgozom nem tudom pontosan hogy milyen és mi lesz,
szoval skip))). Végeztem a munkaval, indulas haza. Fél 5 koril hazaérek. Levetkdzok,



felveszek valami kényelmesebb ruhat. Eszek egy fehérjedus ételt. Iszom egy kavét, és
indulhat a szbvegiras. Megnézem 5-kor a power up callt. Andrew szavai mindig
elontenek motivacioval. Végtelen energiaval és motivacioval elkezdem csinalni a
checklistem. Top player copyt analizalok a nichemben, aztan elkezdem
megtervezni/megirni azt az email szekvenciat amit a kliensem kért. Néha kétség ont el,
de keresztil tolom magam rajta, nem allithat meg. Fokuszaltan, zavartalanul végzem a
dolgom. Odafigyelek, és beleadok mindent, hogy olyan értékes és magas min6ségu
copy legyen, amilyen csak lehet. Este 8 dra koril végzek a munkammal. Csinalok 150
burpeet, aztan egy kicsit élvezem a fajdalmat. Megint bliszkeséget, és végtelen erdt
érzek. Lezuhanyzok, és 6sszekésziilok holnap reggelre. Lefekvés elétt leirom a holnapi
teendbimet, ha idém engedi, olvasok egy kicsit. 9-9:30 kor ébresztét allitok 3:30-ra, és
leteszem a telefonom. Amikor a fejem megérinti a parnat, kicsit gondolkodom a mai
napon, hagyom, hogy a blszkeség eltéltson. Mindent jol csinaltam, és minimalis id6t
vesztegettem. Egy jo nap volt. Egy kicsit gondolkodok a jovémon, és a holnapi napon.

Ismét izgatottan varom, hogy reggel megszdlaljon az ébreszto.



CREATED WITH

™. |IMAGINE

if... then...

e Elso kliens megszerezve

I

e A Sales callon magabiztos, pontos, kiemelked6en felkészilt, és éles voltam. Minden
egyes ellenvetést jol kezeltem. Tsiztan, érthetéen beszéltem. Kideritettem, hogy mik az
almai és problémai. Ez a kliensemben bizalmat épitett. E bizalom hatdsara

megbeszéltiink egy projektet, és egy arat.

I



Miutan valaszolt, elkildtem neki a free value copymat, ami nagyon tetszett neki, ezt
kovetben megbeszéltiink egy idépontot sales callra.

I

Az e-mailben egy jol 6sszerakott, személyre szabott outreach Gzenet volt. Szintén
kigondolt és személyre szabott bokkal. Annyira meggy6z6 volt, hogy muszaj volt
valaszolnia.

0
Elkaldtem a kiszemelt prospectemnek egy outreach e-mailt, a profilképem
professzionalis volt, a targysor (subject line) annyira figyelem megragadé volt, hogy
nem birta volna nem megnyitni.

0
A bootcampben talalhatd leckék alkalmazasaval, tobbszor is ki finomitott copymat
bekuldtem a copy aikido csatornara. Minden hiba amit a kapitanyok lattak benne,
kijavitottam.

I
Kivilrol belulrél ki elemeztem a prospectek bizniszét, és megtalaltam, hogy miben
tudnék elészor segiteni free value gyanant.

I

Elkezdtem minden nap 3-10 személyre szabott outreach Gzenetet kiklldeni.

I
Potencidlis prospecteket kerestem Instagramon, Googlen, Youtuben, LinkedInen..

0
Megkerestem és alaposan kielemeztem a 3 top bizniszt. A nyelvezetiket, email
listajukat, offereiket, termékeiket, avatarukat, hogy hogyan beszélnek az avatarukkal stb
stb.

0

A piackutatas koszonhetben krealtam egy avatart.

I

Alapos piackutatast (market research) végeztem, customer language gyUjtésével.

I

Kivalasztottam egy nichet.

I

Google driveban epitettem a portféliom, amibe jol sikerllt gyakorld copykat helyeztem

el, mindegyik egy review (trw-ben) utan kerilt be oda.



e Professzionalisan dsszerakott LinkedIn profilt, és biznisz instagramot csinaltam.
Professzionalis profilképekkel, biokkal, leirasokkal, ugyanezt e-maillel.

I

e A bootcampben talalhatd leckéket alaposan ki jegyzeteltem, meg tanultam.

CONQUEST PLANNER

1. Define Objective
a. Miacél?

b. Honnan fogom tudni, hogy elértem?

c. Miazid6hatar?
2. What are the Checkpoints between my Objective and where | am? //GET AS
DETAILED AS POSSIBLE
a. Checkpoint #1 -

Checkpoint #2

Checkpoint #3



b. Checkpoint #4 - Sikeres sales call.
I.  Felkészllok kérdésekkel a prospectemnek.
ll.  Felkészilok az esetleges ellenvetésekre.
lll.  Szépen feloltozok, apoltan nézek ki.
IV.  Igazi érdeklédést mutatok a prospectem irant, kideritem, mik a bajai a
bizniszével, és mik az almai.
c. Checkpoint #5 - Kivalo free value..
I.  Alaposan kielemzem a prospectem bizniszét, megkeresem, hogy milyen
free valuet csinalhatok neki, ami segiteni fogja a bizniszét.
ll.  Megvalaszolom a 4 kérdést, és ki tervelem, hogy hogyan nézzen ki a
copym.
lll. A bootcampben talalhatd leckék alkalmazasaval megirom a copyt.
IV. A megirt copyt, szamtalan finomitas utan, bekildém a copy aikido
channelbe, és mindent amit a kapitanyok javasolnak kijavitok.
d. Checkpoint #6 - Tokéletes outreach.
I.  Figyelemfelkelt6 és megragadd subject line.
Il.  Szintén figyelemfelkeltd és kivancsisag keltd tartalom, annyira, hogy a
prospectem ne birjon nem valaszolni.
. Ebbdl kikuldok 3-10 darabot naponta.
IV.  Figyelek ra, hogy annyi érték legyen az outreachemben a prospectem
szamara amennyi csak lehetséges.
V. J6 CTA.
e. Checkpoint #7 - Professzionalis kozosségi media oldalak ahol outreachelek.
I.  Professzionalis, komoly profilkép, LinkedIn, Instagram,Email.
II.  Megfeleléen dsszerakott LinkedIn.
. Megfelelé e-mail.
IV.  Professzionalis felhasznaldnevek.
V. Instagram koveték novelése.
f.  Checkpoint #8 - Alapos top player analizacio.
. Megkeresem a nichemben a top playereket.
ll.  Klelemzem hogy hogyan beszélnek az avatarukkal.
lll.  Kielemzem a copyjuk felépitését, hogyan ragadnak figyelmet, hogyan
keltenek kivancsisagot, hogyan novelik a fajdalmat/vagyat.
IV.  Kielemzem hogy miket arulnak, és hogyan reklamozzak.
V. Kielemzem az email szekvenciajukat.
VI.  Kielemzem a tolcsériket.

g. Checkpoint #9 - Alapos market research.



I.  Megvalaszolom az 6sszes kérdést a market reserach sablonban.
ll.  Megkeresem hogy hol tartdzkodik a target marketem, és hogy mirél
hogyan beszélnek. Exact customer languaget keresek.
lll.  Reddit, Facebook csoportok, Amazon értékelések, Youtube kommentek,
top playerek avatarja.
IV.  Kredalok egy avatart, akinek a copykat fogom irni.
V.  Erdemes Al-t is hasznalnom.
Checkpoint #10 - Niche kivalasztasa.
I.  Megkeresem a szamomra megfeleld nichet.
ll.  Profitdld nichet keresek.

. Ehhezis érdemes Al-t hasznalnom.

Checkpoint #1 - Mindsegi testimonial begyljtése.
- Video testimonial amiben karakter+eredmény is emlitett.
B. Checkpoint #2 - Hatalmas eredmények elérése a klienssel.
I. A bootcampben talalhatd leckék és anyagok segitségével beleadok
mindent abba hogy hatalmas eredményeket érjek el.
li. Hasznalom a chateket segitségért, minden copyt reviewoltatom a
chatekben.
lii. Teljes odafigyelés és fokusz.

Iv. Gy6zni akaras.

Checkpoint #3 - Masodik kliens megszerzése.
-Sikeres sales call

-Kivalé free value/discovery projekt.
-Outreach

-Prospecting.

Checkpoint #4 - Sikeres sales call.

V.  Felkészulok kérdésekkel a prospectemnek.

VI.  Felkészilok az esetleges ellenvetésekre.
VII.  Szépen feldltozok, apoltan nézek ki.
VIIl.  Igazi érdeklédést mutatok a prospectem irant, kideritem, mik a bajai a

bizniszével, és mik az almai.

Checkpoint #5 - Kivalo free value..



V.  Alaposan kielemzem a prospectem bizniszét, megkeresem, hogy milyen

free valuet csinalhatok neki, ami segiteni fogja a bizniszét.

VI.  Megvalaszolom a 4 kérdést, és ki tervelem, hogy hogyan nézzen ki a
copym.
VII. A bootcampben talalhaté leckék alkalmazasaval megirom a copyt.
VIIl. A megirt copyt, szamtalan finomitas utan, bekildém a copy aikido

channelbe, és mindent amit a kapitanyok javasolnak kijavitok.

Checkpoint #6 - Tokéletes outreach.
VI.  Figyelemfelkelté és megragadd subject line.
VII.  Szintén figyelemfelkeltd és kivancsisag kelt6 tartalom, annyira, hogy a
prospectem ne birjon nem valaszolni.
VIII. Miutan a kliens munkam kész van, ebbdl kikildok 3-10 darabot naponta.
IX.  Figyelek ra, hogy annyi érték legyen az outreachemben a prospectem
szamara amennyi csak lehetséges.
X.  J6CTA.
Checkpoint #1 - Mindségi testimonial begyljtése.
- Video testimonial amiben karakter+eredmeény is emlitett.
Checkpoint #2 - Hatalmas eredmények elérése a klienssel.
l. A bootcampben taldlhato leckék és anyagok segitségével beleadok
mindent abba hogy hatalmas eredményeket érjek el.
li. Hasznalom a chateket segitségért, minden copyt reviewoltatom a
chatekben.
lii. Teljes odafigyelés és fokusz.
Iv. Gydzni akaras.
. Checkpoint #3 - Harmadik kliens megszerzése. (szikseg szerint)
-Sikeres sales call
-Kivalo free value/discovery projekt.
-Outreach

-Prospecting.

Checkpoint #4 - Sikeres sales call.
IX.  Felkészulok kérdésekkel a prospectemnek.
X.  Felkészilok az esetleges ellenvetésekre.
Xl.  Szépen feloltozok, apoltan nézek ki.
Xll.  lgazi érdeklédést mutatok a prospectem irant, kideritem, mik a bajai a

bizniszével, és mik az almai.



0. Checkpoint #5 - Kivalo free value..
IX.  Alaposan kielemzem a prospectem bizniszét, megkeresem, hogy milyen
free valuet csinalhatok neki, ami segiteni fogja a bizniszét.

X.  Megvalaszolom a 4 kérdést, és ki tervelem, hogy hogyan nézzen ki a

copym.
Xl. A bootcampben talalhato leckék alkalmazasaval megirom a copyt.
Xll. A megirt copyt, szamtalan finomitas utan, bekildém a copy aikido

channelbe, és mindent amit a kapitanyok javasolnak kijavitok.

p. Checkpoint #6 - Tokéletes outreach.
Xl.  Figyelemfelkelté és megragadd subject line.
Xll.  Szintén figyelemfelkelt6 és kivancsisag kelté tartalom, annyira, hogy a
prospectem ne birjon nem valaszolni.
XIII. Miutan a kliens munkam kész van, ebbdl kikildok 3-10 darabot naponta.
XIV.  Figyelek ra, hogy annyi érték legyen az outreachemben a prospectem
szamara amennyi csak lehetséges.
XV. Jo CTA.

What Assumptions or Unknowns do | face?

-Az outreach kraftoldsa sok tesztelésbe és idébe fog telni
-El&szd6r nem fogok tudni jo copyt irni

-Hogyan kell hatékonyan prospectet keresni
-Valészinlleg az 6sszes task tébb id6 lesz mint gondolom
-Még sokszor at kell néznem a videdkat és jegyzeteimet
-Pontosan hogyan zajlik egy Sales call



-Soha nem voltam még sales callon
-Soha nem outreacheltem meég
-Ugy gondolom hogy sokkal nehezebb lesz névekedés lehetdségeket taldlnom
a prospectem részére mint gondoltam.
4. What are the biggest challenges/problems | have to overcome?
-Hasznalhato informaciot talalni market researchez
-Outreach kraftolasa
-3-10 outreach kikuldése
-Prospectek megtalalasa
-Kivalo copyt/free valuet irni
-Top playerek megfelel6 analizalasa
-Professzionalis képet késziteni magamral
-Instagram kovetdk novelése
-Niche kivalasztasa, azzal mindig bajom van..
-Ha felvesznek az Uj munkahelyemre sok idém ki esik
-Megfelelé kérdések megtalalasa sales callon
-Soha nem voltam még sales callon
-SEO megtanulasa
-Weboldal design megtanulasa
-Email list management megtanulasa

5. What resources do | have?
-TRW copywriting campus,chatek
-Copy aikido channel
-Youtube
- TRW Business mastery campus
-Google
-Al
-A jegyzeteim
-Client acquisition campus

Calendar Work

- List out checkpoints and set time to reach them

- List out tasks needed to reach each checkpoint

- ldentify metrics/kpis for each task.

- Allocate time on for each tasks

- Each day look at the tasks you perform and metrics you need to hit to achieve

checkpoints.



//Share your completed document and screenshot of the calendar with checkpoints and tasks in
the main agoge-chat. Should take you less than 48hrs
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