UCMFmK

Digitalny marketing

1. Nazov timu

Nazov timu;

J&S Creative

2. ZloZenie timu
Vyplite tabulku so zlozenim vasho timu.

Meno Jan Simon
Priezvisko: | Miartu$ Michalik
Rola: Kreativec/ | Grafik/

analytik Manazér
E-mail na |socialmm.business@gmail.com
vedaceho*

cu.




3. Analyza konkurencie (20 min)
- vyhladajte a identifikujte top 3 konkurentov - mdze byt konkurencia priama, nepriama,
potencialna, lokalna, zahrani¢na,...
- spolo¢ne sa zhodnite na 3 konkurentoch a analyzujte ich
- pracujte efektivne a rozdelte si pracu (teamwork)

- diskutujte

Prvy Druhy Treti
Kto s ti najvacsi Fiverr-online UpWork-najvacsi | PeoplePerHour-
konkurenti? (nazov, | market place na | a platforma na Funguje

struc¢ny popis) freelance tieto podobne ale je
sluzby sluzby/dlhodobe | viac zamerana
(profi) projekty | na Europu
V éom st dobri/zli | [Arychla (“4povedomie. (djednoduché
(silné, slabé dostupnost, Kvalita(schvalova | pouzitie/prehla
stranky)? bezpeéné platby | ci proces) dnost, flexibilita
A skryté X zlozity X poplatky,
poplatky, zacCiatok /onboar | prva zakazka
nevyrovnana ding, pomala beru 20% potom
kvalita zakaznicka 7,5%
podpora
Aké mkt. aktivity silné soc. siete, | PR(Forbes), B2B | Retargeting, soc
robia (aj vSeobecne, | Otvara jazykové | marketing. siete, blog(typy
ale hlavne digital)? | verzie pre Vzdelavanie, pre podniky/
rozne krajiny publikuje Stadie | rady pre
projektov aspesnu
kamparn)

Kto je TOP
konkurent a preco?

Fiverr - Sustredi sa na mensSie jednoduché projekty,
celkovy proces je simple

Najvicsia inSpiracia pre nas je: Fiverr

4. USP (10 min)

- na zaklade ziskanych informacii definujte svoj USP
- vytvorte slogan/tagline, ktory opiSe vase podnikanie a idealne zahrnie aj USP

Definujte vas jedineény

predajny argument

Transparentnost platieb, kazda platba jasne
vysvetlena. Portfolio freelancerov zaruci jasnu




konkurencia?

V ¢om vy ste ini/lepsi ako | predstavu o vysledku kampane

Brainstorming - opiSte sa | InSpiruj sa portféliom, plat s istotou
jednym kreativhym
sloganom /taglinom

5. Nazov znacky (10 min)

- vymyslite relevantny nazov vasej znacky

Nazov znacky

Talentra

6. Cielova skupina (10 min.)
Stru¢ne definujte vasu cielova skupinu. V pripade, ak ich mate viac (primarna,
sekundarna), tak definujte aj ostatné.

Demografické charakteristiky: Vekovd skupina, Pohlavie, Zamestnanie, Prijmové Grover, Miesto byvania

Socidlne a kultirne charakteristiky: Zdujmy a hobby, Kultirne a etnické pozadie, NGbozenské presvedcenie, Vzdelanie
Psychografické charakteristiky: Zivotny §tyl. Hodnoty a presvedéenia, Preferencie a ndzory, Postoje k produktom, sluzbédm alebo

témam

Spravanie a spotrebné navyky: Spotrebitel'ské spravanie, Nakupné preferencie, Castost ndkupov a spotreby, Brandova lojalita
Komunikaéné a medidlne preferencie:, Preferované komunikaéné kandly (napr. socidlne siete, e-mail, TV, Déveryhodné zdroje
informacii, Preferovany spdésob komunikécie (formalne, neformdine)

Problémy, potreby a ciele: Problematika, s ktorou sa stretévajd, Ich potreby a tlzby, Ciele, ktoré chcd dosiahnut

Primarna cielova skupina- PODNIKATELIA

Vekova skupina 25-55

Pohlavie muZz/Zena

Miesto byvania Slovensko

Vzdelanie stredoskolskeé /vysokoskolske

Mesacny prijem

<2000€

Zaujmy/hobby Podnikatelska ¢innost
Zivotny $tyl Nezadefinovany
(doplnit)

(doplnit)

(doplnit)

(doplnit)




7. Prieskum & insighty (20 min.)

Vyhladajte existujtce prieskumy spojené s vasim podnikanim (tykajace sa bud oblasti
podnikania alebo cielovej skupiny), ktoré vam neskor pomozu pri dalSich
marketingovych taskoch - napr. pri tvorbe persony alebo pri tvorbe komunikacnej
stratégie.

- Hladajte klacové slova spolu s pojmami ako research, report, survey, statistics,
researchgate, statista, vyskum, prieskum, Statistiky,... napr. gen z mobile apps
research, alebo gen z media consumption research, a pod.

- Vyberte a stru¢ne zhrnte podla vas klaCové zistenia/insighty/takeaways +
uvedte zdroj, odkial ste ich ziskali

Prieskum trhu (data, fakty, zistenia,...)

Cca 35% profesionalov (zamestnanych) uvazuje o prechode na freelance.

https: //strate9y.com /sk /freelancer-z-kancelarie-na-plaz /?fbclid=PAVERFWANwOwBI

eHRuA2FIbOQIXMAABp YYLJRggINds-ydIcSTes-NCFevQaUSIX6EN7paisYdR-sEw-9sdTS
koZM2 aem dhWvzZHsXEd1SZHIuJhhRw

Rok 2023 - viac ako 500 000 podnikatelov na Slovensku (Zivnostnici/firmy)
. . . N _

Cca 50% freelancerov pracuje za 11-20€ /h

https: //www.bohatyotec.sk /velky-prieskum-freelancerov/



https://strate9y.com/sk/freelancer-z-kancelarie-na-plaz/?fbclid=PAVERFWANwOwBleHRuA2FlbQIxMAABp_YYLJRgg1Nds-ydJcSTes-NCFevQaU8JX6EN7pai5YdR-sEw-9sdTSkoZM2_aem_dhWvzZHsXEd1SZH1uJhhRw
https://strate9y.com/sk/freelancer-z-kancelarie-na-plaz/?fbclid=PAVERFWANwOwBleHRuA2FlbQIxMAABp_YYLJRgg1Nds-ydJcSTes-NCFevQaU8JX6EN7pai5YdR-sEw-9sdTSkoZM2_aem_dhWvzZHsXEd1SZH1uJhhRw
https://strate9y.com/sk/freelancer-z-kancelarie-na-plaz/?fbclid=PAVERFWANwOwBleHRuA2FlbQIxMAABp_YYLJRgg1Nds-ydJcSTes-NCFevQaU8JX6EN7pai5YdR-sEw-9sdTSkoZM2_aem_dhWvzZHsXEd1SZH1uJhhRw
https://dennikn.sk/minuta/3215632?utm_source=chatgpt.com
https://www.bohatyotec.sk/velky-prieskum-freelancerov/
http://uxpressia.com

NAME

Peter Zahumensky

Demographic
ale 36 years
Trencin, Slovensko
Married
E-commers podnikatel

3000€-5000€

Skills

ManaZzment

Komunikacia

Kritické myslenie

Technology

Browsers

MARKET SIZE

70 %

Goals

-Udrzat stabilny cashflow a mat dostatok zdkaziek po cely rok

-Znizit stres z nepredvidatelnych situacii (dodavatelia, zakaznici, terminy)

-Najst spdsob, ako zefektivnit rutinné procesy - nech nemusi byt pri vietkom osobne.
-Zabezpecit rast firmy bez nutnosti prijimat viac lud

-Mat viac €asu pre rodinu a oddych.

Quote

VEera bolo neskoro, druhy najlepsi ¢as je teraz

Background

Peter podnika uZ 6-8 rokov. Zadinal sam, dnes ma menéi tim a stabilnych klientov. Je z
racie, ktora stihla este ,papierové faktdry®, ale vie fungovat aj online. Rozmyéla v gislach
ysledkoch, nie v vizidch”. Pracuje 10-12 hodin denne. Cely defi vybavuje klientov, riad
zamestnancov, riesi ictovnictvo, dodavky, marketing. Je neustale v behu

Citi, e by mohol rast, ale nardZa na limity casu, kapacit a spolahlivosti ludi okolo seba.

Motivations Frustrations

KaZdy nieco sltbi, malo kto to dodrzi

-Stabilita Ak chece kvalitnu pracu, musi si ju 10=

skontrolovat.
-Sebarealizacia

Citi, Ze trh je preplneny, ale ma problém
-Praktickost - b p A p
najst zodpovednych partnerov.

-Dévera .
Robi aj to, ¢o by nemusel, lebo "inak by to

-Rodina nebolo spravené dobre".

Online svet je prenho neprehladny kazdy
ponuka, ale malo kto dorucuje

Brands and influencers




9. Urobte plan digitalnej marketingovej stratégie pomocou
frameworku STDC (30 min.)

Pracovny ramec See-Think-Do-Care sa pozera na nakupny proces z pohladu
spotrebitela. Spotrebitel si podla tohto modelu pri nakupe prechadza 4 fazami, pricom v
kazdej faze ma iny ciel, konzumuje iny obsah, preferuje iné kanaly,... Z tohto doévodu je
potrebné prispdsobit marketingové aktivity jednotlivym fazam.

Pozrite si viac o STDC napriklad tu alebo tu alebo Googlite agentirne blogy.
Nasledne vypliite tabulku, ktora pomdze sprehladnit to, ¢o je vasim cielom v
jednotlivych fazach, kto je cielovym publikom, aké posolstva chcete dorucit, cez aké

kanaly a aké metriky budete na konci vyhodnocovat.

Vychadzajte zo svojej znacky, cielovej skupiny, persony.


https://darencurtis.sk/blog/online-svet/co-je-see-thing-do-care-model/
https://visibility.sk/blog/see-think-do-care-zjednodusi-kazdy-marketingovy-projekt/

SEE-THINK-DO-CARE

framework

CIEL

CIELOVE
PUBLIKUM

OBSAH
POSOLSTVA /
TEMA

KANALY

METRIKY /
MERANIE

Dostat Talentru do
povedomia ako
znacku, ktora
rozumie aj
podnikatelom aj
freelancerom.

Podnikatelia ako
Peter (30-501.)
maja mensi tim,
hladaja pomoc pri
marketingu, vizuale,
sprave soc. sieti,
atd.)

Freelanceri
(20-35r.)kreativni,
hladaju stabilitu a
férové spoluprace

Ukaz zivot
freelancera a realitu
podnikatela v
kratkych
kontrastnych
klipoch.
Emocionalne
kampane typu: ,Nie
je to o tom, koho
poznas. Ale kto ta
najde.”

Instagram, TikTok,
YouTube Shorts,
LinkedIn, PR ¢lanky,
podcasty

Reach, engagement,
mentions, narast
followerov, pocet
navstevnikov webu

Vysvetlit, ¢o
Talentra robi a
preco jej mozu verit.
Prelomit nedéveru
voci freelance
spolupraci. Zaroven
cielit na vyhodu SEO
platformy=uSetreny
¢as na selfmarketing

Podnikatelia, ktori
uz hladaju pomoc,
ale maju zla
skasenost
Freelanceri, ktori
chcu stabilnejsie
projekty.

Ako vyzera
spolahlivy
freelancer?
Preco firmy
zlyhavaja pri
spolupraci na volno?
Case studies a
mikropribehy.
Porovnania:
freelancer vs.
agentura vs.

YouTube, blog,
LinkedIn ¢lanky,
newsletter,
remarketing,
miniserie o
pripadoch.

Priemerny ¢as na
stranke, open rate,
pocet interakcii s
edukativnhym
obsahom, zaujem o
demo, prihlasenie.




Talentra.

CTA, platformy,
vyplnenie formulara.

Freelanceri, ktori
chct skusit realny
match.
Podnikatelia
pripraveni
outsourcovat prva
ulohu.

Freelanceri, ktori
chct skusit realny
match.
Podnikatelia
pripraveni
outsourcovat prva
ulohu.

Landing page,
e-mail sekvencie,
platené reklamy,
LinkedIn DM,
referral partneri.

Udrzat oboch
aktivnych a
premenit ich na
ambasadorov
znacky.

Aktivni freelanceri a
podnikatelia, ktori
cez Talentru
spolupracuju.

Early adopters, ktori
sa stotoznili so
znackou.

Komunita Talentra
Club (online aj
offline stretnutia).
Storytelling
uspesnych
projektov.

E-maily, Slack,
Discord komunita,
social updates,
eventy, brand
merch, referral
program.

Pocet registracii,
conversion rate,
pocet vyplnenych
profilov, prvé
spoluprace.

Retencia, opakované
projekty,
odporucania, NPS,
aktivita v komunite.




10. Vyberte si jednu fazu STDC (SEE - THINK - DO -
CARE) a rozpracujte vystup v podobe konkrétneho
formatu

InStrukcie:;

1. Vyberte si jednu zo Styroch faz STDC modelu:

o SEE
o THINK
o (DO)
o CARE

2. Zvolte si kanal a nasledne konkrétny marketingovy format zo svojej STDC
matice, ktory je pre dana fazu typicky.
(Priklady formatov: kratke video, blogovy ¢lanok, e-mail, produktova landing
page, banner, edukativny post na socialnej sieti, recenzia, UGC video, newsletter,
video reklama, e-book, navod, pripadova Sttdia, remarketingova kampan,
zakaznicky klub, atd.)

3. Format detailne rozpracujte podla nasledujucej Struktary:
P.S: Nezabudnite na ciel danej fazy, cielové publikum a posolstvo/posolstva,
ktoré chcete v danej faze komunikovat

Uloha Popis Vase vyplnenie
Nazov zvolenej fazy (SEE / | Sem napiste, ktora SEE
THINK / DO / CARE) fazu ste si vybrali.
Konkrétny format Uvedte presny typ Blogovy ¢lanok na Instagram.

obsahu, ktory budete
vytvarat (napr. video
na TikTok, blogovy
clanok, newsletter,
carousel na IG, PPC
reklama, e-book...).

Ciel formatu v danej faze |+ Co ma obsah Presvedcit obe cielové skupiny,
dosiahnut? * Preco je | aby skusili a prejavili doveru
tento format vhodny | nasej platforme. Ukazat im

pre dana fazu? plusy spoluprace cez Talentru.




Edukovat ich o beZnych
situaciach, ktoré v danom
segmente méZu nastat.

Tento format je vhodny, aby
sme ziskali svoju zaciato¢na
klientelu, a dosiahli prvé
zakazky.

Obsahova Struktara /
scenar / outline

Podrobne popiste, ¢o
presne bude obsah
obsahovat (napr.

Predstavenie platformy,
vyhody pre klientov
(podnikatelov), vyhody pre

scenar videa, osnovy
¢lanku, obsah
newslettera, vizualne
elementy, textacia,
CTA, grafické

prvky...).

freelancerov, opis fungovania
sluzby, call to action (vyzva na
registraciu).

Uvedte, kde vSade sa
format bude dat
pouzivat (napr. IG
Reels, TikTok,
YouTube, blog,
Google Ads, e-mail,
PPC, remarketing...).

Kanaly distribacie Instagram, Facebook, LinkedIn,

Newsletter, Fiermny web.

4. Konkrétny spracovany format

Vystup:

@®Talentra.sk

Kazdy podnikatel dnes potrebuje kvalitny obsah. Ci sa jedna o fotografiu,
video alebo grafiku, ktori méze pouzit’ na propagovanie svojej firmy. Zaroven
kazdy freelancer potrebuje nové prilezitosti a zakazky, aby mohol robit’ to, v
¢om je najlepsi.

Kde je teda problém, ked’ si obe strany vyhovuju a navzajom sa potrebuju?

Casto sa nevedia najst.

Ako tento problém vyriesSit'?



Talentra.

Co je to Talentra?

Moderna platforma, ktora pomaha podnikatelom rychlo a jednoducho najst’
overenych kreativcov, podla stylu, ceny ¢&i lokality.

Zaroven dava freelancerom moznost’ prezentovat’ svoje portfélio, ziskavat’
zakazky a budovat’ dlhodobé spoluprace s klientami.

Aké vyhody ma Talentra pre klientov?

b=

Rychly a jednoduchy vyber freelancera
Overené portfélia

Transparentné ceny a jednoducha komunikacia
Uspora éasu

Aké vyhody ma Talentra pre freelancerov?

b=

Viac relevantnych zakaziek
Jednoduchsie nadobudnutie spoluprace
Budovanie portfélia a hodnoteni
Moznost’ stabilnejsieho prijmu

Ako Talentra funguje?

1.

Klient zada, ¢o presne potrebuje - Video reklamu na produkt, cenu,
lokalitu a pod.

Talentra odporuéi vhodnych freelancerov - podla zadanych kritérii
Freelancer prijme projekt - prebieha spolupraca

Odovzdanie vystupu - to prebehne transparentne priamo cez
platformu

Spatna vazba - klient a freelancerov ohodnotia priebeh a vysledok
spoluprace

Pridaj sa k Talentre a ziskaj profesionalov alebo nové zakazky rychlejSie nez
kedykolvek predtym. Zac¢ni uz dnes!

10. Landing page



Ciel webu a funkcie

Co ludia ocakavaja, Ze tam najdu alebo urobia?

Ocakavaju, Ze najdu freelancera, ktory odvedie robotu aku si predstavuja alebo
zakazky, ktoré im pasujua. Tak isto oéakavaju, Ze na stranke najdu transparentné a
férové spoluprace.

Je hlavnym cielom webovej stranky informovat, predavat alebo pobavit? Definuj ciel:

Hlavnym cielom stranky je predavat pomocou dohadzovania zakazok obom stranam.
Freelancer najde zakazky a podnikatel (klient) najde kreativcov, ktori mu ich dokazu
zhotovit.

Ktora faza z STDC matica bude pre ciel vhodna?

DO, pretoze landing page stranky vyzyva na akciu. Nachadza sa na nej éi uz vyzva k
registracii ako kreativec alebo vyhladavanie registrovanych kreativcov, ktoré slazi
pre klientov.

Musi webova stranka jasne sprostredkovat hlavné posolstvo znacky, alebo je suc¢astou
SirSej stratégie znacky s vlastnym jedine¢nym zameranim?

Webova stranka je sucastou SirSej stratégie znacky. Sluzi na registraciu jednej aj
druhej strany za uéelom vzajomnej spoluprace. Nejde teda konkrétne o
sprostredkovanie posolstva.

Aké su konkuren¢né stranky, ak existuju, a ako by mala byt tato stranka
inSpirovana/odlisna od tychto konkurentov?

Konkurenc¢né stranky su napriklad Upwork alebo Fiverr, ktoré ponukaju podobnua
sluzbu ako Talentra. Vyhoda nasSej stranky oproti konkurencii spoéiva v tom, Ze si
vedia klienti a kreativci vybrat zakazky podla lokality, v ktorej sa nachadzaja.
InSpirovana je v zakladnych funkciach, ktoré takato sluzba ponuka.

11. Mapa webu

Aké budu podstranky?



Vzor:

HOMEPAGE

I

FEATURES

FEATURE 1

FEATURE 2

Nasa mapa:

I |

PRICING ABOUT CONTACT

UX SITEMAP

12. Wireframe - landing page



Vytvorte jednoduchy wireframe vasej landing page. Wireframe ma zachytit zakladné
rozloZenie prvkov na stranke (logo, hlavicka, hlavny obsah, formulare, CTA, vizualy,

textové bloky). MoZete nakreslit ruéne alebo pouZite nastroje (napr. Canva, Figma,
PowerPoint).

e

@ Tolentro -sk

Miesto , kde sa g(DOL/J@ Qovcv\}g;(\,;

el

Hlodo. | freehncers fesr) o e




1. CONTENT MARKETING

Vysledkom je stratégia obsahového marketingu pre vasu znacku, ktord vyplynie
z vypracovania jednotlivych Ciastkovych uloh.

ULOHA 1 - DEFINOVANIE CIELA OBSAHOVEHO MARKETINGU

Definujte hlavny ciel obsahového marketingu pre vasu znacku (SMART). Je to odpoved na
otdzku, preco budete robif obsahovy marketing a ¢o vém to md priniesf. Podpornych cielov
moze byf viac. Navrhnite ciele (nemusia byf SMART) pre jednotlivé fazy ndkupného procesu
véasho potencidineho a su¢asného zdkaznika podla STDC.

GOALS:

ULOHA 2 - STRUENE CHARAKTERIZOVANIE CIEFOVEHO PUBLIKA

Strucne popiste (max. 10 viet), kto je vasSim cielovym publikom / cielovou skupinou obsahového
marketingu. Cielovd skupina je v sllade s charakterom vasej znacky, podstatou produktu alebo
sluzby a jej USP. Z popisu by malo byf vo vSeobecnosti vyplyvajlce,, o ¢o sa tato skupina
zaujima, aké su jej problémy, potreby, ¢o &ita, pozerd, poclva, kde, kedy, preco,... 0 aky obsah
mad potencidlne zaujem.

AUDIENCE:




ULOHA 3 - ANALYZA OBSAHOVYCH PRILEZITOSTI

Analyzujte, aké témy sU v spojitosti s vasou oblasfou podnikania vyhladévané.

Dajte si spolo¢ny brainstorming a pouvazujte (na zdklade analyzy cielovky a toho ¢o
robite) potencidlne témy

Vyberte minimdlne 5 tém a utvorte z nich klu¢ové slové

Vyuzite marketingminer.com, ktory vém ukdze prvotny pohlad na vyhladédvacie pojmy a
témy - &i st vyhladavané/¢i maju potencidl.

Ndsledne vyuzite answerthepublic.com, ktory vam d& konkrétnejsi pohlad na témy,
ktoré sU vyhladavané vasim publikom. (1 hladanie je free, dalSie 3 hladania po
registracii - napr. cez 10 min. email).

Do dokumentu pridajte “wheels”, z ktorych budete vychddzaf pri tvorbe obsahovej
stratégie a obsahu.

Na zdver, v pripravenom text boxe, zosumarizujte nosné témy (Topics) a oblasti, ktoré
budu tvorif zdklad vasej obsahovej stratégie

Miesto pre spracovanie analyzy:

TOPIC:

ULOHA 3 - Navrh obsahovych formétov

Vytvorte aspon 3 ndvrhy na vystupy obsahového marketingu vasej znacky (konkrétne ¢lanky),
ktoré budl v sUlade jednak s podstatou obsahového marketingu (hodnota pre zdkaznika,
dosahovanie cielov,...), a zaroven budl vychddzaf z preferencii a oblasti z&ujmov vasho publika
(keywordtool, answerthepublic)

Definujte, akd bude jeho podstata, obsah, hodnota pre zdkaznika, vyznam pre vasu znacku a
vysledny dopad.



ULOHA 4 - Obsahovy plan

Vytvorte vhodny obsahovy plan (€as, ddtum prispievania - frekvencia) pre vystupy obsahového
marketingu (blog).

-

ULOHA 5 - KPIs

Stanovte relevantné a konkrétne KPIs pre blogové ¢lanky.




ULOHA SEO - Analyza kldéovych slov

1. Vyberte si jednu tému / oblast na zaklade vasho subjektu/projektu, pre ktord budete
robif analyzu klucovych slov.
Priklady: zdravie, vyZiva, fitness, tehotenstvo, psychické zdravie, recepty a podobne.

2. Vyberte klu¢ové slovd, ktoré mozete ziskaf z ndstrojov:

o Collabim (odporucané)
o Marketing Miner
o Keywordtool.io

3. Vyberte relevantné klu¢ové slova
4. Ku kazdému klG¢ovému slovu doplnite:

Search Volume = priemernd mesaénd hladanost

Oblasf = SirSia tematickd kategéria

Zameranie = konkrétnejsie obsahové zameranie

Otdzky = ak ide o otdzkovy dopyt, doplfite typ otdzky (napr. ako, ¢o, preco,
kedy)

o O O O

5. Pri spracovani myslite na fo, ze klu¢ové slova mdzu patrif do réznych typov
vyhladévania (TYP VYHELADAVANIA):

Informacné - pouzivatel hfadd informacie

Navigaéné - pouzivatel hfadd konkrétnu strdnku alebo znacku
Komeréné - pouzivatel si robi prieskum pred ndkupom
Transakéné - pouzivatel chce vykonaft akciu alebo kupit produkt
Kombinované - vyraz mdze spdjaf viac zdmerov

o O O o O

6. Zamyslite sa aj nad tym, do akej fazy z&kaznickej cesty patri obsah pre dané klucové
slovo: (FAZA ZAKAZNICKEJ CESTY)

Povedomie
Zvazovanie
Rozhodnutie
Udrzanie

o O O O

7. Vystupom bude vyplnend tabulka s minimdline 6 kli¢ovymi slovami.



Ako vyplnit stipce

Keywords - samotné klucové slovo alebo frdza

Search Volume - priemernd mesacnd hladanost

Oblast - vSeobecnd kategdria, napr. zdravie a pohoda / aktivny Zivot / rodina a vzfahy
Zameranie - uzsie tematické zameranie, napr. fyzické zdravie / chudnutie a diéty /
fitness a cvicenie

e Otdazky - vypifia sa len vtedy, ak ide o otdzkovy dopyt, napr. ,ako*

Keywords Search Oblasf Zameranie Otazky Typ vyhladéavania Faza
Volume zakaznickej
cesty

Téma: ESfailimarketing

ULOHA 1: STRATEGIA E-MAIL MARKETINGU
Navrhnite stratégiu, ako ziskat ¢o najviac novych e-mailovych kontaktov (web, socidlne siete,
offline podujatia).



- Identifikujte vSetky sposoby (a leadmagnety), akymi by ste budovali databazu
e-mailovych kontaktov. (Myslite na potreby a zaujmy cielovky, relevantnost, hodnotu
leadmagnetu, odbornost, vplyv na vnimanie znacky,...)

- Budte konkrétni a popiste aj mechaniku zbierania kontaktov prostrednictvom
jednotlivych kanalov. Ku kazdému pripiste aj leadmagnet.

ULOHA 2: PRIPRAVTE TEXT NA PAGE, KDE SA POUZIVATEL MA PRIHLASIT
NA ODBER

- Vyberte sijeden leadmagnet (alebo newsletter) a navrhnite, o by ste navstevnikovi

povedali, aby ste ho presvedcili k poskytnutiu e-mailovej adresy, ako by ste ho
motivovali a presvedcili?

- Ako by vyzerala samotna stranka, kde by malo prist ku konverzii?

ULOHA 3: AUTOMATIZACIA (flow mailov)

- Vyberte si1-2 situacie (napr. nakup, prihldsenie cez leadmagnet, opustenie kosika, dlhy
¢as bez nakupu,..?)

- Navrhnite, ako by vyzeral tok mailov od vasej znacky ku spotrebitelovi (ziskanie

kontaktu, okam?Zité poslanie leadmagnetu, po tyZzdni ziadost o recenziu, po 2 tyzdrnoch
zaslanie ponuky,...?)




Téma: PPC reklama vo vyhladévani

ULOHA 1: SPECIFIKACIA PPC ZAMERANIA
- Situacia, kedy by ste siahli po PPC reklame vo vyhl'adavani

- Vyberte si, na aky typ PPC reklamy sa chcete zameraf v rdmci vyhladdvacej kampane.
Moze ist napriklad o:
- brandovl PPC reklamu,
- produkt/sluzba PPC reklamu,
- PPC reklomu zameranu na problém, potrebu alebo zdujem cielovej skupiny
- ..nieCoiné?

- Strucne vysvetlite svoj vyber - opiste, ¢o pouzivatel pravdepodobne vyhladava, v akej
situdcii sa nachddza a aky typ dopytu touto reklamou chcete zachytif.

ULOHA 2: NAVRH A VYBER VYSLEDNYCH KLUCOVYCH SLOV (5 KW)

- Na aké kl'i¢ové slova by sa mala vasa reklama zobrazovaf?

- Na zdklade zvoleného PPC zamerania navrhnite 5 konkrétnych kli¢ovych slov alebo
frdz, ktoré odzrkadluju zdujem, potrebu alebo problém vasej cielovej skupiny.

- Aké klucové slova/frazy sa spdjaju s danym typom dopytu a s vasim zvolenym PPC
zameranim? (predchddzajuce Ulohy + aktudine insighty)




ULOHA 3: SPECIFIKACIA PPC REKLAMY

- PPC reklama je odpoved’ na existujici vyhladavaci dopyt.

- Na zdklade poznania problému cielovky a klu€ovych slov vytvorte PPC inzerdt, ktory je
odpovedou na dopyt/problémy/zdujem cielovej skupiny.

- Vyskusajte fixovanie pozicie headlinu a description (pin), pridajte relevantné
rozsirenia inzeratu

Pouzite ndstroj: https://nordicclick.com/resources/google-ads-preview-tool/ a screenshoty

inzerdtov prilozte do dokumentu

Uloha 1:
Co chcete reklamou dosiahnut’?

- Co bannerova reklama propaguje? (znacku, konkrétny produkt, kratkodobt
akciu,...?)

- Aky je ciel vasej bannerovej reklamy? (Zvysenie povedomia o znacke? NavysSenie
predaja? Navstevnost’ blogu? Ziskanie leadov?,...?)

- Co ma adresat pochopit’ z banneru?

- Kam adresata kliknutie na banner presmeruje?

Vystup (zakladna charakteristika bannerovej reklamy)



https://nordicclick.com/resources/google-ads-preview-tool/

Uloha 2:
Komu a kde sa ma banner zobrazovat’?

Navrhnite zakladné cielenie kampane.
- Kto je ciel'ova skupina tejto vasej bannerovej kampane?

- Specifikujte, na akych typoch webov alebo obsahoch by sa vasa bannerova
reklama mala zobrazovat?

- Naopak stanovte, na akych typoch webov alebo obsahoch by sa zobrazovat’
nemala.

Vystup: (ciel’ovka, min. 3 vhodné a 3 nevhodné umiestnenia)

Uloha 3:
Navrh 2 bannerov

1 horizontalny banner
1 vertikalny banner

Nemusite robit’ Uplne hotovy profesionalny dizajn. Sta¢i jednoduchy navrh vo forme
skice, wireframu alebo rychleho vystupu v Canve/Figme.

Dolezité je, aby ciel'ovi skupinu oslovil a zaroven naplnil stanovené ciele.
Pri kazdom bannery uved’te:

- copywriting (headline, doplnkovy text)

- CTA alebo brandingovy prvok

- struény popis vizualu.

Vystup (min. 2 navrhy):
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