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OBS: Utilize este arquivo, pois ele ja esta no formato do evento.
Nio se esqueca de apagar as recomendacdes posteriormente.

OBSERVACAO IMPORTANTE: No momento da submissio deverdo ser submetidos
dois arquivos. Um dos arquivos devera conter os nomes dos autores (com autoria) e o
outro nao podera conter, sob hipdétese alguma, 0 nome dos autores (sem autoria)

RESUMO

Os Relatos de Experiéncia devem apresentar um resumo de até 200 palavras, em lingua
portuguesa. O resumo deve ser apresentado em fonte Times New Roman 12, em paragrafo
justificado. O resumo deve conter breves relatos sobre a experiéncia, como o tema, a
descri¢do do caso, procedimentos metodologicos, resultados e consideragdes finais.

Palavras-Chave: No minimo trés e no maximo cinco, separadas por ponto e virgula.

ABSTRACT
Resumo traduzido para o inglés.

Keywords: No minimo trés € no maximo cinco, separadas por ponto e virgula.

Inicie o trabalho na pagina seguinte.
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INSTRUCOES PARA ELABORACAO DE RELATOS DE EXPERIENCIA

Os relatos de experiéncia devem ser entregues em arquivos eletronicos, elaborados no
software Microsoft Word, para Windows. O relato deve conter no minimo 4000 (quatro mil) e
no maximo 8000 (oito mil) palavras. Serdo aceitos trabalhos submetidos em portugués, inglés
ou espanhol. Os trabalhos podem ser individuais ou em coautoria. Cada trabalho podera ter
até cinco (5) autores.

A configuragdo basica do arquivo é:

Times New Roman 12.

Tamanho do papel: A4 (210 mm por 297 mm)

As paginas devem ser numeradas (rodapé/direita), conforme este modelo.
Margens - superior: 2,5cm; inferior: 2,5 cm; esquerda: 2,5 cm; direita: 2,5 cm.
O estilo do texto deve ser justificado e o espagamento entre linhas simples.

A estrutura sugerida para o Relato de Experiéncia ¢ apresentada a seguir (podendo ser
adaptada a natureza de cada relato).

1 INTRODUCAO
Apresente uma contextualiza¢do do assunto, juntamente com o objetivo do relato.

2 DESCRICAO DE CASO
Descreva detalhes de sua vivéncia com o caso, de maneira cronologica e organizada
dos fatos.

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS
Explique sobre o processo da experiéncia, quais procedimentos foram adotados e qual
a tematica encontrada na literatura. Fale sobre como e quando aconteceu.

4 DISCUSSAO
Deve ocorrer uma prioridade e singularidade do caso estudado, a experiéncia vivida. E
interessante estabelecer uma compara¢ao com dados extraidos da literatura.

5 CONSIDERACOES FINAIS / CONCLUSAO ,
Por fim, aborde sobre os beneficios e as mudancgas causadas por essa experiéncia. E
recomendado sugerir pesquisas futuras e apresentar as consideracdes finais.

6 REFERENCIAS
De acordo com a norma ABNT.
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SECOES E PARAGRAFOS

Os titulos de secdo devem ser numerados em algarismos arabicos e escritos em fonte
12, negrito, em paradgrafo com espacamento anterior de 12 pt em CAIXA ALTA. Os
paragrafos devem ser tabulados em 1.25 cm.

Subsecoes
Os titulos das subse¢des devem ser escritos em negrito, em paragrafos com
espacamento anterior de 12 pt. Os paragrafos devem ser tabulados em 1.25 cm.

ILUSTRACOES

O texto de dentro das ilustracdes como tabelas, quadros, figuras e graficos devem ser
configurados com espagcamento simples e fonte 10 pt. As equacdes deverdao ser incluidas
como figuras, sendo enumeradas sequencialmente. Todas as ilustragcdes, como como tabelas,
quadros, figuras, graficos, ou outros, devem ser incluidos no corpo principal do texto. As
ilustracdes utilizadas devem ser claramente indicadas no texto.

Cada ilustragdo deve ter um niimero e o titulo colocado acima, de forma centralizada,
em Times New Roman 12 pt. A fonte abaixo da figura, localizada a margem esquerda da
figura, em Times New Roman 10 pt. O mesmo com possiveis legendas..

Figura 1. Exemplo de figura

gembeCO

Grupo de Estudos em Marketing, Tecnologia e Ecologia

Fonte: Informe a fonte da figura, ano. Legenda: xxxxx.

CITACOES

As citagdes devem ser apresentadas no texto segundo o formato sobrenome do autor e
o ano da publicacdo. Por exemplo: SANTOS (2018) ou (SOUZA, 2020) com mais de dois
autores Santos e Souza (2020) ou (SANTOS; SOUZA, 2020). Sao aceitos trabalhos
formatados em acordo com a norma da Associacdo Brasileira de Normas Técnicas
(ABNT, conforme este modelo proposto).

REFERENCIAS

KOTLER, Phillip. Administracdo de Marketing: Analise, Planejamento, Implementacao e
Controle. 5. ed. Sdo Paulo: Atlas, 1998.

ROBBINS, Stephen Paul. Administracdo: Mudangas e Perspectivas. Sdo Paulo: Saraiva,
2000.

Os Titulos da obra ficam em negrito, subtitulos ndo. Alinhar & margem esquerda. As
referéncias devem ser escritas segundo o padrao ABNT.

Duvidas por e-mail: marcellelOperes@hotmail.com
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