
Qu'est-ce que le Digital Out-Of-Home (DOOH) et comment FRAMEN 
France peut booster votre stratégie publicitaire en France ? 
 
Le Digital Out-Of-Home, ou DOOH, est la publicité extérieure digitale. Cette tendance 
marketing émergente exploite des écrans d'affichage dynamique stratégiquement 
positionnés pour animer et dynamiser votre communication. Avec FRAMEN France en tant 
que innovateur dans ce domaine, plongeons dans les détails pour comprendre comment le 
DOOH peut toucher une plus large cible, attirer l'attention des passants, et révolutionner 
votre stratégie publicitaire. 
 
Qu'est-ce qu'une campagne Digital Out Of Home (DOOH) ? 
Le DOOH est une évolution de l'affichage publicitaire classique (OOH) en utilisant des écrans 
numériques dans les espaces publics et semi-public. À l'inverse de l'affichage papier, le 
DOOH offre une diffusion de contenu dynamique, plaçant la France et le monde entier au 
cœur. Les écrans, tels que ceux proposés par FRAMEN, sont devenus omniprésents dans 
les lieux publics, offrant aux annonceurs une plateforme innovante pour toucher une 
audience plus large. 
 
Pourquoi opter pour le DOOH avec FRAMEN en France ? 
 
1. Toucher une plus large cible et attirer l'attention des passants 
 
Les écrans semi-public de FRAMEN France offrent un impact puissant en attirant l'attention 
des passants. Les publicités diffusées en extérieur touchent un large panel de cibles, 
dépassant les limites d'une publicité à l'intérieur d'un magasin. Les écrans positionnés 
stratégiquement captent naturellement l'œil, maximisant ainsi l'impact de votre 
communication. 
 
2. Maximiser l'impact de votre communication 
 
Avec un taux de mémorisation de 75%, le DOOH surpasse largement l'affichage classique. 
Les campagnes publicitaires avec FRAMEN sont un moyen efficace d'influencer 
inconsciemment les consommateurs, particulièrement dans leur intention d'achat. En 
plaçant vos écrans dans des lieux stratégiques, vous maximisez l'impact de vos publicités, 
touchant ainsi votre public de manière ciblée. 
 
3. Des campagnes innovantes et différenciantes 
 
L'affichage extérieur permet aux annonceurs de FRAMEN de créer des contenus animés et 
dynamiques, apportant une nouvelle dimension à leurs campagnes. Cette approche 
innovante surprend, étonne et capte l'attention des cibles, renforçant ainsi la différenciation 
de votre marque. 
 



4. Diffuser des informations en temps réel avec le FRAMEN Ads Manager 
 
Avec le FRAMEN Ads Manager, les annonceurs peuvent bénéficier d'une plateforme de 
pilotage avancée. Cette technologie programmatique permet de créer, gérer et planifier les 
contenus en temps réel. L'adaptabilité du DOOH avec FRAMEN vous offre la possibilité de 
personnaliser votre communication en fonction du lieu, du taux de fréquentation, ou encore 
de l'heure, touchant ainsi votre public de manière ciblée et réactive. 
 
5. Communication Interne Responsable 
 
FRAMEN va au-delà de l'affichage publicitaire traditionnel. Les écrans proposés par 
FRAMEN sont durables, avec une empreinte carbone moindre comparée aux affichages 
papier. Opter pour le DOOH avec FRAMEN en France est donc une démarche responsable, 
contribuant à une communication plus respectueuse de l'environnement. 
 
Le DOOH avec FRAMEN en France est bien plus qu'une tendance, c'est une opportunité 
stratégique pour les annonceurs ambitieux. Utilisez le Digital Out Of Home pour toucher une 
audience plus large, maximiser l'impact de votre communication, et bénéficier d'une 
technologie avancée avec le FRAMEN Ads Manager et le FRAMEN Screen Manager. Ne 
manquez pas l'occasion de booster votre stratégie publicitaire avec FRAMEN. 
 

https://www.framen.com/ads-manager
https://www.framen.com/screen-manager

