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Abstrak. Jurnal ini menganalisis peran teori akuntansi terhadap proses penyusunan 
laporan keuangan, dengan fokus pada teori positif, normatif, dan kontemporer. Dalam 
konteks penyusunan laporan keuangan, teori akuntansi berperan penting dalam 
memastikan bahwa laporan keuangan relevan, andal, dan dapat dibandingkan, serta 
memberikan informasi yang berguna bagi para pemangku kepentingan dalam 
pengambilan keputusan ekonomi. Metode penelitian yang digunakan yaitu Studi 
Literatur atau Penelitian Kepustakaan yang melibatkan pengumpulan data dan informasi 
dari berbagai sumber tertulis seperti buku, jurnal, artikel ilmiah, laporan penelitian, dan 
sumber-sumber relevan lainnya. Jurnal ini menunjukkan bahwa teori akuntansi 
menyediakan kerangka berpikir dan prinsip-prinsip dasar yang digunakan dalam 
menyusun laporan keuangan. 
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PENDAHULUAN 

Laporan keuangan merupakan media utama dalam menyampaikan informasi 

keuangan perusahaan kepada pihak-pihak eksternal, seperti investor, kreditur, dan 

regulator. Informasi yang terkandung dalam laporan keuangan harus memenuhi 

karakteristik kualitatif seperti relevansi, keandalan, dan dapat dibandingkan agar 

mampu mendukung pengambilan keputusan ekonomi secara tepat (Ikatan Akuntan 

Indonesia, 2023). Untuk memenuhi karakteristik tersebut, diperlukan dasar teori yang 

kuat dalam proses penyusunannya, yang diwujudkan melalui penerapan teori-teori 

akuntansi. 

Teori akuntansi tidak hanya berfungsi menjelaskan praktik yang ada (deskriptif), 

tetapi juga memberikan pedoman tentang bagaimana akuntansi seharusnya dilakukan 

(normatif) dan memprediksi dampak dari suatu perlakuan akuntansi tertentu (prediktif) 

(Scott, 2015). Dengan demikian, teori akuntansi memiliki peran vital dalam membentuk 

struktur konseptual dan kebijakan akuntansi, termasuk dalam pengembangan standar 

akuntansi keuangan. Dalam praktiknya, keberadaan teori akuntansi membantu 

menjawab berbagai tantangan dalam pelaporan keuangan, seperti perlakuan atas 

instrumen keuangan kompleks, pengakuan pendapatan, hingga pengukuran aset tidak 

berwujud. Menurut Belkaoui (2004), teori akuntansi merupakan fondasi utama dalam 

menjamin bahwa informasi akuntansi tidak hanya memenuhi kebutuhan pengguna 

laporan keuangan, tetapi juga selaras dengan tujuan pelaporan keuangan itu sendiri. 

Namun demikian, penerapan teori akuntansi tidak lepas dari kritik dan 

keterbatasan, terutama ketika teori yang berbeda menghasilkan kebijakan akuntansi 

yang kontradiktif. Hal ini mendorong perlunya analisis mendalam atas kontribusi teori 

akuntansi dalam menghasilkan laporan keuangan yang berkualitas di tengah dinamika 

ekonomi global dan perkembangan teknologi informasi. Dengan memahami definisi 

dan ruang lingkup akuntansi, tujuan dan fungsi akuntansi dalam organisasi, sejarah 

perkembangan teori akuntansi akuntansi, klasifikasi teori akuntansi dan peran akuntansi 

dalam pengambilan keputusan ekonomi, dapat lebih menghargai pentingnya akuntansi 

dalam dunia bisnis dan mengambil keputusan yang lebih baik berdasarkan data 

informasi akuntansi yang relevan tersedia. 
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Landsan Teoretis Teori Akuntansi 

1.​ Pengertian Teori Akuntansi 

Teori akuntansi merupakan seperangkat prinsip dan asumsi dasar yang 

dirancang untuk menjelaskan praktik akuntansi serta memberikan 

panduan normatif dalam pengambilan keputusan akuntansi. Menurut 

Hendriksen dan Van Breda (2001), teori akuntansi adalah “kerangka 

kerja yang logis, konsisten, dan sistematis yang bertujuan menjelaskan 

dan memandu praktik akuntansi.” 

2.​ Klasifikasi Teori Akuntansi 

Teori akuntansi dapat diklasifikasikan menjadi tiga pendekatan utama: 

1)​ Teori Normatif : Menjelaskan bagaimana akuntansi seharusnya 

dilakukan berdasarkan nilai-nilai ideal dan prinsip moral. 

Pendekatan ini banyak digunakan sebelum tahun 1970-an dan 

berfokus pada formulasi standar yang “benar” menurut logika 

atau kebutuhan pengguna (Belkaoui, 2004). 

2)​ Teori Positif : Mengkaji praktik akuntansi sebagaimana adanya 

(what is), dengan tujuan memprediksi perilaku entitas dalam 

memilih metode akuntansi tertentu. Watts dan Zimmerman 

(1986) mengembangkan Positive Accounting Theory (PAT) yang 

menjelaskan bahwa manajer akan memilih kebijakan akuntansi 

untuk memaksimalkan utilitas pribadi. 

3)​ Teori Kontemporer (Kritis dan Behavioral) : Muncul sebagai 

respons terhadap keterbatasan pendekatan sebelumnya, dengan 

memperhatikan aspek sosial, politik, dan perilaku dalam praktik 

akuntansi. Teori ini menekankan bahwa akuntansi tidak netral 

dan berperan dalam mempertahankan struktur kekuasaan (Tinker, 

1980). 

3.​ Peran Teori Akuntansi dalam Penyusunan Laporan Keuangan 

Teori akuntansi berperan sebagai landasan dalam: 
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1)​ Pembentukan standar akuntansi: Standar seperti IFRS atau 

PSAK didasarkan pada asumsi dan prinsip teori yang telah dikaji 

secara akademis. 

2)​ Pemilihan metode akuntansi: Misalnya, teori positif 

menjelaskan mengapa perusahaan cenderung memilih metode 

depresiasi tertentu dalam kondisi pajak tinggi. 

3)​ Peningkatan kualitas informasi keuangan: Teori akuntansi 

mendasari karakteristik kualitatif seperti relevansi, keandalan, 

dan keterbandingan laporan (IAI, 2023). 

4.​ Relevansi Teori dalam Praktik 

Dalam praktik, keberhasilan penerapan teori akuntansi dapat dilihat dari 

sejauh mana teori tersebut mampu menghasilkan informasi keuangan 

yang berguna bagi pengambilan keputusan. Teori yang baik tidak hanya 

menjelaskan fenomena akuntansi, tetapi juga mampu beradaptasi dengan 

perubahan lingkungan bisnis dan teknologi. 

 

1.​ HASIL DAN PEMBAHASAN (Sub judul level 1) 

Bagian ini memuat proses pengumpulan data, rentang waktu dan lokasi penelitian, 

dan hasil analisis data (yang dapat didukung dengan ilustrasi dalam bentuk tabel atau 

gambar, bukan data mentah, serta bukan dalam bentuk printscreen hasil analisis), 

ulasan tentang keterkaitan antara hasil dan konsep dasar, dan atau hasil pengujian 

hipotesis (jika ada), serta kesesuaian atau pertentangan dengan hasil penelitian 

sebelumnya, beserta interpretasinya masing-masing. Bagian ini juga dapat memuat 

implikasi hasil penelitian, baik secara teoritis maupun terapan. Setiap gambar dan tabel 

yang digunakan harus diacu dan diberikan penjelasan di dalam teks, serta diberikan 

penomoran dan sumber acuan. Berikut ini diberikan contoh tata cara penulisan subjudul, 

sub-subjudul, sub-sub-subjdul, dan seterusnya. 

Subjudul Kesatu (Sub judul level 2) 

Berikut ini penjelasan untuk Sub judul kesatu. 

1.​ Sub-Sub judul (Sub judul level 3) 
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Berikut ini penjelasan untuk Sub-Sub judul. 

a)​Sub-sub-subjudul (Sub judul level 4) 

Berikut ini penjelasan untuk Sub-sub-sub judul. 

Sub judul Kedua (Sub judul level 2) 

Berikut ini penjelasan untuk Sub judul kedua. 

1.​ Sub-Sub judul (Sub judul level 3) 

Berikut ini penjelasan untuk Sub-Sub judul. 

a)​Sub-sub-sub judul (Sub judul level 4) 

Berikut ini penjelasan untuk Sub-sub-sub judul. 

Dst..... 

2.​ KESIMPULAN DAN SARAN 

Kesimpulan ditulis secara singkat yaitu mampu menjawab tujuan atau 

permasalahan penelitian dengan menunjukkan hasil penelitian atau pengujian hipotesis 

penelitian, tanpa mengulang pembahasan. Kesimpulan ditulis secara kritis, logis, dan 

jujur berdasarkan fakta hasil penelitian yang ada, serta penuh kehati-hatian apabila 

terdapat upaya generalisasi. Bagian kesimpulan dan saran ini ditulis dalam bentuk 

paragraf, tidak menggunakan penomoran atau bullet. Pada bagian ini juga 

dimungkinkan apabila penulis ingin memberikan saran atau rekomendasi tindakan 

berdasarkan kesimpulan hasil penelitian. Demikian pula, penulis juga sangat disarankan 

untuk memberikan ulasan terkait keterbatasan penelitian, serta rekomendasi untuk 

penelitian yang akan datang. 

 

UCAPAN TERIMA KASIH (Jika Diperlukan) 

Bagian ini disediakan bagi penulis untuk menyampaikan ucapan terima kasih, 

baik kepada pihak penyandang dana penelitian, pendukung fasilitas, atau bantuan ulasan 

naskah. Bagian ini juga dapat digunakan untuk memberikan pernyataan atau penjelasan, 

apabila artikel ini merupakan bagian dari skripsi/tesis/disertasi/makalah konferensi/hasil 

penelitian. 
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Sumber: SOSHUMDIK (2022). 
 
 
Penempatan Gambar 

 
Keterangan: Gambar harus jelas dan fix (tidak pecah). 
Sumber: SOSHUMDIK (2022). 
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spiritual keagamaan, pengendalian diri, kepribadian, kecerdasan, akhlak mulia, serta 
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keterampilan yang diperlukan dirinya, masyarakat, bangsa dan negara. (Sukmadinata, 

2009) 

 Refleksi diartikan sebagai berpikir mengenai pengalaman sendiri dari amsa lalu 

atau mawas diri. Refleksi dilakukan oleh siswa setelah melaksanakan berbagai kegiatan 
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pemaknaan, penjelasan, penyipulan, dan tindak lanjut dari pengalaman belajar yang 

dilalui (Rusman, 2011). 


