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Визуализация контента 

  
Задача визуального представления контента довольно сложная и одновременно самая 
важная практически для всех материалов или креативов. Трудность состоит в том, что 
это, как правило, потребность редактора, который не обладает навыками дизайнера, но 
должен поставить ТЗ на картинку. 
  
💎 Основная проблема приобретения навыка – уровень насмотренности, который 
обычно складывается за годы работы у медийного спеца, креативщика или дизайнера. 
В результате оценки тысяч иллюстраций или сайтов, человек приобретает знания 
сравнимые с квалификацией арт-директора. Далее он может сформулировать 
техническое задание и прокомментировать его реализацию в процессе. В связи с 
этими нюансами, к сожалению, нельзя вот так просто захотеть и получить навыки 
визуализации из курсов или после прочтения статей – к ним нужно постепенно 
прийти, выполняя по ходу проектов разные мелкие задачи. 
  
Ещё важно иметь чувство вкуса и стиля, что сложно приобрести не дизайнеру. Далее 
требуются навыки райтинга и понимания UX, так как любая картинка базируется на 
определённых правилах композиции в пространстве. 
  
Я не могу похвастаться тем, что владею всем этим в совершенстве, но за долгие годы 
отсмотрел тысячи сайтов для референсов, поставил сотни ТЗ на тексты и картинки, 
сформировал у себя чувство вкуса, так как люблю произведения искусства. Наверное, 
если бы я освоил разные программы как дизайнер, то креативы выходили бы у меня ещё 
лучше. 
  
Для чего я всё это описываю? Многим компаниям и их сотрудникам не хватает всех этих 
качеств и скиллов для позиционирования своих брендов, потому что нет айдентики или 
своего стиля. Люди берут картинки со стоков или экономят на дизайнерах. В результате 
получают какой-то треш, который они смело пихают в свои статьи. Только нейросети хоть 
как-то смогли разбавить унылость, но и то не у всех компаний, потому что новыми 
инструментами тоже нужно уметь правильно пользоваться. 
  
Но основная причина такого пристального внимания к картинкам заключается в 
рассеивании внимания читателей. Сегодня в сети каждый день появляются мегатонны 
материалов, и только красивые иллюстрации могут остановить взор пользователей на 
текстах или рекламе. Эту мысль активно форсит редактор всея Руси и он прав. Но его 
поклонники слабо воспринимают такие посылы и как зомби мычат в ответ, что готовы 
соблюсти инфостиль в текстах. Поэтому ничего у них не получается, но это уже другая 
проблема рынка… 
  
Я собрал примеры разных иллюстраций, коллажей и схематичной инфографики, которые 
смог сделать самостоятельно без использования сложных дизайнерских программ. В 
основном пользовался сервисом Canva. Он оказался довольно богатым на возможности 
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редактирования изображений. Всё это я применял в своих статьях или для анонсов в 
социальных сетях. Конечно, лучше такие задачи отдавать дизайнерам, но иногда быстрее 
и проще сделать самому, особенно если нужен текст или какая-то специфическая 
компоновка. 
 

1.​ Коллажи для статьи про менеджмент бизнеса 
 

 
 
Задача была в том, чтобы сходу показать глубину сложности разным проблем на рынке 
маркетинга в виде айсберга, у которого на поверхности лишь только малая часть 
видимых трудностей. 
 
Нашёл картинку в сети и дополнил её сюжетными смыслами воображаемого мира. 
 
 
На другой иллюстрации я показал различия в структуре представления бизнеса. 
Несмотря на простоту и буквально несколько слов описания, это одна из самых важных 
схем для понимания процессов создания любой компании. 

https://vc.ru/marketing/249798-pochemu-vasha-kompaniya-degradiruet-i-kak-skoro-ona-razvalitsya-katastrofa-v-biznes-processah-chast-pervaya


 
 
 
        Здесь показал схему композиции коммуникации в менеджменте. 

 



2.​ Инфографика материала про объявление для подбора персонала 
 

 
 
Довольно сложная схема с кучей разных параметров и элементов. Не совсем 
инфографика, скорее её схематичный прообраз. Так как нужно было вместить много 
текста для информативности, разбавил его немного смайликами. Самые важные блоки 
показал в виде этапов. Дополнил контактами и призывами к действиям.  
 

 
В другой иллюстрации использовал мем про безысходность и разместил самые криповые 
объявления о работе из сети. Для сочетания понизил прозрачность блоков и подчеркнул 
детали красной чертой. 

https://vc.ru/hr/561743-kak-sostavit-obyavlenie-o-nayme-sotrudnika-v-telegrame


3.​  Статья о модели работы с заказчиками текстов 

 
 
Для заглавной картинки взял смешное изображение из сети в виде карт Таро с 
проблемами, вырезал его из фона по контуру и вставил в новый, который отдельно 
сгенерировал в нейросети. Понизил прозрачность, чтобы подчеркнуть смысл. Вышло 
даже немного удачнее, чем планировал сначала. 
 

 
 
Тут просто выделил картинкой смыслы, о которых писал в одной из прошлых статей. 
 
 
 

https://vc.ru/marketing/810283-kak-nastroit-optimalnuyu-model-raboty-s-zakazchikami-tekstov-pyat-pravil-dlya-komfortnoy-kommunikacii


 
 
Ну а это уже нечто среднее между схемой, инфографикой и визуализацией текста. 
Показал важные шаги по теме, разбил всё на блоки и добавил дефолтных иконок из 
Canva для того, чтобы немного оживить картинку. 
 
 

 
 
Ещё немного переосмыслил два разных мема и сделал свой вариант. Поковеркал речь и 
подобрал смешной шрифт.  
 
 
 



 
Текст разделов также разбавил коллажами с переосмыслением мемов. 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 



4.​ Статья про создание коллажей 

 
Показал начальный референс. 

 
Потом описал, как всё очистил через специальный сервис редактирования изображений. 
 

https://vc.ru/design/589795-kak-sozdat-yarkuyu-illyustraciyu-k-state-kotoraya-privlechet-vnimanie-chitateley


 
Далее результат – придумал мини-сюжеты, подписи и разные элементы под текст. 
 

 
А на заглавной картинке совместил все этапы в разрезе. 



5.​ Визуализации анонса статей для социальных сетей в виде карточек 

 
 
Выделил основные смыслы текста, разбил на блоки, добавил смешных эмодзи и пункты 
навигации. Потом подсократил, чтобы всё влезало на картинки. Всё это также хорошо 
подходит не только для анонсирования материалов, но и для ресайзов текстов. 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
Потом я написал вторую часть статьи, но представил анонс уже в другом стиле – добавил 
чуть больше акцента через фон, в котором всё так же понизил прозрачность 
изображения, чтобы текст был читабельным. 
 
 
 
 
 



Резюме 
 
Рекомендую для представления бренда или продукта тщательно продумывать 
оригинальные изображения и делать красивые презентации или инфографику. Это 
привлекает большое внимание и пользуется на рынке высоким спросом. 
 
Я не дизайнер и поэтому не создаю картинки на заказ, делаю только технические задания 
на них по ходу проектов. Иногда компоную сам для своих текстов, как показал в 
примерах.  
 
Есть ещё некоторые работы, которые не выкладываю из конфиденциальности в 
открытый доступ, могу показать по запросу. 
 
Придумал модель для создания инфографики, но пока не всё оттестировал на практике. 
 
 
Я занимаюсь разными задачами в сфере контент-маркетинга, вот тут можно посмотреть 
детали и расценки на мои услуги. 
 
📩 pr@efimovilya.ru 
Телеграм https://t.me/Glamurbear  
Мой канал https://t.me/MarketingIceberg  
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