
Как запускать Facebook и создать верную кампанию в мобстре. 
 
Работа внутри Mobstra:​
1. Все начинается с выбора оффера в каталоге. 

 
 
2. Выбрав оффер, создаем с ним кампанию. 
Мы рекомендуем выбирать direct link/archive, так как эти два типа позволят вам создать 
кампанию с прямой ссылкой, исключив редирект. В первом случае вы получите прямую 
ссылку с одним из предложенных доменов (или с вашим припаркованным доменом). 
Во втором случае полностью готовый архив, который остается поставить на хостинг 

 
 



При этом варианте нам необходимо выбрать домен, на котором мы хотим 
сгенерировать ссылку. Так же тут есть нижнее меню с доп.настройками, где 
необходимо выбрать Traffic source, Type/Pixel type как это сделано на скриншоте ниже. ​
При необходимости - прописываем постбэк и контейнер GTM. 

 
 
3. Далее мы сохраняем кампанию и копируем ссылку из раздела live campaigns. ​
Следующим шагом, где нам понадобится ссылка - будет запуск рекламы в ФБ и 
добавление айди пикселя в метку вашей рабочей ссылки или добавление ссылки в 
трекер. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
​
 



Работа внутри FB: 
1. Регистрация в Facebook Ads Manager 
Если у вас еще нет аккаунта рекламодателя, создайте его на странице Facebook Ads 
Manager. Если у вас уже есть аккаунт, просто войдите в систему. Также можно 
поступить гораздо проще: купить готовый аккаунт. Магазины можно найти в интернете 
или арбитражных чатах. 
 
2. Создание новой кампании 
В панели управления Ads Manager выберите раздел "Кампании". 
Нажмите на кнопку "Создать". 
Выберите цель кампании, соответствующую вашему бизнесу (чаще всего это "Трафик", 
“Лиды” или “Покупки”). Рассмотрим пример с лидом. 

 
 
3. Настройка параметров кампании 
Назовите кампанию. 
Если желаете, включите опцию "Оптимизация бюджета кампании" и установите общий 
бюджет (абсолютно необязательно). 
 
4. Настройка набора объявлений (адсет) 
Укажите название набора объявлений (адсета).​
Укажите цель оптимизации (лучше всего за конверсии в данном случае). 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Выберите пиксель и укажите событие “Лид”. Если пикселя нет, то его можно легко 
создать, кликом по кнопке “Create Pixel” и выбрав ему ивент “Lead” в этом же разделе 
чуть ниже​

 
 
Задайте бюджет и расписание показов.Также можно установить предельную цену (Bid 
Cap) или цену за результат (Cost per result). Facebook будет ориентироваться на эти 
показатели и пытаться оптимизировать кампанию под эти данные, но надо учитывать, 
что слишком низкие показатели от общих могут ограничить количество показов, так как 
вы не будете конкурентными на аукционе. 

 
 
 
 
 
 



Выберите местоположение, возраст, пол и языки вашей целевой аудитории, также 
можно выбрать интересы, чтобы Facebook подбирал аудиторию, исходя из указанных 
интересов пользователей (учитывайте, что это сильно сужает аудиторию и повышает 
цену трафика) 

 
 
Настройте параметры плейсментов (места показа: Facebook, Instagram, Audience 
Network и др.). Здесь же можно выбрать, на каких устройствах показывать рекламу 
(мобильные, десктоп) + на каких именно устройствах (iOS, Android) 

 

 



 
5. Создание рекламного объявления 
Выберите фан пейдж, от лица которого будет вестись реклама. 
 

 
 
Выберите формат объявления (например, "Одно изображение", "Слайдер" или 
"Видео"). 
Загрузите нужные вам медиафайлы. 

 
 
Введите текст объявления, заголовок и описание.​
 
Укажите ссылку, которую вы получили после создания кампании в 
мобстре/трекере/хостинге.​
Так как заливаемся мы за лиды с оптимизацией на нажатие кнопки действия (CTA), то 
необходимо добавить в ссылку метку sub5 в таком виде:​
https://test.com/?su5=123456789, где цифры - айди пикселя. Значения sub5 - 
динамическое и заливать ссылку можно в разных объявлениях с разными значениями 
при необходимости.​
В таком виде ссылка прописывается в поле “Website URL” 

https://test.com/?su5=123456789


 
 
Здесь же можно редактировать кнопку "Призыв к действию" (например, "Узнать 
больше" или "Купить"). 
 
6. Подтверждение и запуск 
Проверьте все введенные данные и настройки. 
Нажмите кнопку "Разместить заказ" (Publish) для отправки объявления на модерацию. 
После прохождения модерации ваше объявление начнет показываться целевой 
аудитории. 
 

 
 
7. Мониторинг и оптимизация 
Регулярно проверяйте показатели эффективности кампании в панели Ads Manager. 
В случае необходимости корректируйте тексты, изображения или целевую аудиторию, 
чтобы улучшить результаты. 
 
 
Учитывайте, что данный документ и информация по настройке кампании/таргету 
- общая и может меняться в зависимости от страны, вертикали или ваших 
планов запуска. Обсуждайте конкретный настройки и таргет с вашим 
менеджером! 
Facebook постоянно обновляет свою платформу рекламы, добавляя новые 
функции и изменяя интерфейс. Поэтому рекомендуется регулярно обращаться к 
официальным ресурсам и руководствам Facebook, а так же к своему менеджеру 
для получения актуальной информации! 


