2025 icin 5 trend

Medina Turgul DDB’nin besincisini hazirladigi trend raporunun bu yilki temasi
“Hissediyorum, o halde varim”. 2025’te hissetmenin yollarini arayan tuketici i¢in ise
ilk bakilacak yer, gegmis gibi gértnuyor.
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Insanin kendini degerli ve biricik gérmeye olan saplantis1, onu karsisina ¢ikan her yeni
dénemegcte bambaska yollar bulmaya itti. Descartes 1637°de yayimlanan Yéntem Uzerine
Konugma kitabinda “Diigiiniiyorum, o halde varim” séziiyle insan aklinin mutlak varligina
felsefi bir vurgu yapiyordu. Zira akil, insan1 tiim canlilardan ayiran en temel unsurdu. Bundan
tam 350 y1l sonra Barbara Kruger, “Tiiketiyorum, o halde varim” adli kola;j eseriyle 80’lerin
tiiketim toplumunun deger tanimina elestirel bir yorum getirdi. Biricikligini tiiketim {izerinden
tanimlamak, insanim elinde kalan son kaleydi. Ug yil sonra ise Voyager 1’in, diinyadan
yaklagik 6 milyar kilometre uzakliktan ¢ektigi fotografla insan, yasadig1 gezegenin evrende
sadece “soluk mavi bir nokta” oldugunu fark etti. Ve insanlik bir kez daha ona biricikligini
sorgulatan bir fenomenle kars1 karsiya kaldi. Subat 2024. OpenAI’1n Sora’y1 tanittig1 giin,
insanlik i¢in ufukta yeni bir donemeg belirdi: Insandan daha hizli, daha yaratici, daha giiclii
bir rakip! Diisiinmek, iiretmek ve tiiketmek insanin tekelinde olmaktan ¢ikacaksa geriye ne
kalacakt1? Insan bdyle bir rakibin iistesinden nasil gelebilirdi?

Medina Turgul DDB’nin her y1l yayimlamay1 gelenek haline getirdigi trend raporu besinci
yilin1 kutluyor. Daha 6nceki raporlar takip edenler bilirler. Ekip, trendleri belirlemeden 6nce
genis capli bir tarama yapip muteber kaynaklardan elde ettigi verileri gézlemleriyle
harmanliyor ve kesisim kiimesinde toplanan trendleri bir tema altinda derliyor. Bu yilin temasi
“Hissediyorum, o halde varim” iste bu analizlerin sonucunda ortaya ¢ikti1. Zira istisnasiz her



kaynak, insanin “hissetme” ihtiyacini farkli kavramlar ve climlelerle ortaya koyuyordu.
Stiphesiz bu ihtiyacin altinda yatan temel motivasyon, son donemde, bilhassa yapay zeka
etrafinda sekillenen yeni gelismelere kars1 insanligin cevap arayisiydi. Diisilinen, iireten,
tilkketimi sekillendiren yeni bir varlik karsisinda insanin elinde kalan tek sey hislerdi ve
biricikligini kaninin son damlasina kadar savunacak olan insanligin “hislere” dvgiisii
kaciilmazd.

Bu yil, gecmis yillardan farkli olarak trendler bes temel kavram altinda siralaniyor. Keyifli
okumalar.

Analog

2025’te hissetmenin yollarini arayan tiiketici i¢in ilk bakilacak yer, gegmis gibi goriiniiyor.
Yillardir bir¢ok raporda gordiigiimiiz nostalji, oniimiizdeki donemde analog estetiginin
ylikselmesine sebep olacak.

Analog iirlinlerin popiilerlik kazandig1 alanlara baktigimizda fotograftan miizige, iletisimden
veriyi fiziksel olarak saklamaya kadar genis bir kullanim karsimiza ¢ikiyor. Eski bir
kameranin deklangor sesi ya da plaktan gelen cizirty, fizikselin ve hatiralarin degerini
tiiketiciye yeniden hatirlatiyor. O donemi yasamayanlar i¢in de bagka bir diinyadan gelmis
gibi hisler uyandirtyor.

2025 yilinda analog kavrami altinda ii¢ dikkat ¢ekici trend 6n plana ¢ikiyor. Bunlardan ilki,
Analog ve Yapay Zekanin Kars1 Konulamaz Kombinasyonu. Dijital diinyada analog
unsurlari yeniden tanimlandigi bir doneme girdik. Fiziksel tasarimlar1 ve geleneksel
formatlar1 yapay zeka destekli iceriklerle birlestiren projeler, bu trendin dikkat ¢eken 6rnekleri
arasinda.

Bir diger trendimiz Fiziksel Medyanin Geri Doniisii. Kasetler ve plaklar, miizik dinleme
aliskanliklarinda yeniden popiilerlik kazaniyor. Billie Eilish’in yeni albiimiinii kaset
formatinda da yayinlamasi bu trendin 6nemli gostergelerinden.



Bu kavram altinda son trendimiz ise Analog Estetigi. Kompakt kameralarin Y ve Z
Kusaklarmin kalbini ¢aldigini goriiyoruz. Nostaljik goriiniime sahip, dijital ancak goriintii
kalitesiyle daha kusurlu cihazlarin yarattig1 estetik popiilerlik kazaniyor. Bu trend yalnizca
gecmise duyulan 6zlemi degil, dijital diinyanin hizindan, miikemmelliginden kacist da temsil
ediyor. Markalar, bu estetik algisint modern diinyanin ihtiyaglariyla birlestirerek {irtin ve
iletisim stratejilerini sekillendirmeye devam edecek.

Fiziksel

Tiirk Dil Kurumu’nun yilin kelimesini “kalabalik yalnizlik” olarak belirledigi bir seneyi
geride biraktik. TDK bu kavrami segme nedenini, sosyal medyanin yiiksek takipgi ve begenili
ortaminin yarattig1 sozde kalabaligin, insanlar1 gitgide daha yalniz hissettirmesi olarak
belirtiyor. A¢iklamada dijital diinyanin gelip gegici iligkilerinin ve hayatin artan hizinin,
anlamli baglar kurmakta zorlanmamiza sebep oldugunun da alt1 ¢iziliyor.

Dijital diinyamiz bizi yalnizlastirmaya ve son donemde artan tartismalara gore entelektiiel
seviyemizi diisiirmeye basladikca fiziksel diinyaya daha fazla donmemiz gerektigine dair bir
diirtli hissediyoruz. 2024’lin sonunda artan bu ¢oziim arayisin1 2025°te daha fazla
gbrecegimizi diisiiniiyoruz.

Fiziksellik kavrami altinda gérmeyi bekledigimiz trendlerden biri IRL Networking. Bir
stiredir LinkedIn’de baglant1 daveti gondererek yapmaya alistigimiz ¢evre olusturma
davranigini fiziksel hayatta yapmanin yollarini artyoruz. Bunun global pazardaki en iyi 6rnegi



Creatives Lunch Club. Gittiginiz sehirde yalnizca tarihi yapilar1 gérmek degil, o bolgede
yasayan kreatif insanlarla da tanigmak isterseniz Instagram sayfalarini takip etmenizi 6neririz.
Bu trend altindaki bir baska 6rnek de DineWho. Tiirkiye’de hayata gecen bu proje sizi
tanimadi8imiz bir grup insanla bir aksam yemeginde bulusturuyor. Ister is ister ask ister
arkadaslik... Duragan ve siradan sehir hayatinda siirprizlerle dolu bir gece...
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Disartya ¢ikmak i¢in sebeplere ihtiya¢ artyoruz demistik. Bu sebeplerin yaratici ¢oziimler
yarattigini 6zellikle 2024°{in son ¢eyreginde siklikla gormeye basladik. Evet, sabah 8’de
kahve esliginde edilen danslardan, tost yiyip yapilan partilerden, manavda yerli mali haftasini
kutlayan DJ’lerden bahsediyoruz. Sosyal medyada viral etkisi yaratan bu eglencelerin seveni
de sevmeyeni de bol olsa da bize eglence hayatiyla ilgili cok fazla sey soyliiyor. Eglenmeyi
unutan bir neslin nasil eglenebildigini herkese gosterme istegi, bunun altinda yatan
sebeplerden biri olabilir. Biz bu trendi raporumuzda Beklenmedik Eglence seklinde
tanimladik.

Kraft

Oniinden gectiginiz billboard’lardaki gorsellerin yapay zekayla iiretilip iiretilmedigini tahmin
etme oyunu oynuyor musunuz? Eger yapay zeka ve gercek gorselleri ayirt etmekte zorluk
¢ekiyorsaniz size bir ipucu verelim: Baktiginizda kusursuz goriiniiyor olsalar da bir sey
hissetmekte zorlandiklarimiz yiiksek ihtimalle yapay zeka tirtinii.

Yapay zekanin yarattig1 gorselleri yalnizca pazarlama faaliyetlerinde gérmiiyoruz. “Al Art”
bu sene tanistigimiz bir kavram degil. Milyonlar, bu araclarla sanat tiretebildigini gorerek
sanatcilik tatmini yasadi. Hatta, yapay zeka ile iirettigi gorselleri, tablo olarak Beymen gibi
liikks magazalarda satisa sunma imkani yakalayanlar bile var. Hal boyle olunca elbette bu
durum zit bir cepheyi dogurmaya bagladi. O da insan iiretimi ve el ig¢iliginin daha da kiymet
kazanmas.



Yapay zekaya ek olarak ii¢ boyutlu yazicilarin yayginlasmasiyla, herkesin bir tikla tiretim
yapabildigi bir diinyada hikaye, yetenek ve siire¢ gittikce daha fazla 6nem kazanacak gibi
goriinliyor. Tiim bunlarin bir sonucu olarak duyularimiza hitap eden dokular iiriinlerde daha
fazla yer bulabilir.

2025°te yapay zeka ile liretilmis hicbir sey gormeyecegiz demiyoruz elbette. 2024 trend
raporumuzda Al-ification trendi altinda prodiiksiyon siire¢lerinde markalarin yapay zeka
araglarindan daha sik faydalanacagini sdylemistik. Bu durum 2025°te artarak devam edecek.
Ancak el iiretimi, hikaye, ustalik gibi kavramlar yarattig1 duyusal ve duygusal hisler
dolayistyla bir seyin yapay zeka ile liretilmis olmasindan ¢ok daha dikkat ¢ekici ve degerli
olacak gibi goriiniiyor.

brain rot

Gerceklik

Oxford Dictionary’nin yilin s6zciigli sectigi “brain rot”, Tiirkgesiyle beyin ¢iirlimesi, ekran
karsisinda gegen kalitesiz siirenin artmasiyla gelen zihinsel bulaniklik anlamina geliyor.
Terim, Z ve Alfa Nesilleri arasinda popiiler olsa da gegmisi Amerikali diisiiniir Henry David
Thoreau’nun 1854’te dogada sade bir yasam tarzina dair deneyimlerini aktardig: “Walden”
kitabina kadar uzaniyor. Ekran siirelerimize bakacak olursak, 1850’lerde Thoreau’nun
sordugu, “Ingiltere, patates ¢iiriimesini tedavi etmeye ¢alisirken daha Sliimciil olan beyin
clirimesini tedavi etmeye ¢alismayacak m1?” sorusuna bugiin hala bir cevap bulabilmis
degiliz. Peki sizce insanlar sonsuzluga akan sosyal medya feed’lerinde ne bulmay1 umuyor?
Bize sorarsaniz, 2024°te kullanim siklig1 yiizde 230 artan “brain rot” ya da sosyal medyada
kontrolsiizce vakit gecirmek anlamina gelen “doomscrolling” gibi kavramlarin ortaya
¢ikmast, insanin duygu arayisinin 170 yi1l 6nce neyse bugiin de o oldugunu kanithyor.
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Kaynak: Netflix

Sosyal medyada birbirinin aynisi igerikleri ve insanlar1 gérdiikten sonra tiiketicilerde 6zgiin ve
gercekten bir seyler hissettirebilecek igeriklere yonelme arzusu doguyor. Gegtigimiz
donemlerde “binge-watching”i sahiplenen streaming platformlarinin, bu ihtiyacin ¢éziimiinii
canli yayinlarda ve spor miisabakalarinda buldugunu goriiyoruz. Netflix’in WWE gibi spor
organizasyonlariyla 10 yillik anlagmalar imzalamasi, bu yonelimin en net gostergelerinden.
Zira spor karsilagsmalar hissettirdigi tim duygular ve kurgulanamayan yapisiyla tiiketicinin
ihtiyac1 olan 6zgiinliigii ona sunabilecek giigte. Oniimiizdeki donemde on-demand
platformlarin canli yayima daha ¢ok yonelecegini ongoriiyoruz. Bu trendi raporumuzda Canli
Duygular seklinde tanimladik.

Jaguar’in yeni elektrikli konsept arac1 Type 00, en ileri goriislii yeniliklerin bile duygusal
olarak yanki bulmasi i¢in markanin DNA’sindan izler tastyarak farklilagmasi gerektigini
hatirlatan 6rneklerden. Neredeyse tiim elektrikli otomobiller birbirine benzerken Renault’nun,
Renault 5 ve Twingo modellerini orijinal tasarim detaylarina sadik kalarak yeniden
canlandirmasi, yeni teknolojiyi tanidik bir kucaklama ile sunma konusunda sinifi gectigini
gosteriyor. Evet motor yeni, igindeki teknoloji yeni, ama hissi eski... Yani Hisli Elektrikli.

Duygu demisken, elbette bu arayis duygularimizi ifade etme bi¢gimlerimizden biri olan miizige
de sirayet ediyor. “TikTok miizigi” kavraminin kitlesellesmesi ile yayginlasan bilgisayar
tabanli melodiler gitgide aynilagirken gilinlimiiz sarkilarinin pek ¢ogunun altyapisinda gergek
bir enstriiman duymak neredeyse imkansiz hale geldi. Saniyoruz bu durum, Mansur Ark’in
2005°te yayinladigr “Silinmez” isimli pargasinin 19 yil sonra Spotify’da ilk 10’a girmesini
acikliyor. Algoritmasiz Miizik adi altinda ele aldigimiz bu trend, sosyal medya kurallarina
sikisip kalmayan sarkilarin da karsimiza ¢ikabilecegine dair bir umut veriyor. Goriinen o ki
“brain rot” gibi kavramlarin mucidi olan Z ve Alfalar dahi ruhunu gercek ve tanidik



melodilerle, hikdyelerle veya imgelerle besleme ihtiyaci duyuyor. Ustelik bizce bu, yalnizca
bir trend degil ayn1 zamanda insan dogasinin zamansiz bir yansimasi.

Giiven

Reklamecilar ve pazarlamacilar olarak her ne kadar yapay zekanin yetenekleri konusunda
heyecan duysak da internette yapilan tek bir aramanin dahi onbinlerce sonuca ulastig1
hiper-dijital ¢agimizda, gergek ve sahte arasindaki ¢izgi giderek bulaniklasiyor. Ozellikle
yapay zeka tarafindan iiretilen, ger¢cek ve kurgunun bir araya getirildigi melez icerik akisi,
tiiketicilerin kafa karisikliginin giderek artmasina neden oluyor. Bu durumun sekteye ugrattigi
ilk sey ise elbette cevrimi¢i deneyimler oluyor.

Accenture’in “Life Trends” isimli raporunda dikkat ¢ektigi “slop” fenomeni, yeni nesil bir
“spam” tiirii olarak karsimiza ¢ikiyor ve arama sonuglarinda yapay zeka tarafindan
olusturulan aldatic1 veya istenmeyen igerikleri tanimlamak i¢in kullaniliyor. Ote yandan bu
durumun bir sonucu olarak, “No-Click Search” gibi yeni yonelimler de ortaya ¢ikiyor.
Accenture’in ayn1 adli raporunda belirttigi lizere, tliketiciler yukarida saydigimiz giiven
sorunlar1 nedeniyle ¢evrimici ortamlarda gegmise oranla daha az arama yapiyor; bunun yerine
eger aradi8 spesifik bir sey varsa dogrudan internet sitesi uzantisi lizerinden siteye gitmeyi
tercih ediyor. Bu tarz yonelimlerin olusmasinda tiiketicilerin biiyiik boliimiiniin sahte haber
veya makaleye, hileli {irlin incelemelerine veya kisisel bilgi ve/veya para i¢in deepfake
saldirilarina/dolandiriciligina maruz kalmasinin etkisi biiyiik gibi goériiniiyor.

Peki, markalar bu durumda neler yapabilir? i¢inde bulundugumuz ¢agda etkili iletisimin
onemi hi¢ olmadig1 kadar biiyiik. Sahip oldugumuz veriyi anlaml ve etkili bir sekilde
kullanarak onlarin giivenini kazanmak bizim elimizde. Boylece kisa vadeli hedeflerin
otesinde, tiiketicilerle daha derin ve anlamli baglar kurabiliriz.
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