
ФОРМИ КОНТРОЛЮ ТА КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ РЕЗУЛЬТАТІВ 
НАВЧАННЯ З ДИСЦИПЛІНИ «ІНФОРМАЦІЙНІ СИСТЕМИ 

МАРКЕТИНГУ» 
 
Форми поточного контролю: опитування на заняттях, виконання і 

захист лабораторних робіт із застосуванням сучасних інформаційних 
технологій на ПК, виконання і захист індивідуальних завдань (заочна форма 
навчання). 

Форма семестрового контролю: екзамен. 
Критерії оцінювання доводяться до відома студентів на початку курсу 

та перед проведенням контрольних заходів.  
 

Оцінювання окремих видів навчальної роботи з дисципліни 
 

Вид діяльності 
здобувача вищої освіти 

Розділ 1 Розділ 2 
Кількість 
робіт 

Максимальна 
кількість балів 
(сумарна)  

Кількість 
робіт  

Максимальна 
кількість балів 
(сумарна)  

Лабораторні  роботи 1 12 1 12 
Усне тестування при 
тематичному опитуванні  1 12 1 12 

Самостійна робота: 
– опрацювання розділів, 
які не викладаються на 
лекціях 
– виконання та захист 
індивідуальних завдань 
(заоч. форма навчання) 

 
 
 
1 
 
 
 
1 

12 

 
 
 
1 
 
 
 
1 

12 

Оцінка за розділом 
(середнє арифметичне)  12  12 

 

Вид діяльності 
здобувача вищої освіти 

Розділ 3 Розділ 4 
Кількість 
робіт  

Максимальна 
кількість балів 
(сумарна)  

Кількість 
робіт  

Максимальна 
кількість балів 
(сумарна)  

Лабораторні  роботи 1 12 1 12 
Усне тестування при 
тематичному опитуванні  1 12 1 12 

Самостійна робота: 
– опрацювання розділів, 
які не викладаються на 
лекціях 
– виконання та захист 
індивідуальних завдань 
(заоч. форма навчання) 

 
 
1 
 
1 

12 

 
 
1 
 
1 

12 

Оцінка за розділом 
(середнє арифметичне)  12  12 

 

 
 



Критерії оцінювання семестрового контролю 
 
Семестровим контролем з навчальної дисципліни «Інформаційні 

системи маркетингу» є екзамен. 
Контроль з навчальної дисципліни «Інформаційні системи маркетингу» 

за розділами полягає у письмовому виконанні студентами екзаменаційної 
роботи. 

Екзаменаційна робота студентами виконується в письмовій формі на 
основі теоретичних і практичних знань, отриманих під час семестрового 
вивчення навчальної дисципліни «Інформаційні системи маркетингу». 

Екзаменаційна робота оцінюється за 12-бальною шкалою і охоплює 
теми розділів 1-4 відповідно до робочої програми дисципліни. Кожне 
завдання білета оцінюється наступним чином. 

 
Номер 

завдання 
Шкала оцінювання 

1-8 1– відповідь студента є правильною; 
0 – відповідь неправильна або відсутня. 

9, 10 2 бали – завдання виконано; 
1 бал – завдання виконано, але допущені помилки; 
0 балів – завдання не виконано. 

 
Під час проведення екзаменаційної роботи за розділами студенту 

забороняється у будь-якій формі користуватися матеріалами з дисципліни 
(конспектами, підручниками тощо) або обмінюватися інформацією з іншими 
студентами. 

Студент не допускається до семестрового контролю за відсутності 
позитивної оцінки (не нижче 4 балів за 12-бальною шкалою) хоча б з одного 
із розділів дисципліни. 

Семестрова оцінка визначається як середнє арифметичне оцінки, 
отриманої за екзаменаційну роботу, і поточних оцінок відповідних розділів за 
12-бальною шкалою згідно із затвердженими критеріями оцінювання з 
подальшим переведенням до 100-бальної шкали за визначеною методикою: 

 

 
 
де О100 – оцінка за 100-бальною шкалою, ОШ , ОШmax та ОШmin – оцінка, 

максимальна оцінка та мінімальна позитивна оцінка за 12-бальною шкалою 
оцінювання. 

 
 
 



100-бальна шкала оцінювання: 

Відмінно 90 – 100  

Добре 75 – 89 

Задовільн
о 

50 – 74 

 
Підсумкова оцінка з навчальної дисципліни співпадає з семестровою 

оцінкою дисципліни.  
Оскарження процедури та результатів семестрового оцінювання з боку 

здобувачів освіти здійснюється у порядку, передбаченому «Положенням про 
організацію освітнього процесу в УДУНТ». 

Порушення академічної доброчесності з боку здобувачів освіти, які, 
зокрема, можуть полягати у користуванні сторонніми джерелами інформації 
на контрольних заходах, тягнуть відповідальність у вигляді повторного 
виконання сфальсифікованої роботи та повторного проходження процедури 
оцінювання. 
 

 

 

Викладач​ _______________​Роман САВЧУК 
 

 

 


