
Анотація на вибіркову навчальну дисципліну​
«Бренд-менеджмент» 

Рівень вищої освіти - перший (бакалаврський) рівень вищої освіти 
Кількість кредитів - 5 
Компонент освітньої програми: вибірковий 
Мова викладання: українська 

Викладач: Бачинська Олена Миколаївна, кандидат економічних наук, e-mail: 
Helena_kozak@ukr.net 

Опис дисципліни 
1. Актуальність курсу. В сучасних умовах глобалізації ринку набуває 

актуальності питання управління брендами, формування ефективної стратегії 
їх розвитку та просування, адже бренди здатні акумулювати додаткові 
фінансові потоки підприємства, завдяки яким суб’єкти ринку мають 
можливість забезпечувати високі темпи економічного зростання. Вивчення 
навчальної дисципліни важливе для тих здобувачів вищої освіти, які хочуть 
розвиватися як керівники у сфері маркетингу та брендингу. 

2. Метою дисципліни є формування у здобувачів вищої освіти системи 
теоретичних знань і практичних умінь ефективної реалізації функцій та 
застосування методів бренд-менеджменту з метою розвитку та гарантування 
безпеки бізнесу. 

3. Завдання курсу: здобути концептуальні і методологічні знання про 
створення сильних брендів; засвоїти навички аналітичної, креативної та 
інноваційної діяльності при проектуванні, просуванні і капіталізації брендів; 
дослідити управління брендингом в комерційній та некомерційній сфері;  
ознайомитися з новими технологіями брендингу та практичної діяльністю 
бренд-менеджера. 

4. Проблематика (зміст дисципліни), яка буде розглянута у процесі 
вивчення навчальної дисципліни: 

Тема 1. Суть, поняття та розвиток бренд-менеджменту 
Тема 2. Правові засади використання торгових знаків  
Тема 3. Бренд, імідж та репутація: їх взаємозв’язок і вплив на розвиток 

територій, організацій та окремих осіб 
Тема 4. Функції, види та стратегії бренду 
Тема 5. Методика і практика розробки сильного бренду 
Тема 6. Практика «приватного» брендування 
Тема 7. Сучасний концептуальний підхід до системи 

бренд-менеджменту 
Тема 8. Архітектура брендингу 
Тема 9. Поняття розширення та розтягування бренду 
Тема 10. Основи оцінювання брендингу 
Тема 11. Бренд країни 
Тема 12. Брендинг в сфері політики і культури  
 



5. У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен 
знати і вміти: 

знати:  
●​ основні категорії: бренд-менеджмент, брендинг, марочна політика, 

індивідуальність бренда, стратегії позиціонування бренда, моделі створення 
бренда, організаційне моделювання в управлінні брендингом, 
«бренд-інкубатор», комунікаційна концепція маркетингу, стратегії розвитку 
бренда;  

●​ використання брендингу в управлінні маркетинговою активністю;  
●​ теоретичні основи створення бренда та оцінка його потенціалу. 
 вміти:  

●​ розробляти комунікаційну концепцію маркетингу;  
●​ створювати програму щодо підтримки життєдіяльності та 

розвитку брендів;  
●​ створювати модель в управлінні брендингом;  
●​ диференціювати брендингові комунікації;  
●​ розробляти марочні стратегії.  
●​ застосовувати на практиці методи дослідження брендів, брендингу, 

та їх впливу на успіх продукту, методи аналізу бізнес-комунікацій у сфері 
бізнесу;  

●​ володіти основами управління успіхом підприємства на основі 
брендів та брендингу;  

●​ знаходити організаційно-управлінські рішення та готовність нести 
за них відповідальність;  

●​ аналізувати взаємозв’язки між функціональними стратегіями 
компаній з метою підготовки збалансованих управлінських рішень;  

●​ приймати участь в розробці маркетингової стратегії організації, 
планувати та здійснювати заходи, що спрямовані на її реалізацію.  
 

6.​ Шкала оцінювання з навчальної дисципліни у балах за всі 
види навчальної діяльності, яка переводиться в оцінку за шкалою ECTS 
та у чотирибальну національну шкалу: 

 
Сума балів за 

шкалою 
Інституту 

Оцінка  за шкалою 
ECTS 

Оцінка за національною шкалою 
Іспит  Залік  

90-100 А (відмінно) Відмінно  Зараховано  
82-89 В (дуже добре) Добре  
75-81 С (добре) 
65-74 D (задовільно) Задовільно  
60-64 E (достатньо) 
35-59 FX (незадовільно з 

можливістю повторного 
складання) 

Незадовільно  Не зараховано  



1-34 F (незадовільно з 
обов’язковим 

повторним курсом) 
7. Критерії оцінювання  складових поточного контролю навчальної 

діяльності студента 
 Компетенції (знання, уміння та навички), продемонстровані на 

навчальних заняттях (практичних, семінарських, лабораторних, враховуючи 
знання з тем, що виносяться на самостійне опрацювання) оцінюються за 
100-бальною системою. 

 
Оцінка в 

балах  
(за 

100-бальною 
шкалою) за 

всі види 
навчальної 
діяльності 

Критерії оцінювання 

98-100 Студент має системні, дієві знання, виявляє неординарні творчі здібності у 
навчальній діяльності; використовує широкий арсенал засобів для 
обґрунтування та доведення своєї думки; розв’язує складні проблемні 
завдання; схильний до системно-наукового аналізу та прогнозу явищ; уміє 
ставити і розв’язувати проблеми, самостійно здобувати і використовувати 
інформацію; займається науково-дослідною роботою; логічно та творчо 
викладає матеріал в усній та письмовій формі; розвиває свої здібності й 
нахили; використовує різноманітні джерела інформації; моделює ситуації в 
нестандартних умовах. 

94-97 Студент володіє узагальненими знаннями з навчальної дисципліни, 
аргументовано використовує їх у нестандартних ситуаціях; вміє знаходити 
джерела інформації та аналізувати їх, ставити і розв’язувати проблеми, 
застосовувати вивчений матеріал для власних аргументованих суджень у 
практичній діяльності (диспути, круглі столи тощо); спроможний за 
допомогою викладача підготувати виступ на студентську наукову 
конференцію; самостійно вивчити матеріал; визначити програму своєї 
пізнавальної діяльності; оцінювати різноманітні явища, процеси; займає 
активну життєву позицію. 

90-93 Студент володіє глибокими і міцними знаннями та використовує їх у 
нестандартних ситуаціях; може визначати  тенденції та суперечності різних 
процесів; робить аргументовані висновки; практично оцінює сучасні 
тенденції, факти, явища, процеси; самостійно визначає мету власної 
діяльності; розв’язує творчі завдання; може сприймати іншу позицію як 
альтернативну; знає суміжні дисципліни; використовує знання, аналізуючи 
різні явища, процеси. 

86-89 Студент вільно володіє вивченим матеріалом, застосовує знання у дещо 
змінених ситуаціях, вміє аналізувати і систематизувати інформацію, робить 
аналітичні висновки, використовує загальновідомі докази у власній 
аргументації; чітко тлумачить поняття, категорії, нормативні документи; 
формулює закони; може самостійно опрацьовувати матеріал, виконує прості 
творчі завдання; має сформовані типові навички. 

81-85 Знання студента досить повні, він вільно застосовує вивчений матеріал у 
стандартних ситуаціях; вміє аналізувати, робити висновки; відповідь повна, 
логічна, обґрунтована, однак з окремими неточностями; вміє самостійно 
працювати, може підготувати реферат і обґрунтувати його положення. 



Оцінка в 
балах  

(за 
100-бальною 
шкалою) за 

всі види 
навчальної 
діяльності 

Критерії оцінювання 

75-80 Студент правильно і логічно відтворює навчальний матеріал, оперує 
базовими теоріями і фактами, встановлює причинно-наслідкові зв’язки між 
ними; вміє наводити приклади на підтвердження певних думок, 
застосовувати  теоретичні знання у стандартних ситуаціях; за допомогою 
викладача може скласти план реферату, виконати його і правильно 
оформити; самостійно користуватися  додатковими джерелами; правильно 
використовувати  термінологію; скласти таблиці, схеми. 

70-74 Студент розуміє основні положення навчального матеріалу, може 
поверхнево аналізувати події, ситуації, робить певні висновки; відповідь 
може бути правильною, проте недостатньо осмисленою; самостійно 
відтворює більшу частину матеріалу; вміє застосовувати знання під час  
розв’язування розрахункових завдань за алгоритмом, користуватися 
додатковими джерелами. 

65-69 Студент розуміє сутність навчальної дисципліни, може дати  визначення 
понять, категорій (однак з окремими помилками); вміє працювати з 
підручником, самостійно опрацьовувати  частину навчального матеріалу; 
робить прості розрахунки за алгоритмом, але окремі висновки не логічні, не 
послідовні. 

60-64 Студент володіє початковими знаннями, здатний провести за  зразком 
розрахунки; орієнтується у поняттях, визначеннях; самостійне опрацювання 
навчального матеріалу викликає значні труднощі. 

50-59 Студент намагається аналізувати на основі елементарних знань і навичок; 
виявляє окремі властивості; робить спроби виконання  вправ, дій 
репродуктивного характеру; за допомогою викладача робить прості 
розрахунки за готовим алгоритмом. 

35-49 Студент мало усвідомлює мету навчально-пізнавальної діяльності, робить 
спробу знайти способи дій, розповісти суть заданого, проте відповідає лише 
за допомогою викладача на рівні „так” чи „ні”; може самостійно знайти  в 
підручнику відповідь. 

1-34 Студент володіє навчальним матеріалом на рівні засвоєння окремих 
термінів, фактів без зв’язку між ними: відповідає на запитання, які 
потребують  відповіді „так” чи „ні”. 

Оцінювання модульних  контрольних робіт  здійснюється за 
100-бальною системою. 

Оцінювання захист  навчального матеріалу, що виноситься на 
самостійне вивчення для студентів заочної форми навчання  здійснюється за 
100-бальною системою. 

 
 

8. ЛІТЕРАТУРА 
Основна література 

1. Вдовічен А. А., Вдовічена О. Г. Бренд-менеджмент: навч. посібник 
для студ. вищ. навч. закл.. Чернівці : ЧТЕІ КНТЕУ, 2019. 230 с. 



2. Роулз Деніел Цифровий брендинг: Повне покрокове керівництво зі 
стратегії, тактики, інструментів та вимірювань : книга. Харків : Вид-во 
«Ранок» : Фабула, 2020. 256 с.  

3. Смерічевський С.Ф., Петропавловська С.Є., Радченко О.А. 
Бренд-менеджмент: навч. посібник. К .: НАУ, 2019. 156 с.  

4. Танасічйук А.М. Бренд-менеджмент. Опорний конспект. Вінниця: 
Видавничо-редакційний відділ ВТЕІ КНТЕУ, 2020.  

5. Юрген Саленбахер Creative Personal Branding : книга. Харків : 
Видавництво «Фабула», 2019. 224 с. 

Допоміжна література 
1. Бейлі С., Мілліган Е. Міфи про бренди; пер. з англ. Я. Машико. 

Харків : Вид-во «Ранок» : Фабула, 2020. 256 с. 
2. Марті Ньюмеєр Найкращий посібник з брендингу. Х. : Книжковий 

клуб «Клуб сімейного дозвілля», 2017. 192 с.  
3. Струтинська І. В. Бренд-менеджмент: теорія і практика : навчальний 

посібник. Тернопіль : Прінт-офіс, 2015. 204 с. 
 
 
 

 

 

 
 

 
 
 

 


