Linkedin 2025 DIY



%’ LINKEDIN MASTERY PROGRAM

Durata:
12 settimane

Modalita:
Community (accesso 6 mesi) + Video Corso

Obiettivo:
Scalare il tuo brand su LinkedIn,
generare opportunita di carriera concrete o vendere i tuoi servizi.

¢4 INTRODUZIONE

Vuoi scalare il tuo brand su Linkedin e generare vere opportunita di
carriera?

Oppure costruire il tuo brand e fare in modo che arrivino clienti
inbound?

Ho creato un programma strutturato per aiutarti a dominare
LinkedIn con una strategia chiara, contenuti efficaci e networking
mirato.



s Cosa troverai al suo interno
e 74 Come costruire una presenza forte e attrarre il tuo pubblico
ideale

o [7] strategie di contenuto (hook, storytelling, formati vincenti)

e [74 Regole di engagement e networking per massimizzare
visibilita e interazioni

e [74 Strumenti e automazioni per crescere pid velocemente

<~ Se vuoi lavorare direttamente con me su Linkedin, ho 2 spot
limitati disponibili.

Per candidarti, scrivimi a giorgiognoli@gmail.com con una breve
presentazione del tuo profilo e dei tuoi obiettivi.

¢ Lavoro unicamente con persone motivate, pronte a
dedicare almeno 10 ore g settimana a questa attivita.

[ ] REGOLE E ASPETTATIVE DELLA MENTORSHIP

e Impegno: minimo 10h a settimana - durata 12 settimane

e Modalita: Done With You - check-in mensili di 1h su Google
Meet

e Consegne: task da completare entro le scadenze indicate

e Feedback: risposte entro 24h, reciproco e costruttivo



e Riservatezza: tutte le strategie restano confidenziali

@ COSA ASPETTARSI DAL PERCORSO

. Competenze

L4

Al termine del programma, avrai migliorato la tua strategia su
LinkedIn, la creazione di contenuti e il personal branding.

J Approccio pratico

Ogni modulo include esercizi e task concreti per applicare subito
quanto imparato.

¥ Guida personalizzata

Consigli e strategie su misurag, basati su settore, target e personal
orand.

Accesso a risorse e template

Potrai usare tutti i modelli, guide e strumenti condivisi durante |l
percorso.

;] KPI' e monitoraggio
Definizione di indicatori chiave per valutare l'efficacia delle strategie.
¢ Coinvolgimento attivo

E richiesto un ruolo proattivo: applicare, sperimentare, dare
feedback.



) Disclaimer

L'obiettivo € potenziare la presenza e le competenze su Linkedin, ma
non sono garantiti risultati specifici (es. numero follower,
engagement rate, ecc.).

% Supporto post-vendita (opzionale)

Accesso a risorse aggiuntive, follow-up, review delle performance in
base alle esigenze.

“2 ARGOMENTI TRATTATI

e Introduzione & Audit del profilo LinkedIn

e |dentificazione della nicchia

e Strategia di contenuto (tipologie, struttura, storytelling)

e Engagement & Networking (commenti, connessioni, hashtag)
e Personal Branding (brand statement)

e Workshop di Content Creation (hook, caption, strumenti)
e Visual Branding (cover, grafiche, coerenza estetica)

e Analytics & KPI su LinkedIn

e Strategie avanzate di engagement (algoritmo, trigger)
e Articoli long-form & contributi su Linkedin

e Monetizzazione (lead magnet, funnel di conversione)

e Revisione finale & pianificazione dei prossimi 3 mesi

% PROGRAMMA DI 3 MES]



"1 Mese 1 - Fondamenta e Strategia

Week Tema Contenuti principali Compiti

1 Introduzione & Audit | Obiettivi, aspettative, Aggiorna il profilo
LinkedIn audit del profilo LinkedIn in base allaudit

2 Identificazione della | Come definire il proprio | Ricerca e definisci la tua
nicchia pubblico target nicchia ideale

3 Strategia di Tipologie, struttura del | Crea un calendario
contenuto post, CTA e storytelling | editoriale di 1 settimana

4 Engagement & Tecniche di commento, | Commmenta 70 post

Networking

hashtag, tempistiche

target e connetti 20
persone in nicchia

~ | Mese 2 — Creazione di Contenuto e Personal

Branding
Week Tema Contenuti principali Compiti
5 Personal Elementi chiave e Redigi la tua brand
Branding mMessaggio personale statement




Workshop di Hook, caption, strumenti
Content (ChatGPT, Canva,
Creation Midjourney, Text Blaze)

Crea 3 post LinkedIn originali

contribution pillar content

7 Visual Branding | Immagine profilo, cover, [ Aggiorna la cover e cred |
coerenza estetica post visual
8 Analytics & KPI Lettura dati, scelta dei Analizza i risultati e definisci 3
KPI dree di miglioramento
~ | Mese 3 — Scalabilitd e Monetizzazione
Week Tema Contenuti Compiti
principali
9 Strategie avanzate | Algoritmo, trigger, Applica 2 tecniche
di engagement viral loop avanzate di engagement
10 Articoli long-form & | Scrittura articoli e Pubblica un articolo di 800+

parole

1

Monetizzazione Lead magnet e
funnel LinkedIn

Crea un lead magnet +
landing page o post di
lancio




12

Revisione & Debrief finale e Stendi un piano editoriale e
pianificazione futura | roadmap trimestrale | networking per i prossimi 3
mesi

74 RISULTATO FINALE

INn 12 settimane avrai:

e Una strategia Linkedin completa e personalizzata

e Un flusso costante di contenuti e connessioni di valore

e Gli strumenti pratici per crescere e monetizzare la tua
presenza online

3 |l tuo Linkedin smetterd di essere un curriculum, e
diventera un sistema di crescita personale, professionale e
commerciale.




DMs + Commenting in action (hands-on) (part 1- draft) (part 2 -
official)

- Replying to comments ASAP (people are making on my
profile) > | want to give them notification & visibility

- Commenting on people's posts to show that | care

- Add strangers and build connections (saving relevant
ones for future followups) + send DMs to the ones that |
already know

GOAL = build relations & interaction | grow follower base | get leads
and opportunities.

Resources > Table for commenting

Algorithm > Link
About Sections > Link
growth cheatsheet > link

content strategy > link


https://www.loom.com/share/c4bc5994ada74442bf18d0d6fdac1969?sid=c00a7b97-42a4-4903-b574-6e4e27db3131
https://www.loom.com/share/099d4e11c78b4e2d8ce0ac2a728948d8?sid=50036807-0b0f-4239-814f-cba022e7ff6f
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1IoWc5b4ck3MVahTisp99BA-vJRV_O0ZlLGPf7TrVh2I/edit?usp=sharing
https://media.licdn.com/dms/document/media/D4D1FAQF709J9n1et2Q/feedshare-document-pdf-analyzed/0/1707201271619?e=1717027200&v=beta&t=dS9stWoAbIQu7v92SO_oVlBQwUZlJf_iwFoxmjaQLsg
https://media.licdn.com/dms/document/media/D4E1FAQGr1vYTluF9lQ/feedshare-document-pdf-analyzed/0/1691730115966?e=1717027200&v=beta&t=1ORUwDXwDyUByUsoyCwFpg9FYoGM2HOmX0x1CmzXdWk
https://www.linkedin.com/posts/eric-partaker-5560b92_introducing-the-ultimate-linkedin-growth-activity-7170037702254432256-UZiX/
https://www.linkedin.com/posts/nbroekema_dont-be-original-be-repetitive-think-activity-7100367565280960512-5Ezi/

25 days of content > [ink


https://www.linkedin.com/posts/jacob-pegs_25-day-content-plan-for-creative-business-activity-7068917143026700288-Sck7/

Contenuti e risorse



La mia offerta > My offer - Documenti Google
Content Operating System - Justin Welsh > Link GDrive - Template Notion

Growth Tribe Linkedin Tips > Link
Linkedin Profile Playbook > Link

Scraper N8N > Link folder
Linkedin Content machine GPTs > link + Operating system > OTO 39
Main Creator da commentare (Add your list) > Link
> 90 Days of Linkedin Gains Giorgio > Excel Link > MAIN OFFER 3.500
- Rules & Expectations
- Piano dilavoro 90 giorni
- My method (sales)
- Nicchia
- Ottimizzazione profilo
- Content Strategy
- Esercizi
- Tools
- Checklist
-  Template per outreach
- Risorse (SLO 4.90)
Creator & Time of posting > link | link

Bibbia Linkedin WIP > Link > 199 Videocorso

Unlimited Content Machine con Al > Link (SLO 4.90)

> Cold Outreach system (including Sales Method) > CORSO + SETUP DFY 3500

> BUNDLE 5k (2 corsi + 10h di consulenza)


https://docs.google.com/document/d/1egtLT-MKVQ-7WrWeJfIl-s0yn_c4PDyQaHYReZd4BCQ/edit?tab=t.0
https://drive.google.com/drive/folders/1kAHAz3jeEk7s1oS3TpryYMcEGISwzp_e
https://drive.google.com/file/d/108wPfn15KaPLwtW0PLP2jYCJG3JCMzMJ/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/11u8QXPnGu07RPmRKvRePmcRbZ342tSx8/view?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1xu8B1EgMfZo8kRPEycZuXpPPJAQuYw27?usp=drive_link
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1SkVYvBlTllxw2WZipPc3tUtdO3ExfesMTnJVWPnOcIE/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/document/d/1HtqOxHohsD1cQFYFGDD-IBB995-odx7wOzQj69u5OzE/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1Tttm698Kgp-8tM-78bcyNvRwghTarz6yYvaNPO3cAso/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1vLv6mCP1LOt4xDeWFoU5GecCqfjj_Z6_/edit?usp=drive_link&ouid=109946618490689281286&rtpof=true&sd=true
https://raspy-washer-bcf.notion.site/a4e6af783d4f457cba13ce1e0ee4bf08?v=43b69b5f0c724f1c81fc5af8b9e64308&p=1eb15120effe4e5a9003dbe4c829e61a&pm=s
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1IoWc5b4ck3MVahTisp99BA-vJRV_O0ZlLGPf7TrVh2I/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1RjvarYFVUZhOZyH-_omr8ERrTm_hkJzk8Y3EvdAM56s/edit?usp=drive_link
https://docs.google.com/document/d/12kKvydaaYoL_Bfhy8-fFqzH-lRO0HzYRXIJ7-nqdmTc/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/document/d/1h2VbiI74M48JpLHrcrErGRQECHggZofBRh-UNCa4L68/edit?usp=sharing

Extra Hands-on (ENG)



Content Creation

How | build content (partl - ideas) (part2 - creation)

Content ideas + creation = 2 examples of 1 week content (video)

ChatGPT
- Newsletters
Articles
Questions (Quora)
- Instagram
Youtube
Reddit
- Podcast

Taking inspo from my older post

Engagement and Networking (Video)

Techniques for engaging with posts and networking.
The importance of being the first

Use this tool to get the time of posting

41 COMMENTING RULES: minimum 50 people/day

Use this bot for medium and smaller account
Your comment must be human and authentic as much as possible

- Comment 10 big creators per day > above 100k followers
- Comment 30 medium creators per day > from 10 to 100


https://www.loom.com/share/2b5cda50efdb47358f15c0fa76d9b300?sid=9468499d-bf6e-493a-9240-f098abb25783
https://www.loom.com/share/5bfa79eeea0c4cc29843cf9aca32a21a?sid=f7e0909c-7ce4-405e-be2c-7e721cc9f8ae
https://www.loom.com/share/bafd5974a5874cbaa845f0514eaa8fc2?sid=5967ff1a-3823-4bc4-be1a-5be2b4c57027
https://www.loom.com/share/099d4e11c78b4e2d8ce0ac2a728948d8?sid=b9342680-0c7d-4f53-891f-b776c465e1ed
https://ollie-boyd.github.io/Linkedin-post-timestamp-extractor/
https://chat.openai.com/share/61fd4edd-476d-483a-beda-354f3e10880d

- Comment 10 small creators per day > above Ik (give priority to
ones who interacted w you

(ICP / your post commenter)
- Comment 20 people on your niche > ICP

Homework: fill this table
Hands-on commenting rules (video)
1. reply people who commented my stuff
2. comment big creators
3. comment medium
4. comment ICP

4.2 ADDING RULES: 40/day (Video)

- Add 10 big creators per day > above 100k followers

- Add 10/20 medium creators per day > from 10 to 100k follower
(video)

- Add 10/20 ICP per day / the rest is small creators (videol)
Extract and add my ICP with Phantombuster (video)

- Content + Adding ICP > Link to a resource (video)

Algorithm > Link
About Sections > Link
growth cheatsheet > [ink

content strategy > link

25 days of content > [ink


https://www.loom.com/share/31d890154ca94cffba332d095c3e6a3b
https://www.loom.com/share/aeb9438df63b4529bd77e34522062481?sid=15dcf36c-8326-4659-8768-4740a9321dc9
https://www.loom.com/share/bb03f05ed3434ec696de75f7d62fa19d?sid=3c5e9258-fe86-4a09-b7e3-bd8e665b7609
https://www.loom.com/share/5c66b694317b4d2da7b46faeec7038b9?sid=f9133314-2628-4d17-ad9b-e85fba0729c5
https://www.loom.com/share/8170d237ce5c4c4499c1a08ecfd8b303?sid=fab24080-cdec-46a8-a54a-f19a7d551080
https://www.loom.com/share/c654c63f6dc5414ca1ae82db2da9dcf4?sid=baa14b0a-ba07-47ee-914f-d49a0264e1a8
https://www.linkedin.com/pulse/post-implementation-steps-salesforce-guide-harry-johnson-pql6f/
https://www.loom.com/share/d1b4d8f9af0f47fba25aa0c688231789?sid=cc03d301-6d29-4a3a-bfab-618c9c4809a0
https://media.licdn.com/dms/document/media/D4D1FAQF709J9n1et2Q/feedshare-document-pdf-analyzed/0/1707201271619?e=1717027200&v=beta&t=dS9stWoAbIQu7v92SO_oVlBQwUZlJf_iwFoxmjaQLsg
https://media.licdn.com/dms/document/media/D4E1FAQGr1vYTluF9lQ/feedshare-document-pdf-analyzed/0/1691730115966?e=1717027200&v=beta&t=1ORUwDXwDyUByUsoyCwFpg9FYoGM2HOmX0x1CmzXdWk
https://www.linkedin.com/posts/eric-partaker-5560b92_introducing-the-ultimate-linkedin-growth-activity-7170037702254432256-UZiX/
https://www.linkedin.com/posts/nbroekema_dont-be-original-be-repetitive-think-activity-7100367565280960512-5Ezi/
https://www.linkedin.com/posts/jacob-pegs_25-day-content-plan-for-creative-business-activity-7068917143026700288-Sck7/
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