Okruhy bakalarskych a diplomovych

praci

Doc. PhDr. Denisa Hejlova, PhD.

komunikace statnich a vefejnych instituci

vladni komunikace

public affairs, lobbing, advocacy kampané v CR/EU

vale€na komunikace a propaganda ve valce Ruska na Ukrajiné
persvazivni komunikace spolecensky citlivych oblasti (zejm. tabak, alkohol)
marketingova komunikace tabakovych firem

vliv persvazivni komunikace na socialnich médiich na Zivotni styl riznych publik
nové formy PR v online i offline prostredi

skryta reklama, jeji vnimani a oznacovani

influencer marketing

specifika komunikace na Dalném Vychodé, zejm. Japonsko

ESG a jeho kontroverzni vnimani a dopady

Ing. Petra Koudelkova, PhD.

marketingova/komunikacni strategie vybrané firmy (nejlépe jeji hodnoceni s navrhy
na opatfeni nebo tvorba)

spoleCenska odpovédnost firem a jeji komunikace cilové skupiné (SIS)

udrzitelnost - preference a mezigenera¢ni vnimani (pfipadné vybér jedné generace)
pfipadné rizné alternativy na toto téma

komunikace SDG/ESG

certifikace udrzitelnosti a jeji komunikace

green marketing/green washing/green hushing

Téma bude konzultovano a upfesnéno. Studenti si pfipravi cil prace (¢eho chtéji dosahnout,
co a proc¢ chtéji zkoumat) a promysli, jak by tohoto cile mohlo byt dosazeno.

Mgr. Anna Shavit, Ph.D.

pFipadové studie z kampani (CR, svét)

politicky marketing - teoreticky Ci prakticky

politicky branding - politické znacky

co ovlivriuje voliCe, jak se voli€i rozhoduji

politicky leadership - jak se politicky leadership méni, co ho ovliviiuje

strategicka prace se znackou v politice

politicky management - strategické fizeni

vladni komunikace v CR a EU

volby v CR (vyvoj kampani, jak vypadaly kampané za prvni republiky, komunismu
atd.)



informacni valky
klimaticka zména jako politické téma

PhDr. Tereza Klabikova Rabova, PhD.

jazykova/komunikacni/pragmaticka analyza zvoleného komeréniho nekomeréniho
subjektu (neologie, styl apod.)

marketizace a translace

role, funkce a podoby Cestiny vs. ciziho jazyka (anglizace) jako nastroje strategické
komunikace znacek/instituci

online/vefejna komunikace statni spravy a instituci

deformalizace vefejného diskurzu na pfikladu mkt komunikace

vztah marketingové komunikace webové stranky (a jejich funkce a podoby) a
ostatnich komunikaénich kanall znacky/spole¢nosti

diskurzivni prvky online komunikace firem (hodnoty, ideologie, sdilené predstavy,
typické motivy)

analyza a role tisténych propagacénich materiald v online epose

persvazivni prostfedky online marketingové komunikace a jinych mediatyp(
pFekryvy zanr( medialni a marketingové komunikace (advertorial, redakéni ¢lanek
apod.)

vliv podoby mkt komunikace na jazykovy systém a komunikaéni praxi, vyzkum
problematiky

case study kauz v marketingové komunikaci a jejich charakteristika

jazykova krajina a mkt komunikace

kontroverzni komunikaéni kampané

jazyk jako produkt

PhDr. Sona Schneiderova, PhD.

Jazyk a komunikacni styl vybraného obchodniho subjektu (spole¢nost, firma atd.)
Marketingova strategie youtuberu

Socialni platformy jako prezentace firmy a forma komunikace se zakaznikem
Marketingova propagace pro oblast védeckych vyzkumU (environment, zdravotnictvi
atd.)

Komunikace firmy/firem prostfednictvim propagacnich materialt a internetovych
stranek firmy (mozné je srovnani podobnych subjektd atd.)

Sebeprezentace instituce, firmy v médiich aj.

Strategicka komunikace jako nastroj cilené a ucelné spravované komunikace (na
pfikladu vybrané instituce).

Diskurzni jazyk a strategie v nové sebeprezentaci vybranych spole¢nosti (napfiklad
“cancel culture” v Netflixu, gender aj.; budovani davéry spole¢nosti v podobé
“sustainable fashion” atd.)

Doc. PhDr. Jan Halada, CSc.

sportovni marketing
kulturni marketing
marketing a PR regionalnich podnikd



Ing. Ladislav Baéa

e Analyza a/nebo tvorba marketingové-komunikacni strategie znacky
e Behavioralni véda (ekonomie) — prakticka aplikace principt behavioralni védy v
marketingové komunikaci komer¢nich €i nekomercnich znacek

Mgr. Ing. Jana Rosenfeldova

e Témata vztahujici se k reklamé/médiim a détem, seniorlim, urCitym generacim
a/nebo mensinam

Stereotypizace v reklamé/médiich

Politicka komunikace

Komunikace (o) EU

Online participace

Zeleny marketing/greenwashing

Doc. Ing. Petr Houdek, PhD.

Pro témata BP i DP vitam vlastni navrhy studentd, paklize budou vyuzivat experimentalni
metodiky (on-line, laboratorni, terénni) a spadat pod Sirokou oblast behavioralnich véd. Pro
inspiraci doporucuiji si pfecist muj blog (moznost replikace tam popularizovanych studif)
a/nebo popularizaéni knihy:

- Konnikova, M. (2016). The Confidence game: Why we fall for it... Every time. Penguin.

- List, J., & Gneezy, U. (2014). The why axis: Hidden motives and the undiscovered
economics of everyday life. Random House.

- Thaler, R. H., & Sunstein, C. R. (2009). Nudge: Improving decisions about health, wealth,
and happiness. Penguin.

Néktera z témat pfikladem:

e Rozhodovani o jidle—faktory ovliviiujici, co a kolik toho snime (v restauraci, doma)
(Spence, C. (2017). Gastrophysics: The New Science of Eating. Viking.)

e Jak a za jakych okolnosti lidé podvadéji, Izou a klamou v osobnim i profesnim
Zivoté? (Zitzewitz, E. (2012). Forensic economics. Journal of Economic Literature,
50(3), 731-69.)

e Stouchani v organizaénim i osobnim Zivoté: Jak dosahnout lepsiho rozhodovani a
komunikace? (Tikotsky, A., Pe'er, E., & Feldman, Y. (2020). Which nudges do
businesses like? Managers’ attitudes towards nudges directed at their business or at
their customers. Journal of Economic Behavior & Organization, 170, 43-51.)

e Co a jak lidé na druhych moralizuji? Studie z univerzity, firmy, &i jiné organizace
(Rhee, J. J., Schein, C., & Bastian, B. (2019). The what, how, and why of
moralization: A review of current definitions, methods, and evidence in moralization
research. Social and Personality Psychology Compass, 13(12), e12511)

JUDTr. Ing. Petr Koblovsky, Ph.D.


https://houdekpetr.blogspot.com/

Rozvoj kritického mysleni a zlepSovani argumentacnich dovednosti a jejich praktické
dopady

Efektivni komunikace liberalnich hodnot

Spolecenské tabu

Komunikace na twitteru

Ing. Mgr. Marek Vranka

Efektivni komunikace instituci, zména postoji v disledku komunikace
Psychologie rozhodovani, pfesvéd€ovani a ovliviiovani — jak automatické procesy,
heuristiky a zkresleni ovliviiuji rozhodovani a chovani osob

Efekty ukotveni, ramovani, plynulosti, socialni napodoby ad.

Moralni psychologie, ne€estnost

Téma BP/DP bude po diskusi specifikovano na aplikaci jednoho vybraného efektu.
Empiricka ¢ast prace bude (preferované) feSena experimentalni metodou.

Pro referenci viz napf. prvni kapitolu v Sunstein, C. R., & Thaler, R. (2010). Stouch.

Ing. Hana Moravcova, PhD.

Dosahovani cili hospodarské a socialni politiky statu prostfednictvim komunikace
Komunikaéni strategie vefejného sektoru

Business History - historicka analyza podnikovych strategii a jejich marketingoveée
komunikace

Vztah statu a zajmovych skupin a vyuziti komunikace pfi jejich vzajemnych
interakcich, a to i z historické perspektivy

Ekonomie a pravo, institucionalni ekonomie (zkoumani nastaveni pravidel, tj.
instituci, a jejich vlivu na chovani vefejného i soukromého sektoru)

Poskytovani vefejnych statku statem vs. soukromym sektorem a specifika jejich cild,
jednani, podnikatelskych a marketingovych strategii

t. €. na materskeé dovolené

Mgr. Marcela Konradova, Ph.D.

Politicka komunikace

Vladni a institucionalni komunikace

Politicky marketing

Branding politickych stran a politik(

Volebni kampané na rlznych urovnich voleb
Personalizace a celebritizace politiky
Politicky management

Mgr. Tereza Jezkova, Ph.D.



Marketing, marketingova komunikace a PR ve vybrané kulturni instituci
Medialni obraz vybrané kulturni instituce

Branding v kultufe a uméni

Vyuziti umeéni / umélcl v marketingu a reklamé

Komunikace v oblasti védy a Skolstvi

Public relations

Online komunikace



