Strategie



Komunalni volby jsou v ¢eském kontextu specificka disciplina. Na rozdil od ,velké® politiky zde
mnohem méné funguji ideologické nalepky a mnohem vice osobnosti a feSeni bezprostfedniho
okoli.

Pro Zelené je komunal obrovskou pfilezitosti, jak ukazat kompetenci. Komunalni volby jsou o
davére, ze se postarate o svéfeny majetek, bezprostredni okoli a sousedské vztahy.

1. Co v €éeském komunalu vyhrava volby?

e Znamé tvare (Sousedsky princip): Lidé nevoli stranu, ale ,toho doktora, co mi |&Ci
déti“ nebo ,tu ucitelku, co vede skaut‘. Kandidatka musi byt poskladana z lidi, ktefi uz
pro komunitu néco délaji (spolky, sport, kultura, pfedsedové SVJ).

e Lokalni témata: Nikoho nezajima ,globalni oteplovani®. Zajima je, Zze na nameésti je
v |été vedro na padnuti (feSeni: stromy/voda) nebo Ze neprsi a je tfeba zadrzovat
vodu v krajing, a také tfeba, Ze nemaji kde zaparkovat (feSeni: parkovaci dim nebo
cyklostezka, aby ubylo aut).

e Viditelna prace: Uspésni starostové a zastupitelky obhaji, protoZe je za nimi vidét
opravena skola. Opozice uspéje, kdyz je vidét u konkrétnich kauz (zachrana parku,
boj proti hluéné silnici).

e Nezavislost a koalice: Znacka ,Zeleni* mize byt v nékterych obcich problematicka.
Proto ¢asto funguji koalice nebo sdruzeni nezavislych kandidatu.

Strategie kampané:

V komunalnich volbach funguji door to door kampané.

Pokud sbirate pro sva hnuti a koalice podpisové archy, vyuZijte tuto pfileZitosti k seznameni
a propagaci svych témat nebo k nabidnuti dotaznikd, jak se lidem zije v obci/mésté, kde
kandidujete.

Dotazniky zapojuji lidi do kampané a mlzete skrze né také sbirat kontakty (maily, telefony),
ALE nespoléhejte se na vysledky. Pokud sbirate dotazniky, vysledky jsou zkreslené ochotou
odpovidat pravé vam, zalezi také na zplUsobu sbéru dat etc. Dotazniky jsou spiSe
prostfedek, jak zapojit lidi, navazat s nimi rozhovor, a u vasich voli¢l zjistit, jaké jsou jejich
nejvétsi problémy a prani.

Bud'te vidét na verejnych akcich. A vefejné akce poradejte. Kdyz se blizi volby (z&Fi), je
dobré udélat setkani s ob&any a diskutovat s nimi. Méjte moderatora, ktery bude drzet
strukturu a kulturu debaty.

Bud'te jedinec¢ni. Umite shanét evropské penize, mate dobré kontakty v nékterém oboru,
dokazete pfivézt dobrou kulturu? OdliSte se od ostatnich né€im, co umite jenom vy nebo to
umite lépe nez jini lidé.

Pouzivejte socialni sité. V malych obcich mizete byt vidét v debaté o tématech, které trapi
obyvatele. Komentujte, upozorriujte. Ve velkych méstech musite zasahnout i ty, které v
Zivoté nepotkate a chce to pracovat se sitémi s vétsi vasni. Viz. tipy od M. Berga. (Nenechte



nez skvély obsah na sitich.)
https://docs.google.com/document/d/1AP8DEfi0 GAOwWmMJRV|DxFtg85k0xKdbnGwGgkYBulz
2w/edit?tab=t.0

2. Strategie pro Zelené: Jak prodat témata lokalné?

Zivé mésto / ziva obec
Misto, kde si muzete nakoupit, uzit, posedét na lavicce a bezpec¢né dojit domu
e Problém: Vylidnéna centra, krachujici malé obchody, v3e se stéhuje do nakupnich
zon, kde je pak problém s hustou dopravou.
e VasSe feseni: Podpora lokalni ekonomiky.
o Zelena politika v komunalu znamena, Ze radnice preferuje mistni dodavatele.
o Revitalizace ulic tak, aby se tam dalo chodit pésky = lidé vice utraceji v
mistnich kavarnach a obchodech (tvrda data to potvrzuiji).

Dostupné sluzby a Skolky
e Problém: Drahé najmy vyhanéji mladé rodiny a profese, které mésto potfebuje
(ucitelé, straznici, sestry).

e VaSe feseni:
o Obecni bytovy fond se neprodava, ale opravuje.
o Dostupnost Skolek a skol (to je kliCové socialni téma pro rodiny).
o Komunitni energetika na stfechach $kol a ufad(l = levnéjsi proud pro mésto,

zbude vice penéz na krouzky pro déti.

o Hodnota: Péce

Obcanska prava — O nas s nami
e Problém: Developer chce postavit halu a radnice jde na ruku jemu, ne lidem.
e Vase feSeni: Tady Zeleni tradi¢né boduji.
o Musite byt ti, ktefi hlidaji kvalitu zivota. Nefikat ,jsme proti vSemu®, ale
.chceme, aby developer pfispél na 8kolku a park®.
o Zapojovani verejnosti do planovani (participace).

Verejny prostor a doprava
e Problém: Doprava je v komunalu nejvybusnéjsi téma (auta vs. zbytek).
e Vase feSeni: BezpeCnost (déti).
o Misto ,boje proti autim* mluvte o bezpeéné cesté do Skoly.
o Misto ,cykloaktivismu“ mluvte o tom, Ze se déti maji dostat na krouzek samy a
bezpelné.
o Zelena opatfeni (stromy, vsakovani vody) ramujte jako ochranu majetku
pred bleskovymi povodnémi a ochranu zdravi pfed vedrem.


https://docs.google.com/document/d/1AP8DFfi0GA0wmJRVjDxFtg85k0xKdbnGwGgkYBuIz2w/edit?tab=t.0
https://docs.google.com/document/d/1AP8DFfi0GA0wmJRVjDxFtg85k0xKdbnGwGgkYBuIz2w/edit?tab=t.0

3. Co je klicové pro vytvoreni lokalni strategie

Segmentace obce (Mapovani terénu):

Kazda obec/mésto ma jiny problém a jinou strukturu voliSstva.
Sidlisté fesi parkovani a hluk. Centrum feSi drahé najmy a Airbnb. Vilova ¢tvrt
fesi, ze jim tam chtéji postavit bytovku.

o Ukol: Neméijte jeden program pro celé mésto. M&jte ,mikro-programy* pro
kazdou Ctvrt.

Kontaktni kampan (Door-to-door):
oV komunalu je to nutnost.
o Nejde o to pfesvédcovat, ale ptat se: ,,Co vas v nasi ulici nejvic stve?*

o Zeleni ¢asto pusobi jako ,intelektualové z kavarny*“. Osobni kontakt u dvefi
nebo ve vefejném prostoru tento mytus bofi.

Jazyk a vizual:

o Vyhnéte se slovim jako ,klimaticka krize®, ,transformace®, ,emancipace®.
o Pouzivejte slova: Domov, Sousedstvi, Bezpeci, Poradek, Zelen, Uspory.

Zeleni uspéji tam, kde se ukazi se jako kompetentni spravci verejného prostoru.



Kampan — claimy a zakladni temata



Aby vitézila nadéje, prinasime zelena reseni pro mésta i
obce.

Grafika: https://www.zeleni.cz/grafika/
Textace:

1. Bydleni, které si mizete dovolit

Claim: Aby kazdy mél kde bydlet

Bydleni je zakladni potfeba, ne predmét spekulaci. Bydleni musi byt distojné a dostupné —
za férovou cenu. Obce mohou stavét obecni a druzstevni byty, vyuzivat prazdné byty i
zanedbané brownfieldy. Usporné bydleni navic snizuje vase uéty.

2. Skoly a skolky blizko domova

Claim: Aby kazdé dité naslo Skolku a Skolu

Kazdé dité si zaslouzi misto ve Skole nebo Skolce tam, kde Zije. Kazdodenni cesta do Skolky
a Skoly ma byt jednoducha a kratka. Obce musi planovat kapacity v€as a vytvaret kvalitni
podminky pro vzdélavani i péci o déti.

3. Levna a cCista energie z mistnich zdroju
Claim: Aby energie byly levnéjsi

Lidé nemaji doplacet na drahé energie. Obce mohou vyrabét viastni energii, sdilet ji a
shizovat naklady domacnostem. Zateplené domy a chytré hospodareni s energii znamenaji
nizsi Uucty pro vas i pro obec.

4. Zdravé prostredi a verejny prostor pro lidi

Claim: Abychom se venku citili dobfe

Ve svém mésté se muzete citit dobfe. Vice stromd, stinu, vody a kvalitnich mist pro
setkavani zlepSuje kazdodenni zivot. Lepsi vefejny prostor zaroven pomaha zvladat vedra,
sucho i pfivalové desté.

5. Doprava, ktera vam Setri ¢as
Claim: Aby se kazdy dostal tam, kam potfebuje
Do prace, do Skoly i k Iékafi se potfebujete dostat pohodIiné a bezpeéné. Potfebujete

spolehlivou vefejnou dopravu, bezpecné chodniky, cyklostezky a dobré spojeni mezi
obcemi. Ulice maji slouzit lidem, ne kolonam.

6. Obce, kde mate slovo


https://www.zeleni.cz/grafika/

Claim: Aby kazdy mohl rozhodovat o svém okoli

O misté, kde Zijete, se nema rozhodovat za zavienymi dvefmi. Lidé maji mit moznost mluvit
do zmén ve svém okoli a védét, za co radnice utraci penize. Oteviené rozhodovani buduje
dliveéru a lepsi obce.



Social



Pouzivejte socialni sité. V malych obcich mizete byt vidét v debaté o tématech, které trapi
obyvatele. Komentujte, upozorfiujte. Ve velkych méstech musite zasahnout i ty, které v
zivoté nepotkate, a chce to pracovat se sitémi s vétsi vasni.

Viz. tipy od M. Berga. (Nenechte se jimi vydésit, v obcich s par stovkami obyvatel mize byt

1. Toén: Kriticky, ale vécny, argumenta¢né podlozeny a ne prvoplanové agresivni.
Dlraz na verejny zajem (zdravi, pfiroda, budoucnost).

2. Struktura:
o Titulek: Uderny, &asto s kontrastem (Sliby vs. Realita), uvozeny ikonou ( 1\,
D).
Télo: Kratké odstavce &lenéné pomoci emojis (<, &, , ).
Argumentace: Opirame se o experty, data (90 % rodicd, Cisla z rozpoctu) a
dopady na bézného Clovéka.
o Zaver: Jasny postoj Zelenych (jsme na strané lidi/pfirody) + Call to Action.

3. Format: Odkaz — pokud je — vzdy ,v komentafi“, hashtagy na konci.

4. Vizual: Pouzivani ikon (8@, 7, €, 1, &, i, %, © atd.).


https://docs.google.com/document/d/1AP8DFfi0GA0wmJRVjDxFtg85k0xKdbnGwGgkYBuIz2w/edit?tab=t.0
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