MODELE DE COMUNICARE SI RELATII PUBLICE

ANEXA CU REZULTATELE iINVATARII CORESPUNZATOARE PLANULUI DE iINVATAMANT 2025-2027

ANUL T (2025-2026)

interactiune si efectele lor asupra indivizilor si grupurilor din
societatea contemporana modelatd de tehnologiile digitale
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Cunostinte
C.1. Studentul/Absolventul identifica principalele notiuni si X X
curente din antropologia comunicarii si antropologia corpului
C.2. Studentul/Absolventul descrie si analizeaza conditiile de X X




C.3. Studentul/Absolventul identifica principalele norme etice
referitoare la transformadrile din relatii publice, precum si concepte
folosite in practica de comunicare corporativa si in planificarea
strategicd din cadrul companiilor

C.4. Studentul/Absolventul identifica si explica mecanismele
de influenta a noilor tehnologii si consecintele acestora in domeniul
comunicarii

C.5. Studentul/Absolventul recunoaste relevanta si importanta
codurilor etice si a standardelor profesionale ca baza a conduitei,
cercetarii si practicii profesionale

C.6. Studentul/Absolventul descrie concepte referitoare la public si
audienta mass-media, interpretarea produselor mediatice, metode de
masurare

C.7. Studentul/Absolventul identifica tehnici de redactare sau
structurarea a continutului (narative, descriptive, expozitive,
argumentative sau persuasive) si principii de retorica sau
compunere a mesajelor in scopul de a informa, convinge sau
motiva publicul

C.8. Studentul/Absolventul identifica principalele concepte
si teorii din domeniul studiilor de gen

Aptitudini

A.1. Studentul/Absolventul aplica teorii si concepte din
antropologie culturala si antropologia gesturilor in contexte
de relatii publice

A.2. Studentul/Absolventul utilizeaza concepte, modele,
instrumente de psihologie sociald si sociologie in domeniile
relatiilor publice si comunicarii media

A.3. Studentul/Absolventul aplica principiile si standardele
deontologice in activitati profesionale specifice

A 4. Studentul/Absolventul adapteaza din diverse perspective
(lingvistica, sociologica) mesajele la diverse situatii si categorii sau
segmente de public

A.5. Studentul/Absolventul selecteazd modele pentru luarea
deciziilor etice sau normelor etice care stau la baza functionarii
activitatilor din domeniile comunicérii politice si de afaceri

A.6. Studentul/Absolventul utilizeaza instrumente de evaluare
specifice activitatilor de relatii publice, comunicare, marketing

A.7. Studentul/Absolventul analizeaza caracteristicile, nevoile




si asteptarile publicului-tinta folosind cunostinte si teorii din
domeniile studiilor de gen si popular culture

| Responsabilitate si autonomie

R.1. Studentul/Absolventul evalueaza forme si procese ale
comunicdrii din perspectiva antropologica

R.2. Studentul/Absolventul evalueaza critic prezenta noilor
tehnologii digitale si a platformelor social media in activitatea
departamentelor si a agentiilor de relatii publice

R.3. Studentul/Absolventul evalueaza comportamente individuale si
colective pentru a planifica si elabora campanii de relatii publice

R.4. Studentul/Absolventul analizeaza critic pluralitatea de
interpretari date si opinii formulate in contextul reprezentarii media
a subiectelor si evenimentelor curente

R.5. Studentul/Absolventul actioneaza responsabil in context
profesional in conformitate cu reperele etice, deontologice si legale

R.6. Studentul/Absolventul elaboreaza proiecte de solutionare
a unui brief, indicand obiectivele, planul de implementare si
metodele de evaluare pentru propunerea ficuta

R.7. Studentul/Absolventul evalueaza caracteristicile
reprezentarilor in mass-media si platforme digitale din
perspectiva genului si a egalititii de gen




ANUL II (2026-2027)
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Cunostinte
C.1. Studentul/Absolventul recunoaste si descrie elemente de baza | X X
si principii fundamentale din domeniul comunicarii vizuale
C.2. Studentul/Absolventul identificd etapele de planificare ale X X X
unor evenimente si diferentiaza intre strategiile si designurile de
comunicare specifice diferitelor contexte de comunicare
organizationale sau situationale (comunicarea in situatii de risc, in
situatii de crizd, pentru productia schimbarii sociale, pentru
elaborarea politicilor publice, a politicilor interne)
C.3. Studentul/Absolventul recunoaste si descrie practici si X X X
politicile sociale corporative (legislatie, reglementari sectoriale,
dezbateri teoretice) si intelege utilitatea publica a responsabilitatii
sociale corporative pentru societate si economie
C.4. Studentul/Absolventul identifica principalele concepte, teorii X

si modele din domeniile comunicarii politice si relatiilor
internationale




C.5. Studentul/Absolventul diferentieaza intre obiective strategice
si obiective tactice/operationale in scopul evaluarii campaniilor de
relatii publice

C.6. Studentul/Absolventul distinge concepte fundamentale legate
de notiunea de gen din perspectiva studiilor culturale si studiilor
de gen

C.7. Studentul/Absolventul diferentiaza intre etapele si procesele
constructiei imaginii de marca

C.8. Studentul/Absolventul reproduce metodologia teoretica
utilizatd in cercetarea stiintificd, constand in efectuarea de
cercetari de fond, construirea unei ipoteze si testarea acesteia
sau formularea unor intrebari de cercetare, analiza datelor

Aptitudini

A.1. Studentul/Absolventul selecteaza instrumente de comunicare
vizuala in vederea elaborarii unor produse vizuale

A.2. Studentul/Absolventul aplicd metode si strategii adecvate
in situatii de criza

A.3. Studentul/Absolventul analizeaza campanii sociale din
mediul corporativ privat

A 4. Studentul/Absolventul analizeaza critic evenimentele curente
din politica si economie la nivel intern si international

A.S. Studentul/Absolventul selecteaza instrumente de masurare si
de evaluare a campaniilor de relatii publice

A.6. Studentul/Absolventul interpreteaza valorile si mesajele
ideologice si culturale incorporate in produsele media

A.7. Studentul/Absolventul selecteaza etapele constructiei imaginii
de marca pentru a elabora identitatea de marca

A.8. Studentul/Absolventul evalueaza instrumente de lucru si
subiecte din domeniul comunicarii si relatiilor publice in vederea
elaborarii disertatiei

Responsabilitate si autonomie

R.1. Studentul/Absolventul analizeaza critic produse din sfera
comunicarii vizuale si elaboreaza materiale adaptate comunicarii
cu 0 marca

R.2. Studentul/Absolventul redacteaza comunicate de presa si
produce alte materiale de relatii publice, respectiv mesaje adaptate
la specificul diferitelor canale media si platforme digitale




R.3. Studentul/Absolventul simuleaza practici de gestiune a
activitatilor si strategiilor de responsabilitate sociald corporativa
pentru diverse organizatii private

R.4. Studentul/Absolventul evalueaza critic campanii de
comunicare politicd

R.5. Studentul/Absolventul evalueaza reprezentarile din
mass-media si platformele digitale ale unui subiect, grup, categorii
sociale, marca si elaboreaza campanii de relatii publice in scopul
rezolvarii unor situatii de criza

R.6. Studentul/Absolventul analizeaza critic tendintele culturale
populare, cum ar fi cultura pop si argoul cultural si social si
mesajele de pe retelele de socializare / platformele digitale

R.7. Studentul/Absolventul evalueaza activitatile si procesele,
functiile, organigrama, fluxul de informatii din departamente si
agentii de relatii publice

R.8. Studentul/Absolventul redacteaza si editeaza lucrari stiintifice
si academice pe diferite teme, evitdnd comportamentele gresite,
cum ar fi falsificarea si plagiatul




