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ANEXO I - FICHA DE INSCRICAO

1. IDENTIFICACAO DO PROJETO

1.1. Dados do Coordenador

Nome Completo: CPF:

E-mail:

Enderego:

CEP / Cidade: Telefone (DDD):

Funcao(es) na empresa:

Linkedin ou lattes:

1.2. Dados da empresa

Razao Social da Empresa: CNPJ:

Ano de Fundagdo da Empresa:

Nome Fantasia: Area de Atuacio:
Telefones: Site:
Enderego: CEP/ Cidade:

Link para a apresentacdo do “Pitch”:
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ANEXO II - DESCRICAO DO NEGOCIO E PROJETO INOVADOR

APRESENTACAO GERAL DA EMPRESA:

1.2

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

(Historico da empresa; Missao, Visao e Valores, origem do projeto). (Maximo 10 linhas)

Equipe (Critério e Perguntas para Orienta¢io)

Qualificaciio da equipe

(Histoérico da experiéncia da equipe com projetos inovadores, projetos colaborativos com
universidades, institutos de pesquisa e outras empresas nacionais € internacionais.
Maximo 10 linhas)

Complementariedade das competéncias na composicio do time

(Quais as principais funcdes de cada um no projeto? Méaximo 10 linhas)

Conhecimento/ experiéncia em gestio de projetos inovadores

(Qual o grau de conhecimento e a experiéncia da equipe no desenvolvimento de
produtos/servigos, processos inovadores? Maximo 5 linhas)

Conhecimento/ experiéncias nos aspectos técnicos da solucio

(Qual o grau de conhecimento e experiéncia da equipe na solug¢do técnica necessaria
para o projeto em questdo? Maximo 10 linhas)

Conhecimento/ experiéncia no mercado ou segmento de atuacio

(Qual o grau de conhecimento e experiéncia da equipe no mercado ou segmento de
atuacao alvo do projeto? Maximo 10 linhas)

Qual a expectativa de apoio do Centro de Inovacido com relacio a este topico
(equipe)?

(Méximo 10 linhas)

PRODUTO / SERVICO / PROCESSO (TECNOLOGIA)

Grau de Inovacao: Tecnologicamente novo (destrutivo/radical), significativamente
aprimorado (incremental) ou inovaciao nao tecnologica.

(Qual a o grau de inovagdo no entendimento da empresa/equipe? Como se caracteriza o

produto? Que necessidades dos clientes a solu¢ao inovadora vai atender e que problemas
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ira resolver? Quais os beneficios, vantagens, fungdes, aplicagdes que a sua ideia
entregara para os clientes? Qual a proposta de valor (vai entregar o que? E para quem)?
Os clientes estdo dispostos a pagar pela solugao proposta? Ela possui relagdao
custo-beneficio muito maior em relagdo a como o problema € resolvido hoje? Maximo
15 linhas)

Grau de Novidade: Novo para a empresa, novo para a regiao (nacional), novo
para o mundo (internacional);
(Qual o grau de novidade/ abrangéncia da inovacdo proposta? Novo para a empresa,
novo para a regido (nacional) ou novo para o mundo (internacional)? Foi realizada uma
busca em bancos de patentes, artigos cientificos e noticias que comprovam que nao haja
anterioridade ou que a solugdo nado seja de alguma forma conhecida (estado da técnica)?

Miéximo 10 linhas)

Definido o grau e abrangéncia posicionar a inovagdo na tabela abaixo segundo o Manual de Oslo

(OECD)
INOVACAO NAO
Maxima Intermediaria Minima INOVACAO
Novo em uma Novo na g
Novo no mundo i< . Ja é empresa
regido ou pais empresa
Produto
T logi t
CONOIOBICAMENT | b esso de produgéo
enovo | - 0 vy 0000000000000 b e
INOVACAO Processodeentrega | | |
TPP . .
Significativamen Produo 4 | 1 ]
e aprlmorado Processo de produgdo
tecnologicament | __———~ ~ " " 1\ 1 o ...
© Processo de entrega
Outras Novo ou Puramente
inovagdes aprimorado organizacional
Nenhuma Produto
~ s .ml.ldam;.a Processo de producédo
Nao é significativa, |~ " & b ]
inovagao sem novidade ou | processo de entrega

outras melhorias
criativas

Puramente
organizacional

L ]

Inovagdo TPP

Fonte: Manual de Oslo, 2% edicao, OECD - tradu¢ao FINEP

2.3. Viabilidade Técnica - Grau de conhecimento das solucoes necessarias

I:‘ Outras Inovagdes |:| Nao ¢ inovagao
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2.5.

2.6.

2.7.

3.2

3.3.
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(Equipe, regido, pais e mundo - Quais areas de conhecimento necessdrias para
desenvolvimento do projeto de inovagdo? Este conhecimento ja estd internalizado na
equipe ou necessitara de apoio ou suporte externo? O conhecimento/ tecnologia
envolvida no projeto, que ¢ necessaria para o seu desenvolvimento ja ¢ dominada,
regionalmente, nacionalmente ou internacionalmente? Maximo 10 linhas)

Vantagem competitiva

(Quais as vantagens competitivas de seu produto/servigo em relacdo ao de seus
concorrentes? Quais as desvantagens? Maximo 10 linhas)

Potencial de protecio da propriedade industrial / exclusividade de mercado.

(O que garante que o seu produto, servigo ou processo nao sera facilmente copiado? Ha
possibilidade de protec¢ao a propriedade industrial (patente, modelo de utilidade, desenho
industrial, direito autoral (software, obras literarias - método de marketing, método
organizacional, inovagao social, etc.)? Maximo 10 linhas).

Processo ou ciclo de producdo e ciclo de vida do produto ambientalmente
responsavel e realizado com critérios e bases sustentaveis.

(Qual o grau de impacto a sustentabilidade ambiental ou impacto ao meio ambiente do
processo produtivo e do ciclo de vida do produto (producdo, logistica, distribuigdo,
venda, uso e descarte? Maximo 10 linhas)

Qual a expectativa de apoio do Centro de Inovacdo com relacio a este topico
(produto/processo/servi¢o — tecnologia)?

(Méximo 10 linhas)

MERCADO

Qualificacao do mercado/segmentos alvo do projeto inovador.

(Qual o tamanho do mercado alvo do do produto resultante do projeto? Quais as
justificativas para a sua entrada nos segmentos pretendidos com este projeto inovador?
Qual o potencial de crescimento e tendéncias deste mercado? Méaximo 10 linhas)
Qualificacio dos potenciais concorrentes.

(Quem sdo os principais concorrentes diretos e indiretos? Méaximo 10 linhas)

Potencial de internacionalizacio.

(Qual o potencial de mercado internacional? Potencial de exportacdo e insercao
internacional do produto/servigo ou processo resultante do projeto inovador? Maximo 10

linhas)
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3.5.

3.6.

3.7.

4.2.

4.3.

4.4.

4.5.
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Relacio custo x beneficio.

(J& tem ideia de preco de venda x poder de compra do cliente? Qual a relacao de valor
percebido pelo cliente (beneficio entregue) versus prego final para o cliente? Existe
alguma evidéncia que o cliente esta disposto a pagar pelo valor agregado em relagdo a
solu¢do x preco atualmente oferecido no mercado? Maximo 10 linhas)

Estratégia de marketing e comunicacgio

(Como vocé pensa em comunicar, promover o seu produto/servico ou processo
resultante do projeto inovador? Méximo 10 linhas)

Estratégia de vendas e distribuicio.

(Como vocé pensa em vender e distribuir o seu produto/servi¢o ou processo resultante
do projeto inovador? Quais sdo os canais de venda e distribui¢ao? Estes ja estdo
desenvolvidos, ja existem? Maximo 10 linhas)

Qual a expectativa de apoio do Centro de Inovacido com relagio a este topico
(mercado)?

(Maximo 10 linhas)

CAPITAL

Qualificacdo da necessidade de capital/ investimento.

(Quais as necessidades de investimentos financeiros fixos e de capital de giro para
implementagdo do projeto inovador no mercado? Maximo 10 linhas)

Qualificaciao do potencial de captacao de recursos.

(Qual a origem do capital a ser investido no projeto (capital proprio, de terceiros,
financiamento)? Qual o potencial de captag¢ao de recursos? Quais suas fontes financeiras
potenciais? A area de conhecimento do projeto esta alinhada com as areas portadoras de
futuro definidas pelo governo federal (Estratégia Nacional de Ciéncia, Tecnologia e
Inovagdo (ENCTI - MCTI). Maximo 10 linhas)

Qualificacdo das margens e lucratividade.

(Como estd o retorno/lucro esperado da implementagdo do projeto comparado as
margens praticadas pela concorréncia? Maximo 10 linhas)

Qualificacdo do tempo do retorno do investimento.

(Qual o prazo de retorno do investimento? Maximo 10 linhas)

Qual a expectativa de apoio do Centro de Inovacido com relacio a este topico

(capital)?

INSTITUTO GENE BLUMENAU — Rua Anténio da Veiga, 105 — Victor Konder — 89012-500 — Blumenau/SC

+55 47 3321-7800 - www.institutogene.org.br



http://www.institutogene.org.br

5.2.

5.3.

5.4.

conecta

(Méximo 10 linhas)

IMPACTO

Impacto para o crescimento e alavancagem da empresa.

(Qual o impacto estimado da implementa¢dao com sucesso do projeto inovador (% de
aumento do faturamento, % aumento do nimero do nimero de funcionarios, outros
impactos tangiveis e intangiveis esperados? Méaximo 10 linhas)

Impacto para o Centro de Inovacido, atores e parceiros do Ecossistema de
Inovacao.

(Qual o impacto positivo esperado para o Centro de Inovacgao (visibilidade, repercussao
do sucesso do projeto, etc.), do Ecossistema de Inovacdo (interagdo, conexiao e
colaboracdo entre atores e parceiros do Ecossistema) e outros impactos tangiveis e
intangiveis. Maximo 10 linhas)

Impacto para a regido — tecnolégico, econémico, social e ambiental

(Tecnoldgico - Aumento do portfélio de produtos, servigos e processos de alto valor
agregado da regido; Aumento do capital intelectual da regido, produgdo de artigos,
patentes, modelos de utilidade, desenho industrial, direito autoral (software, obras
literarias - método de marketing, método organizacional, inovagdo social, etc.),
Econémico — aumento de arrecadagdo, exportagdes, etc.; Social — Aumento do nimero
de empregos, geragdo de oportunidades para a populacdo, emprego e renda, aumento de
empregos com demanda de alta qualificacdo, etc.; Ambiental - Reconhecimento como
regido produtiva, de alto valor agregado e baixo impacto ambiental, etc. Maximo 20

linhas)

Qual a expectativa de apoio do Centro de Inovacio com relagio a este topico
(impacto)?

(Maximo 10 linhas)

CONSIDERACOES FINAIS

MOTIVACOES

(Comente sobre a sua motivacdo desenvolver este projeto inovador no Centro de
Inovagdo. Qual a sua expectativa do apoio e suporte do Centro de Inovagdo para

viabilizar e maximizar as chances de sucesso do projeto? Maximo 10 linhas)
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6.2. Como tomou conhecimento do Edital de Selecio de Projeto Inovador para o
Centro de Inovacao?
() Site do Centro de Inovagao
() Eventos de networking
() Noticias na Midia
() Facebook
( ) Outros Sites. Quais?

( ) Outro. Citar:
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ANEXO III - ROTEIRO PARA PITCH

O “Pitch” com a apresentagao do projeto devera ter no maximo cinco minutos (5°)
de duracdo e podera ser publicado nas plataformas de carregamento e compartilhamento de
videos Youtube, em modo publico ou privado.

Lembrando que o link do video devera ser informado na ficha de inscrigdo em um
campo especifico e estar ativo durante todo o processo seletivo. Caso haja algum problema e
o video ndo consiga ser acessado, o Centro de Inovacdo ndo se responsabilizard por problemas
de acesso e/ou publicacdo do video na plataforma escolhida ocasionando a desclassificagcao do
candidato.

Recomenda-se para uma melhor apresentagdo e consequentemente uma melhor
avaliacdo da sua proposta, alguns pontos que poderiam ser abordados. Fica a critério do
candidato seguir ou ndo os pontos que serdo citados e a utilizagdo de recursos de edigdo de
video, desde que a apresentagdo seja feita de forma objetiva e fluida e que ndo exceda 5
(cinco) minutos.

Qualquer contetido apresentado além desse tempo ndo serd considerado para
efeitos de avaliagao.

Abaixo, seguem os pontos que poderdo ser apresentados no video:

Nome do Empreendimento;

Qual o problema que resolve?

Qual a oportunidade de mercado?

Qual o tipo produto, servigo ou processo que resolve o problema;

Qual a inovagao perante os concorrentes;

Clientes potenciais da solu¢ao desenvolvida (publico-alvo);

Justificativa em participar do Processo.
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