CUJIABYC HABYAJILHOI JIUCLIUTIJIIHA
Po3po0ka Ta NpOMOYIIMH ABTOPCbKHX KOJIEKIi

Crartyc AMCHUILTIHY — BUILHOTO BUOOpPY 37100yBava BUIIIOT OCBITH.

Bukiaanau kageapu texuosorii moau: ['apanina O.0., 1.T.H., mpodecop.

PexomenioBaHo — qpyruii (MaricTepchbKuii) piB€Hb BUIIO OCBITH.

HeoOxinni nepexyMoOBH: yCTiIIHe OmnaHyBaHHS OCHOB MOJIETTIOBAHHS BUPOOIB,
KOHCTPYKTOPCHKO-TEXHOJIOTTYHOT MIATOTOBKA BHUPOOHUIITBA, OCHOBU MApPKETUHTY, 1HXXEHEPHOI 1
KOMIT IOTEPHOT Tpadiku.

1. AHoTaunis Kypcy:

OO6csir moyJist: 3arajgbHa KUTbKicTh TomuH — 120; kumbkicTs kpeauTiB EKTC — 4.

Meta qucuMiutiHM - — HaOyTTs 0a30BUX 3HAHb 3 OCHOBHUX aCMEKTIB PO3POOKH aBTOPCHKHUX KOJIEKIIii
B3YTTsI Ta MPUHIIMIIB IX MPOMOYIIWHY, TOCSTHEHHS 3a0€3MedyBaTH B3a€MO3B’SI30K MK OCHOBHUMH
BUPOOHMYMMH BIJJIUICHHSIMH, MapKETHHTOBOIO CIIy)k0010, POOITHUKIB 1 (haxiBIsSIMH — MaicTpa,
HauaJIbHHUKA 3MiHU, TEXHOJIOTa, KOHCTPYKTOPA, HAYaIbHHUKA 11EXY.

Pe3ynbraTu HABYAHHS TUCHUILIIHH:

3Hamu CyTHICTb, IIiJII Ta 3aAadi mpouecy (GpopMyBaHHS aCOPTUMEHTY aBTOPCHKUX KOJEKIiH; GakTopH,
110 BIUIMBAIOTH Ha ()OPMYBAHHS aCOPTUMEHTY KOJIEKIII B3yTTs; OCHOBHI HANPSIMH, €TaIH MPOIECY Ta
METOAM JAOCTIKEHHS; OCTaHHI TEHJEHII MOIM Ta OCOOMUBOCTI CTHJIBOBUX TeUid y B3YTTI;
0CcOo0IMBOCTI (POPMYBAHHS €CTETHYHOCTI BUPOOY;

émimu: OLIHIOBATH KOHKYPEHTHE CEepEeIOBHUIIE HA PUHKY B3YTTS; OL[IHIOBATH MPUBAOIUBICTH CETMEHTIB
Ha PUHKY B3YyTTS; OIIHIOBATH CIIOKMBYI XapaKTEPUCTHKH B3YTTS PI3HUX METOAIB KpPIIUICHHS;
OOrpyHTOBYBaTd BHOIp TEXHOJOTIYHOTO YCTAaTKyBaHHS HAa OCHOBI BHUMOT JIO TOTOBOI MPOAYKIIII;
BU3HAYATH XapAKTEPUCTUKN aCOPTUMEHTY B3YTTEBOI KOJIEKIIiT;

30ameH npodemoHcmpysamu. TPOTHO3yBaHHsS TpeHIiB fashion-00’€KkTiB 3 BUKOPUCTAHHSM Pi3HHX
METO/1B; TUIaHyBaHHS MEHEKMEHTY, MapkeTHHTy, PR Ta mpocyBaHHs OpeHy B IHTEpHETI;

607100imuy HABUYKAMU: 3ac00aMH XYIOKHBOI BUPA3HOCTI ISl PO3POOKH KOHKYPEHTOCHPOMOMKHHX
KOJIEKIIIH B3YTTSI PI3HOTO MPHU3HAYCHHS, PO3POOISATH aCOPTUMEHTHHUH psil HAa OCHOBI 0a30BOi Mozeni;
HaBHYKAMH TPOTHO3YyBaHHs TpeHIB fashion-00’e€KTiB 3 BUKOPUCTAHHSAM PI3HUX METOIIB; 30ameH
npooeMoHcmpysamy: BMIHHS 3HAaXOJUTH Ta aHali3yBaTH iHGOpPMALiI0 3 PI3HUX JDKEped s
BHUpIIIEHHS HAYKOBUX 1 TBOPUYMX 3aBIaHb B Tamy3i npodeciiiHol AisIbHOCTI, aHAMITHYHI 3A10HOCTI
1010 TPEHAIB MPHU (POPMYBaHHI AKTYaJIbHOTO ACOPTUMEHTY KOJICKIII. CAMOCTIHO BUPIIIYBaTH: 3MICT
PR Ta MapkeTHMHIOBOTO MJIaHy JOCTATHIN AJsi MPOMOYIIH-KOMIaHI1 IPOCYBaHHS HOBOI KOJIEKIIii.

3mict Aucuumiinu: Tema 1. [To3umionyBaHHsS TOproBenbHOI Mapku iHAYCTpii Moau. [IporHo3yBaHHS
TpeHaiB. Posib MOIHUX TPEeHIB MpH po3poOii Konekuii ¢pemH-openay abo ToproBoi Mapku. Tema 2.
Mapxketusr ta PR fashion-6penny. Tema 3. [ToOynoBa KJIi€HTCHKOTO CepBicy Ta HOro pojb Mpu
MmacitaOyBanHi 6i3Hecy. Tema 4. Fashion — 6penn B conmepeskax. Opranizaiiisi OHIaiiH-TOPTiBIIi.
VYrpasninas MarazuaoM fashion-Openmy. Tema 5. BizyanbHuil MepyaHAai3UHT B 1HIYCTPii MOIH SIK
IHCTPYMEHT YCITIIITHOTO pUTely. BiTprHa sk KOMyHIKAIlisi: BUIU Ta TUIIHA BITPUH, TPUHITUTIN
odopmiienHs. Tema 6. OcobnuBocCTI (hOpMyBaHHS TOBAPHOTO aCOPTUMEHTY BUPOOIB 1HAYCTpPIi MOAM B
PI3HUX YMOBaXx.

@opMH NiACYMKOBOI0 KOHTPOJIIO: 3aIiK.

3aco0u AiarHOCTHMKHM YCHIIIHOCTI HABYAHHS: I1HAWBIAyaJlbHI 3aBHaHHS, a came: Mpe3eHTallii,
NUTAHHS JJIS IOTOYHOTO Ta TiICYMKOBOTO KOHTPOJIIO, TECTH.

MoBa HaBYaAHHS: YKpaiHCHKAa.



2. OuiHIOBAHHA:

Po3noain 6aJiB, sxi oTpuMYIOTH 3100yBavi BUILOI OCBITH

IToTouHe OIiHIOBAaHHS Ta CAMOCTIiHA POOOTa MK c
TI | T2 | T3 | T4 [ lpesenmayii| T5 | T6 yMa
10 10 | 10 10 20 10 | 10 20 100
Po3nopia 6aJ1iB 32 BugaMu pooir
Bum po0OiT, o oniHw0THCS B T1 | T2 | T3 | T4 T5| T6| Yewboro
0aJsiax
BukoHaHHS 1 3aXMCT NPAKTUIHUX 5 5 5 5 5 5 30
pobit
ITpesenTanii 5 5 [ 5 ) 5 20
IToTouHMIT KOHTPONIH (3a Mmemamil) 5 5 5 5 5 5 30
MonaynbHUI KOHTPOJIb 20 20
Bceboro 3 aucuuILIiHg 100

KpuTepii oninroBanHusi BUAiB pooit

BuxoHnaHHs Ta 3aXMCT NPAKTHYHUX POOIT
[IIkana oriHIOBaHHS, Kpurepii oriHtoBaHHS
Oaaun

5 100 % BUKOHAHHS 3MiCTy pPOOOTH (BIJIOBITHO O METOINYHHUX BKA3iBOK) Oe3
JKOIHUX 3ayBayKCHb BHKJIa[a4a 00 IPaBUIBHOCTI 1 IKOCTI BUKOHAHHS

4 90 % BUKOHAHHSI 3MiCTy POOOTH (BIIIMOBIIHO 0 METOAMYHUX BKa3iBOK) 0e3
YKOIHHMX 3ayBa)KeHb BMKJIA1a4a 00 MPABUILHOCTI 1 IKOCTI BUKOHAHHS

3 80 % BHKOHAHHA 3MICTy POOOTH (BIAMOBIIHO O METOAWYHHUX BKa3iBOK) 0e3
YKOIHUX 3ayBaXKEHDb BUKJIAAa4ua MO0 IPABHILHOCTI 1 IKOCTI BUKOHAHHS

2 70 % BUKOHAHHSI 3MiCTy POOOTH (BIIMOBIIHO 10 METOAMYHUX BKa3iBOK) 0€3
YKOIHHMX 3ayBa)KeHb BMKJIAa4a 00 MPABUILHOCTI 1 IKOCTI BUKOHAHHS

1 60 % BUKOHAHHS 3MiCcTy pOOOTH (BiAMOBITHO 10 METOAMIHUX BKa3iBOK) O6€3
JKOIHUX 3ayBaKEHDb BUKJIAIa4a MO0 IPABHILHOCTI 1 IKOCTI BUKOHAHHS

BignoBinHicThL IIKAJ OIIHOK AKOCTi 3ACBOCHHSI HABYAJLHOI'0 MAaTepiay

. . Ominka 3a | OmiHka 3a
Or1iHKa 32 HAIlIOHATBHOIO MIKAJIO0
- ILIIKAJIOX0 LIKaJI010 [TosicHenHs
s exzameny, KIT, KP /3amiky KHYTIL ECTS
P Bigminno
Bigminno / o
a Ha a 90-100 A (BiMiHHE BUKOHAHHS JIUIIE 3 HE3HAYHOIO
3apaxosato KUIBKICTIO TTOMFIOK)
Hdy:xe noOpe
82-89 B (BHIIIE CEPENHBOTO PIBHS 3 KiTbKOMA
Moope / TIOMHUJIKAMH )
3apaxoBaHoO Jobpe
74-81 C (B 3araqsHOMY BipHE BUKOHAHHS
3 IEBHOIO KIJTBKICTIO CYTTEBHX IMTOMHUJIOK)
3an0BijibHO
64-73 D (Hermorano, aje 3i 3HAYHOIO KiIbKiCTIO
3anoBijabHO / HEJOMIKIB)
3apaxoBaHO JocTaTtHbo
60-63 E (BMKOHAHHSI BiJTIOBia€ MiHIMAIEHIM
KPHUTEPISIM)
He3anoBijibHO
35-59 FX . A
. (3 MOXKJTMBICTIO TIOBTOPHOTO CKJIAJTAHHS)
He3anoBinbHo / -
He 3ADAXOBAHO He3anoBisibHO
p 0-34 F (3 000B’SI3KOBMM TTOBTOPHUM BUBYCHHSIM
JTACIIATUIIHN)




3. lloaiTuka Kypcy:
3.1. OG0B’ s13Kk0BE TOTPUMAHHS aKaJIEMIYHOI JOOPOYECHOCTI CTyJCHTaMH, a caMe:

- cCaMOCTiiiHe BUKOHaHHS BCiX BUJIB pOOIT, 3aBIaHb, ()OPM KOHTPOIIIO, NepeadaueHux poOodoro
MIPOrpamMor0 AaHOi HaBYAJIbHOT TUCIIUILIIHH,

- TOCWJIaHHS Ha JpKepena iHdopmauii y pa3i BUKOPHCTaHHS i€, po3poOOK, TBEPIKEHb,
BiIOMOCTEI;

- TOTpUMaHHsS HOPM 3aKOHOABCTBA PO aBTOPCHKE MPABO 1 CyMIXKHI MTPaBa;

- HaJIaHHs JOCTOBIPHOI iH(pOpPMAIl PO Pe3yabTaTH BJIACHOI HAaBYAJILHOI (HAyKOBOi, TBOPUOI)
TisSUTBHOCTI, BUKOPUCTAHI METOIUKH JTOCIIIKESHb 1 JKepena iHdopMarii.

VY pasi BusBineHHs o3Hak mnopymieHHs Komekcy akamemiunoi moopodecHocti KHYTI npu
BUKOHAHHI pOOIT 3a MEBHOIO TEMOIO CTYJCHTY CKAaCOBYETHCS OIIIHKA 3a L€ TeMo. [ oTpuMaHHs
NO3UTUBHOI OL[IHKU CTYJECHT ITOBHHEH IOBTOPHO y AECATUICHHUN CTPOK BUKOHATH 1 3]1aTH BCl BUIU
pOOIT 3a TEMOIO.

3.2. OrpumMaHHs MiHIMaJIBHOI OIIHKY 3 JUCITUTUIIHU MOYKJIMBE 32 YMOBH BUKOHAHHS MTPAKTUYHUX POOIT
B IIOBHOMY 00Cs3i, NPOXO/DKEHHS TEMaTWUYHOIO Ta MOAYJIBHOTO KOHTpOMiB. st OTpUMAaHHSA
MO3UTHUBHOI OIIHKH 3 JUCIUIUTIHU HEoOX11HO HaOpatu 60 6aniB, 000B’I3KOBO BUKOHABIIN MPAKTUYHUX
poO0iT, mpe3eHTallii Ta 3aBJaHHA MOIYJIEHOTO KOHTPOJIIO.
3.3. B pa3i HecBO€4aCHOr0 BUKOHAHHS MPAKTUYHHUX POOIT KUIBKICTh 0ajIiB 3a KOXKHY 3MEHILIY€ETHCS Ha 2
6amu.
3.4. IlepenecenHs TepMmiHy 31a4i poOiT abo mepesaaya:
- 3 MOBAXHUX NPUYMH (JIIKapHAHUH, akajeMiyHa MOOIIBHICTH), poOOTa ONpPalbOBYETHCS
CaMOCTIHHO 1 3/1a€ThCS BIIPOIOBK CEMECTPY;
- 06e3 MOBWXHUX NPUYHMH, POOOTAa OMPAIbOBYETHCS CAMOCTIMHO 1 30a€THCS BIIPOIOBXK
CEMECTDY, aJie OlliHKa 3MeHIYyeThes (75 % Bl MOXKIUBOI MaKCHUMaJIbHOI KIIBKOCTI OamiB).
3.5. Pobotu, y SKMX BMSBICHO IIariar, He pO3MVISIAIOTHCS 1 MOBEPTAIOThCS aBTOPY Ha IOBTOPHE
BUKOHAHHS.
3.6. Kypc mucuumninu nependadae oOOB’s3KOBE BiiBiAyBaHHS 3aHATh. CTYOEHTH, SIKI 3 TMEBHUX
IPUYUH HE BIABIAYIOTH 3aHATTS, MYCATh BIPOJOBXK THXKHS Y3TOAMTH 13 BHKIagayeM rpadik
1HAMBITyaJbHOTO BIANpPALIOBaHHS IMPONYLIEHUX 3aHATh. BianpaitoBaHHS 3aHATH 3A1HCHIOETHCA 3a
BU3HAUYEHHUM TUTAHOM.
3.7. [omyckaeTbCsi BU3HAHHS pE3yJbTaTiB HaBYaHHSA, OTPUMAHMX Yy HedopManbHid Ta/abo
iH(pOpMaTBHIi OCBITI.
3.8. OckapkeHHs OLIHIOBaHHS 3[IHCHIOETBCS Ha MIJCTaBl 3asBH JAEKaHy (aKyJIbTETy LUIIXOM
CTBOpPEHHSI KOMICIi 3 4YMClla BHUKJIaJayiB, 5Kl 3a/isH1 y MIArOTOBLI OakanaBpiB 3a JAHOIO OCBITHBHOIO
POrpamMoro, 3 000B’SI3KOBHM BKJIFOUEHHSM B KOMICIIO 3aBigyBada Kadeapu.



	Результати навчання дисципліни: 
	Зміст дисципліни: Тема 1. Позиціонування торговельної марки індустрії моди. Прогнозування трендів. Роль модних трендів при розробці колекцій фешн-бренду або торгової марки. Тема 2. Маркетинг та PR fashion-бренду. Тема 3. Побудова клієнтського сервісу та його роль при масштабуванні бізнесу. Тема 4. Fashion – бренд в соцмережах. Організація онлайн-торгівлі. Управління магазином fashion-бренду. Тема 5. Візуальний мерчандайзинг в індустрії моди як інструмент успішного ритейлу. Вітрина як комунікація: види та типи вітрин, принципи оформлення. Тема 6. Особливості формування
	Форми підсумкового контролю: залік. 

