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1. Uvod a shrnuti potieb

Dékujeme za schlzku a za davéru. Na zakladé naseho rozhovoru jsme zachytili dvé hlavni
oblasti, ve kterych vam mizeme pomoci:

» Viditelnost vasi znacky v Al vyhledavacich a organickém vyhledavani. Zjistili jste,
ze se vasSe znacka v Al vyhledavacich prakticky nezobrazuje. Z naSi rychlé reSerse
(Ahrefs) navic vyplyva, Ze web zatim nema ani vyrazné&jsi organickou navstévnost —
vhimame zde proto velky prostor ke zlep3eni, a to nejen v Al, ale i v klasickém
vyhledavani.

* Budouci spoluprace na vasich klientech. Do budoucna chcete svym PR klientim
dorucovat i podporu viditelnosti v Al a organickém vyhledavani. Této spolupraci se
vénujeme v samostatné kapitole nize.

Tato nabidka pokryva nejdfiv rozjezd spoluprace na vadem vlastnim projektu (audit a
mésicni spoluprace), ktery zaroven poslouzi jako case study, a nasledné ramec spoluprace
na vasich klientech.

2. Nas pristup ke GEO

SEO feSime pres 10 let; vedeme SEO tym v digitalni agentufe (ant) a jsme jedinym
vyhradnim externim $kolitelem nastroje Collabim, jednoho z nejpouzivanéjSich SEO nastroju
v Cesku. relevant vznikl proto, abychom klientdm mohli poskytovat &isté SEO a GEO sluzby.

GEO (Generative Engine Optimization) vnimame jako odnoz SEO. Zhruba ze 70-80 % jde o
tradi¢ni SEO praci doplnénou o nové postupy, trendy a jinou prioritizaci €innosti — napfiklad
méreni dohledatelnosti znacek napfi¢ ChatGPT, Gemini a Perplexity. NaSe sluzby tak stoji
na pevnych SEO zakladech a reflektuji smér, kterym se vyhledavani posouva.

3. Vstupni audit

Spolupraci vzdy za¢iname auditem, od kterého se odrazi vSe dal$i. Audit ma tfi slozky:

3.1 SEO / technicka analyza webu
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Kontrola, zda je web po technické strance v pofadku a neklade si zbyteCné prekazky:
indexovatelnost a pfistup vyhledavacich a Al robota (Casté blokovani na strané webu ¢i
hostingu), rychlost, JavaScriptové renderovani, interni prolinkovani, metadata a dalsi
technické faktory.

3.2 GEO analyza

Analyzujeme vasi znaCku a web na 50 promptech v Gemini, ChatGPT a Perplexity. Prompty
sestavujeme na zakladé zmapovani vasi cilové skupiny a jednotlivych marketingovych fazi —
od obecného zjisStovani v oboru, pres konkrétni poptavku sluzeb, az po srovnani s
konkurenci. Z vysledkl stanovujeme brand sentiment: pro¢ Al doporucuje vas nebo
konkurenci, co vnima jako vaSe silné stranky a kde je prostor ke zlepSeni. Vystupem jsou
konkrétni kroky, jak vnimani Al zménit — aby vas zaCala zobrazovat a citovala spravné
(v€etné napravy pfipadnych halucinaci).

3.3 Content gap analyza

ReSerSe trhu a konkurence: podivame se na weby vasSich konkurentd, jaka kliGova slova a
stranky jim pfivadéji navstévnost, a porovname to s vasim webem. Zjistime, kde vam
navstévnost unika a kterou byste mohli ziskavat. Vystupem jsou konkrétni akéni kroky —
obsahovy plan, navrh novych stranek apod. (Idealné k tomu potfebujeme i vas seznam
vnimanych konkurenta.)

Detailni popis auditu najdete na relevantni.cz/audit/geo-audit.

| Vstupni aud Rozsah | Cena |

Standardni audit
SEO/technicka + GEO (50 promptu) + content gap jednorazové od 30 000 Ké
analyza

Audit + ivodni workshop

Audit roz$ifeny o spole¢ny workshop nad vasim PR jednorazové cca 59 000
modelem a koncep&nim uchopenim kanalu + zaznam Ké
(doporuceno pro vas)

Vzhledem k tomu, Ze jste PR agentura, doporucujeme variantu s workshopem — pomuze nam nasat,
Jak fungujete a jak kanal uchopit koncepcnéji.

4. Mésicni spoluprace

Po auditu doporu€ujeme pravidelnou mésicni spolupraci — na rozdil od jednorazovych
vystupu ,do Supliku“ vede ke skuteénému posunu. Model pfizpisobime tomu, kolik si
zrealizujete in-house. Vzhledem k tomu, Ze mate vlastni marketingovy/PR tym, poCitame s
tim, Zze psani textd a ¢ast uprav webu zvladnete sami na zakladé nasich doporuceni;
analytika, sestaveni a méreni promptl a strategické vedeni zustavaji na nasi strané.

‘ Varianta Co zahrnuje Cena / mésic

Kontrola spravné implementace, zpétna
vazba, strategické vedeni a

Strategicka privodcovstvi, pravidelné
(realizace pfevazné na vasi vyhodnocovani sméru a méfeni od 15 000 Ké
strané) viditelnosti na sadé promptu, drobné

technické Upravy a optimalizace meta

dat.
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https://www.relevantni.cz/audit/geo-audit

‘ Varianta Co zahrnuje Cena / mésic

VSe ze strategické varianty + realizace

na nasi strané: sprava lokalnich zapisu,

tvorba a udrzba zapisu na Wikipedii, od 30 000 K¢
prace se zminkami, rozsahlejsi

technické upravy a obsahova podpora.

RozSirena
(realizujeme vétsi ¢ast)

Pro orientaci: u klient(, kde realizujeme komplexni agendu, se mésicni rozpocty pohybuji i kolem 80
000 K¢. Konkrétni naplri kazdého mésice (a tedy i cenu) doladime podle toho, co budeme reSit my a
co vas tym. Nékteré polozky (napr. tvorba zapisu na Wikipedii) mohou byt jednorazové a v daném
mésici cenu navysit jednorazove.

5. Navrh KPI a méreni

V oblasti GEO nelze marketingové dopady garantovat ani méfit ,na pozice® jako v klasickém
SEO — Al odpovida personalizované podle uctu, polohy a kontextu uzivatele. Proto méfime
co nejvice odfiltrované pres API a sledujeme dlouhodoby trend, nikoli denni vykyvy.
Navrhujeme tyto ukazatele:

« Viditelnost na sadé prompttl — jak ¢asto a s ¢im se vase znacka zobrazuje v
ChatGPT, Gemini a Perplexity (méfeno pfes API v Collabim).
* Brand sentiment — jak Al vasi znacku vnima a jak se toto vnimani v ¢ase zlepSuje.

* Organicka navstévnost — rist navstévnosti z organiky (u vas je dnes nizka, je tu tedy
jasny prostor) a navstévnost prichazejici z Al modell (méfeno v GA4).

» Leady, konverze a trzby — primarni obchodni ukazatel; sledujeme pfinos organiky a
Al v GA4.

Vnimame, Ze ve vaSem segmentu (B2B sluzby, kde se aktéfi vzajemné znaji) nebudou
prokliky tim hlavnim méfitkem. Proto klademe dulraz na viditelnost na promptech a brand
sentiment. Konkrétni KPI a cilové hodnoty doporu€ujeme nastavit az po auditu, kdy budeme
mit zmapovany vychozi stav. Vystupy umime klientim dodavat i v pfehledné tabulkové
podobé.

6. Roadmapa spoluprace

Konkrétni Cisla a cile nelze stanovit pfed auditem — proto roadmapu pojimame jako ramec
fazi:
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. . . . Schuzku pro lepSi navnimani idealniho
0 Uvodni seznameni

klienta
1 Vstupni audit (cca 4 tydny) SEO/technicka analyza, GEQ analyza na 50
promptech, content gap analyza.
Spole¢né setkani nad vasim PR modelem a
, koncepénim uchopenim kanalu; vysvétleni
2 Y\\/lc?lrilt(;:?)) nad vystupem vystupu auditu a zaskoleni v konkrétnich

krocich implementace. Tento bod pomuze
zlepsit i PR sluzby pro vase klienty.

Pfredstaveni zjisténi a brand sentimentu,
2 Prezentace vystupu sestaveni konkrétni roadmapy krokl a
nastaveni KPI.

Realizace dle rozdéleni ukold, pravidelné
méreni a vyhodnocovani sméru; postupny
rozvoj (napf. Wikipedia, lokalni zapisy, Reddit,
obsah).

3 Mésicni spoluprace

Po auditu vam dokazeme dat kvalifikovany odhad, kde mizeme byt napr. za pul roku. Pfed auditem
by jakakoli konkrétni &isla byla pouze abstraktni.

7. Budouci spoluprace na vasich klientech
Jsme otevieni navazat spolupraci i na vasich PR klientech. Mozné modely:

* Napfiimo s provizi pro vas, nebo jako subdodavatel pro vasi agenturu.

» Vzajemna kooperace — pokud by naopak vasi klienti chtéli sluzby ve vasem
segmentu.

Konflikt zajmu (prace pro vice PR agentur) umime oS$etfit: NDA, pfipadné dohoda o
exkluzivité, nebo roz€lenéni tymu tak, aby pro vas a pro pfipadnou konkurenci pracovali
oddéleni specialisté. Doporucujeme spolupraci nejdfiv osahat na vasem vlastnim projektu a
nasledné ji rozSifovat na klienty. Pokud byste potfebovali sluzbu pro konkrétniho klienta
dfive, staci se ozvat.

8. Pouzité nastroje
» Collabim — méfeni viditelnosti na promptech pfes API (zivé méfeni zadané sady
promptu, jednorazové i pravidelné). V pfipadé potfeby vyuzijeme pro sledovani KPI
nastroj Ranketta.
* Vlastni scraping — doplfikova reSerSe zobrazovani.
» Abhrefs, Screaming Frog — analyza odkazu, klicovych slov a technicky crawl.

* Google Analytics 4 a Search Console — méfeni navstévnosti, konverzi a trzeb;
napojeno do reportingu (Looker) s viastni Al automatizaci postupa.
Volbu nastroje umime pfizpusobit. Ranketa je kvalitni, ale pro agenturni pfistup zbytec¢né
drahy nastroj; pokud ji ale budete chtit pouzivat kvali nastaveni KPI a tabulkovym vystupim,
neni problém. Stejné tak umime pracovat s Marketing Minerem. Mozné je i individualizovat
nastroj podle typu klienta.
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9. Souhrn cen

Polozka ____________Jcena

Vstupni audit (standardni) od 30 000 K¢ jednorazoveé
Vstupni audit + avodni workshop (doporuéeno) cca 59 000 K¢ jednorazové
Mésicéni spoluprace — strategicka od 15 000 K¢ / mésic
Mésic¢ni spoluprace — rozSirena od 30 000 K¢ / mésic

VSechny ceny jsou uvedeny bez DPH. Koneéna cena mésicni spoluprace zavisi na dohodnutém
rozsahu a rozdéleni ukolt mezi nase a vas tym.

10. DalSi kroky

» Projdéte nabidku a roadmapu interné (pocitdme s vasim rozhodovanim v tydnu
15.-19. 6., pfipadné 22.-23. 6.).

» Dejte nam védét, zda jit cestou auditu s workshopem, nebo bez néj, a kterou variantu
mésicni spoluprace preferujete.

*  Domluvime termin Gvodniho seznameni / realizace auditu a nasledného workshopu a
podpis NDA, pokud bude potieba.

+ Po auditu doplnime konkrétni KPI a kvalifikovany odhad vysledkd.

Budeme radi za zpétnou vazbu, az nabidku predstavite vedeni. Pro ukazku doporucujeme
case study spoluprace pro Pluxee (cileni na B2B, blizké vasemu zaméreni).

Pavel Strousek

zakladatel, relevant
relevantni.cz
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