TITULO BREVE. 50 CARACTERES % LETRAS, ESPACIOS Y PUNTUACION ‘

Linea empresarial:

Emprendedor:

Identificacion:

Celular/correo:

Formato Plan de Negocio como Opcion de Grado

1. Datos personales.

2. Business Model CANVAS
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3. Justificacion

Cuadl es la mejora en tecnologia (no mas de 200 palabras).
Que mejora socioecondmicamente (empleo, calidad de ingresos alternativas de trabajo
(no mas de 200 palabras)

e Que mejora ambientalmente (en practicas limpias, manejo de residuos, mejoramiento de
la biota, calidad condiciones ambientales, componentes naturales, etc (no mas de 200
palabras)

e Que mejora en la percepcion del Mercado (nuevo producto, mejora sustancial para el
consumo, facilidad, nueva imagen, nuevos segmentos, etc., no mas de 200 palabras)

o (Que mejora empresarialmente (reduccion de costos, reduccion de tiempo, reduccion de
insumos, reduccion de practicas no adecuadas, ampliacion hacia otras latitudes,
ampliacion por mayor demanda etc., no mas de 200 palabras)

Nota (cada item debe incluir citas y/o cifras de autores, estudios y/o informes. Recuerde que
r_unifica ara a un texto ordena tructura




TITULO BREVE. 50 CARACTERES % LETRAS, ESPACIOS Y PUNTUACION

CECAR

Corporacion Universitaria del Caribe

4. Objetivos

4.1.General:

4.2.Especificos:

I Estudio de Mercado

5. Tendencias del mercado

5.1.Trends

e A nivel internacional, nacional y/o local como ha sido el comportamiento (no mas de 200
palabras, anexar grafico).

e En qué temas se da mayor tendencia y desarrollo, componentes naturales, etc. (no mas de
200 palabras, anexar grafico).
En donde se presenta mayor concentracion de desarrollo de la tendencia.
En qué posicion general el plan de negocio potencialmente podria proyectarse.

5.2. Cienciometria

e Como ha sido el comportamiento en referencia a la Produccion cientifica de la idea
central del plan de negocio Anexar graficos).

e En donde se focaliza mas la Produccion cientifica (paper, escritos, articulos conferencias
etc.)

e Quienes estan generando mayor investigacion en este campo (paises, autores), (Anexar
graficos, citas)

Nota (cada item deber incluir citas y/o cifras de autores estudios y/o informes)

5.3. Analisis tecnolégico
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e Como ha sido la generacion de produccion Tecnoldgica sobre la idea central del plan de
negocio (Anexar graficos y citas)

e En donde se focaliza més la Produccion cientifica (paper, escritos, articulos conferencias
etc.)

e Quienes estan generando mayor investigacion en este campo (paises, autores), (Anexar
graficos, citas)

6. Situacionalidad del Negocio

6.1. Analisis Pestel:
(Realizar el formato y explicar no mas de 300 palabras).

6.2. Demanda potencial:

Realizar un acercamiento a la poblacion de compra de este bien en relacion a su consumo per
capita, la cantidad de personas que participan y los grados e periodicidad de compra (consultar
informes, datos y/o levantamiento informacion general)

6.3. Acercamiento al Cliente:

6.3.1. Rapid Prototype:

Instrucciones: Realizacion de un prototipo rdpido y luego establecer un programa de
comunicacion por medio de un video no mas de 3 minutos y divulgarlo con la red de co
—creacion (potenciales clientes, usuarios, proveedores y apoyos (utilizar como elemento de
conexion (blogs, encuestas y focus dialogue)

6.3.2. Mapa de Empatia
Instrucciones: Luego de la divulgacion del rapid prototype establecer en el esquema adjunto el
llenado del mapa de empatia (Explicar con 200 caracteres).
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6.3.3. Early Adopters
Instrucciones: Luego de la divulgacion del rapid prototype establecer en el esquema adjunto el
llenado del mapa de empatia (Explicar con 200 caracteres)

6.4. Analisis Competitivo

6.4.1. Curva De Valor:
Instrucciones: Establecer los principales competidores (3) y realizar el estado de curva de valor
mediante el simulador (explicar en 300 palabras)

7. Estrategias De Marketing

7.1. Estrategias de Producto.

7.1.1. Marca.
Nombre comercial del producto a ofrecer: Instrucciones: Anexar Grafico

7.1.2. Lineas de producto a ofrecer.
(minimo 1, maximo 5). Explicar a tipo de cliente a la cual va dirigida cada una de ellas.

7.1.3. Empaque o montaje de Espacio.
(En caso de servicio) Poner graficos, Diagramas y explicar

7.2. Estrategias de Precio
Explicar con 200 palabras el desarrollo de precios en cuanto a su definicion, determinar mediante
la matriz el elemento de valoracion de cada uno.
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PRECIO DE VENTA DE
RPRODUGIO LA COMPETENCIA PESO PRECIO PERCEPTIVO PESO PRECIO SUGERIDO
IVA INCLUIDO
1
2
3
4
5

Realizar la matriz y explicar (no mas de 200 palabras)

Productos
Afianzades

0.1

Productos
en

desarrollo

0

7.3. Distribucion

INTENSIVA:

Exclusiva

10

Focalizade

Masivo

AMPLIACION DE LINEA O
NICHO

PACKS O COMBO

PROMOCION

PRECIO MAS SERVICIO

PRODUCTO CAUTIVO

INTRODUCCION

PRODUCTO: (Ventas/ ventas globales)

SEGMENTO: (No partip promedio)/ unidades Ventas promedio

SELECTIVA:

EXCLUSIVA
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En una distribucién
intensiva la empresa busca
el mayor niumero de puntos
de venta posible, multiples

centros de
almacenamientos para
asegurar la maxima

cobertura del territorio de
ventas y una cifra de ventas
elevadas. Esta estrategia es
apropiada para productos
de compra corriente,
materias primas basicas y
servicios de débil
implicacion. La ventaja de
esta distribucidon es la de
maximizar la disponibilidad
del producto y proporcionar
gran participacion en la
compra del producto
debido a la elevada
exposicién de la marca.

Es cuando se recure a un
numero inferior de
intermediarios disponibles,
es decir solo algunos
pueden vender tu producto.
Esta estrategia es indicada
para productos de compra

reflexiva, donde el
comprador realiza las
comparaciones de precios y
caracteristicas de los
productos. Algunas
caracteristicas para
seleccionas a estos

intermediarios pueden ser
su calidad de servicio, el
tamano del distribuidor
referente a las ventas,
generalmente una pequeiia
parte de distribuidores
realizan una parte muy
importante de las ventas
totales; y la competencia
técnica y el equipamiento
son importantes sobre todo
para productos no
estandarizados, donde es
importante el  servicio
post-venta.

7.4. Comportamiento Producto segmento

Instrucciones: Establecer de estas categorias que tipo de Distribucion va a asumir el Producto de

ustedes

7.4.1. Matriz de Estrategia de Distribucion

Distribucion Exclusiva. -

Es cuando un  solo
distribuidor recibe el
derecho de vender la marca
y se compromete a no
vender marcas competitivas
en la misma categoria. Esta
estrategia es util cuando el
fabricante quiere
diferenciar su producto por
una politica de alta calidad,
de prestigio o de calidad de
servicio. La estrecha
relacion entre distribuidor y
productor  favorece la
puesta en marcha de este
programa de calidad.
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Mayorista Tienda Store on Show Contac Redes de

Min o line Room Center venta
retail directa

P1

P2

P3

P4

P5

Llenar las estrategias a realizar dentro de la matriz de distribucion (se puede mas de una)

7.4.2. Matriz de Gastos de Distribucion

Transporte | Acarreo Bodegaje | Organizacion | Inspeccion Otros/
Logistica cuales

P1
P2
P3
P4
P5
Llenar las estrategias a realizar dentro de la matriz de distribucion (se puede mas de una)

7.5. Comunicacion y Mezcla

7.5.1. Mezcla Promocional

7.5.1.1. Material de impacto
Determinar qué actividades desarrollara, entre las que se cuentan, cupones, material POP, Bonos,
carnets, al decidir por alguna de ellas, ponga una imagen en el cuadro de abajo y de una
explicacion del nombre y el objetivo que persigue, en caso de requerir mas cuadros anéxelos.
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Nombre actividad Objetivo
Explique con no mas de 70 palabras

7.5.2. Comunicacion

7.5.2.1. Actividades de interaccion:
Tales como plataforma, blogs, pagina web, fan page, friendly page demos, al decidir por alguna
de ellas, ponga una imagen en el cuadro de abajo y de una explicacion del nombre y el objetivo

que persigue, en caso de requerir mas cuadros anéxelos.

Nombre actividad Objetivo
Explique con no mas de 70 palabras

7.6. Presupuesto de Marketing
De forma sucinta, Relacione en el formato de abajo cada una de las actividades de mezcla

promocional que se realicen, asi mismo su ejecucion en cronograma.

Actividad | Objetiv | Cost | Q | Cost Actividades
o) o o
Unt. Total

Total
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7.7. Proyeccion de ventas
(Utilice el simulador de ventas y aplique para este caso el nivel de prondstico mas adecuado,
posterior a ello, establezca de acuerdo al cuadro de abajo como va a repartir la cuota de ventas
por cada una de las lineas)

Mes promedio o] (Coef) 1% 2% 3% 4% 5%

O 00 N O U1 & WN P

II. Estudio Técnico

8. Ficha Técnica: Llenar por cada linea que se ha establecido en el plan de negocios,
determinando sus principales caracteristicas y funcionalidades operativas, funcionabilidad y
usabilidad
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Linea |

Materiales de los que esta formado: (listado)

Criterios obligatorios
Composicion

Caracteristicas .,
.. Declaracion:
Quimicas
Caracteristicas Fisicas Declaracion
Funcionalidad(
Agregar esquema Declaracion y Descripcion Técnica
arquitectura Técnica
Usos y aplicaciones Declaracion:

Logistica

Facilidad en uso Declaracion:
Cuando aplique al producto
Ergonomia Declaracion:
Adaptacion Descripcion Técnica

Materiales o componentes bases

9. Necesidades y requerimientos

9.1.Full Costing:
Establecer el sistema de costeo en los elementos variables, este se puede hacer global para hacer
la proyeccion unitaria (utilizar la simulacion del full costing)
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m PRODUCTOA _ PRODUCTOB _PRODUCTOC _PRODUCTOD __PRODUCTOE m
Unidades actividad narmal N
Costesfijosactividad normal CH
Costesfijos unitarios CFU=CN/N 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Ventas v
Unidades producidasreales ]
Precio de venta unitario P=ViU 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Costesvariables de las ventas

Mearcade rias 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Materias primas 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Qtros aprovisionamientos 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Gastos de personal variables 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Gastos Indirectos 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Total costes variables cy 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Coste variable unitario CvU=cvil 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Precio de coste total PC=CFU+CYU 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Margen de beneficio bruto M=V-C¥ 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Margen de beneficio unitario MU=MU 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Costes fijos achividad CF=CFUx U 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Beneficio de la actividad B=M.CF 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Pérdida por subactividad SUB=CN-CF 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Beneficio por superactividad SUP=CN-CF 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Resultado neto RN=B-SUB#SLP 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

10. Flujogramas de proceso
Realizar los flujogramas de acuerdo a cada linea establecida en el plan de negocio

o O&cién Ins.én M Al!én

Tiemp
o

Actividad | Descripcion
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Total

11. Plan de Produccion:
Establecer el plan de Produccién y explicar el esquema realizado en particular

PRODUCTO QPRODUCIDA Y TIEMPO UTILIZADO o4 PARTICIPACION PODERADO TOTAL COSTOTOTAL =~ COSTO UNITARIO POR

VENDIDA PRODUCCION TIEMPO PONDERADO  PORPRODUCTO PRODUCTO

TOTAL 0 0

12. Disefio de planta y/o arquitectura Técnica
Establezca un diagrama como seria distribuida la planta de trabajo y operacion del negocio, no
exceder la explicacion a mas de 300 palabras
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13. Infraestructura y Logistica

Descripcion

Descripcion

Descripcion

Descripcion

Equipos
Cantidad Valor Unitario Cantidad

Herramientas
Cantidad Valor Unitario Cantidad

Muebles y Enseres
Cantidad Valor Unitario Cantidad

Adecuaciones
Cantidad Valor Unitario Cantidad

Valor Tital

Valor Tital

Valor Tital

Valor Tital
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1I1. Administracion

14. Estructura Organizacional:
Realizar la estructura de los cargos con los que contara la organizacion estableciendo su nivel
jerarquico de autoridad responsabilidad.

15. Definicion funciones de Cargo:
Llenar los perfiles de los cargos de acuerdo a la categoria definida en la estructura
organizacional.

Matriz de cargos
Cargo Funciones Responsable Formacion Experiencia
jerarquico

16. Gastos de Nomina:
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CARGO

SALARIO BASE

Tipo de
contratacion

FACTOR SALARIAL

SALWD

PENSION

ARP

VACACIONES

CESANTIAS | INT. CESANTIAS

PRIMA DESERV

TRANSPORTE

SEW

CBF

CAJACONP

TOTAL

008

01125

00

0,055

0,083 0

0,083

01238

00

00

0

06484

17. Gastos de Mantenimiento

Concepto técnico bomberos

Iv.

Descripcion

Arrendamientos
Servicios Publicos
Suministro de oficina

Teléfono e Internet

Seguros
TOTAL MENSUAL
TOTAL ANUAL

Descripcion

Uso de suelos

Analisis Financiero

Escritura y gastos notariales
Registro de libros
Registro sanitario
TOTAL

Valor ($)

Valor ($)
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18. Capital de Trabajo
Diligencie el formato de abajo para describir el capital que requiere para el funcionamiento

inicial del plan de negocios

Descripcion Cantidad/ Valor Explicacion
Gastos de Mercadeo y
ventas
Infraestructura
Gastos Adtivos
Gastos legales y técnicos
Total

19. Balances y Estado de resultados proyectado:
Luego de utilizar el simulador financiero, relacionar abajo el estado de resultados y el balance

general

20. Indicadores Financieros:
En el mismo simulador financiero, dirigirse a la pestafia salidas y diligenciar el cuadro de abajo.

21. Punto de equilibrio:
Establecer el punto de equilibrio de acuerdo al sistema de simulacion realizado

22. Conclusiones
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Impacto del modelo de negocio:

Concepto de negocio

Impacto Tecnolégico

No mas de 100 palabras

Impacto Impacto Impacto
Cultural Ambiental Financiero
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