Eliseo Veron

1)Buscar ejemplos de fotografias de distintos tipos segun el texto “De la
imagen semioldgica a las discursividades” relacionado siempre a las
cuestiones de géneros.

Fotografia testimontal

Se trata de una foto de reportaje tomada “en vivo”, es decir, es la captacion
del instante ; otra de su caracteristicas es ser espontanea cautivando el
acontecimiento del cual se habla en el texto que acompaiie a la foto . Para
ejemplificar este tipo de fotografia usamos el momento en que los padres
de lucia (asesinada) , con caras de angustia , piden justicia del caso y
justicia por todas las victimas de violencia machista.



La pose

En oposicidn a la fotografia testimonial , nos encontramos con la pose, la
cual es un regalo del personaje fotografiado al fotégrafo (y al lector). Es
una imagen producida .

Elegimos esta imagen ya que vemos a Thelma Fardin (actriz argentina, que
denuncié una violacion por parte de un actor y también es una de las caras
visibles de la luchas feministas ) posando para la nota que se le realizo,
pierde lo espontdneo de la foto ya que es una situacion recreada .

Retorica de las pasiones




Son las fotografias instantaneas del rostro de la figura politica . Tomamos
esta fotografia de Eva Duarte de Per6n, una de las primeras mujeres en
llegar una dirigencia politica y donde vemos a través de su expresion su
fortaleza y conviccion a la hora de dar el discurso .

Fotografia Categorial

la Foto cumple la funciénde soporte a través del cual el lector se orienta con
el tema de la nota .En estas imagenes El tiempo, “ el haber estado alli” no es
condicional sino que los temas o los problemas tratados en los notas,
articulos, etc permanecen siempre .

https://elpais.com/internacional /2018/06 /28 /actualidad /1530191680 9
34093.html


https://elpais.com/internacional/2018/06/28/actualidad/1530191680_934093.html
https://elpais.com/internacional/2018/06/28/actualidad/1530191680_934093.html

Semiosis Social

2) Buscar ejemplos y explicar la teoria de la semiosis social en base a un
ejemplo publicitario.BUSCAR IMAGENES FIJAS O VIDEOS PARA
EJEMPLIFICAR.

SIN PREJUICIOS

HACEMOS UN MUNDO MAS FELIZ.

https://www.youtube.com/watch?v=LRs-nd 80A0&t=64s

Discurso publicitario : en la campafia que lanzé coca cola podemos
observar que decidieron hacer una prueba en base a los prejuicios
invitando a personas de distinta edad a mirar unas series de imagenes de
personas y decir lo que piensan en cuanto a su aspecto . Coca cola quiso
mostrar la realidad sobre esas personas de la fotografia y asi poder
concientizar sobre derribar los prejuicios o las calificaciones que
realizamos a las personas que no conocemos .

Para ejemplificar la teoria de la semiosis de Veron elegimos la publicidad de
Coca cola, la cual es un discurso social ya que funciona dentro de la
sociedad produciendo un sentido y ésta esta compuesta por un video y
texto escrito.

Mediante el proceso de produccion, que se manifiesta a través de marcas
o huellas, en el caso de esta publicidad se puede encontrar que ha dejado
huellas al utilizar la problematica de los prejuicios sociales que existen


https://www.youtube.com/watch?v=LRs-nd_8oA0&t=64s

hace tantos afios en nuestra sociedad, un huella social, también se puede
observar una huella de produccion en cada parte del video, donde citan a
diferentes personas para mostrarles imagenes de otras.

Todo discurso es parte de una red significante infinita que necesita de la
presencia de otros discursos para su produccion, con diversos patrones que
componen esta pieza publicitaria para lograr tomar conciencia en lo que
provoca un prejuicio hacia otra persona sin conocerla.

Segun el contrato de lectura, es decir la relacidn, vinculo o nexo que
establece la lectura entre el lector y el discurso del soporte, se establecen
dos niveles:

El nivel de enunciado: "el contenido"(lo que se dice) y -El nivel de
enunciacion: "modalidades expresar el contenido”

En el caso de esta publicidad el enunciado seria el mensaje lingtiistico "sin
prejuicios hacemos un mundo mas feliz"; "Abrite a los demas" y su
enunciacion seria en este caso un contrato con la finalidad de empatizar
con el lector para hacerle tomar conciencia sobre no hacer prejuicios sobre
otras personas sin conocerlas antes.

Sefialar con qué OTROS DISCURSOS estd emparentada la pieza elegida.

Otros discursos que estan emparentadas con la publicidad de coca cola son
los que quisieron proponer otras marcas ,como es el caso de sprite, y
organizaciones, unicef, con la intencion de transmitir el mismo mensaje de
concientizacion .



ESTEMPORADA

DE HATERS.

( sprite ) https://youtu.be/grTymcMHHyYE

A

unicef @



https://youtu.be/grTymcMHHyE

3) Ubicarla en la grilla del texto, Estrategias

Consideramos que la publicidad de Coca cola tiene que ser ubicada en el

casillero 3.2 ya que la empresa tiene una relacion de fidelidad muy fuerte

con su target, y mediante sus campanas publicitarias busca enviar mensaje

y en este caso es el hecho de tomar conciencia antes de prejuzgar al otro.

Calificacion | Factualizacion Legislacion
Cualidades 1.1 2.1 3.1
Hechos 1.2 2.2 .
Reglas 1.3 2.3 3.3




