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In einer generierten Welt wird Authentizität zur 
Superkraft. 

In der Ära der digitalen Revolution steht das Marketing vor einem 
grundlegenden Paradigmenwechsel. Die Technologie hat die Art und 
Weise, wie wir kommunizieren, für immer verändert. KI-generierte 
Inhalte fluten den Markt, optimieren Botschaften und beschleunigen 
die Produktion. Doch während die Effizienz steigt, sinkt der Wert. 
Jede Marke kann in Kürze eine beliebige Geschichte "generieren". 
 
Die wahre Herausforderung liegt nicht mehr in der Produktion, sondern 
im Verlust der menschlichen Verbindung. In einer Welt, in der alles 
synthetisch sein kann, sehnen sich Menschen nach dem Echten. Sie 
suchen nach einer Seele, einem Ursprung, einem "Warum", das man nicht 
programmieren kann. 
 
Ich bin ein Narrative Impact Producer. Meine Arbeit besteht darin, 
diesen Verlust zu überwinden. Wir bei Zeitime haben diese Entwicklung 
nicht nur beobachtet, sondern eine Strategie entwickelt, um ihr zu 
begegnen. Wir glauben, dass wahre Wirkung nicht durch das Generieren, 
sondern durch das Enthüllen entsteht. 
​

 
 

Der Paradigmenwechsel: Vom Mangel- zum Fülle-Gedanken 

Die meisten Kommunikationsstrategien basieren auf einem 
Mangel-Gedanken: 

●​ „Wir brauchen mehr Kunden.“ 
●​ „Uns fehlt es an Reichweite.“ 
●​ „Wir müssen sichtbar sein.“ 

Dieser Ansatz ist eine reaktive Spirale, die wertvolle Energie 
verbrennt. Er führt zu Kampagnen, die laut, aber inhaltsleer sind, 
und zu glatten Botschaften, die keine echte Begeisterung wecken. 
 



Unsere Philosophie ist anders. Wir arbeiten mit einer Strategie der 
Fülle. Sie geht davon aus, dass die wahre Stärke in dem liegt, was 
bereits existiert: 

●​ Die unerschütterliche Leidenschaft, die Ihr Team antreibt. 
●​ Die Expertise, die Sie über Jahre entwickelt haben. 
●​ Die authentischen Geschichten von Menschen, die hinter Ihrer 

Sache stehen. 
Diese Fülle ist Ihr unverwechselbarer, menschlicher Kern. Sie ist 
Ihre Superkraft. Sie ist das, was keine KI generieren kann.​
​

 
 

Die Methode: Wie wir den menschlichen Kern enthüllen 

Als Narrative Impact Producer ist meine Arbeit keine Videoproduktion 
im klassischen Sinne. Ich nutze psychologische Erkenntnisse und 
narrative Strukturen, um Ihre Botschaft in ein wirkungsvolles, 
visuelles Narrativ zu übersetzen. 
1. Enthüllen: Wir beginnen nicht mit einem Skript, sondern mit einem 
tiefen Zuhören. In Gesprächen und Workshops tauchen wir in die DNA 
Ihrer Sache ein. Wir suchen nicht nach einer Marketing-Idee, sondern 
nach dem echten, emotionalen Kern – der Leidenschaft, dem Ursprung, 
dem "roten Faden", der alles verbindet. 
2. Gestalten: Wir übersetzen diesen Kern in eine visuelle Erzählung. 
Anstatt eine oberflächliche Werbebotschaft zu entwerfen, nutzen wir 
die Prinzipien der narrativen Psychologie. Unsere 
Doku-Style-Produktionen sind so konzipiert, dass sie echte Emotionen 
wecken, universelle menschliche Antriebe ansprechen und eine tiefe, 
emotionale Resonanz erzeugen. 
3. Wirken: Das fertige Video ist nicht das Ende, sondern der Anfang. 
Wir schaffen ein Werkzeug, das nicht nur informiert, sondern 
Vertrauen aufbaut und Ihre Zielgruppe aktiviert. Es ist ein Anker, 
der in einer lauten Welt Halt gibt, Relevanz schafft und eine 
nachhaltige Verbindung herstellt.​
​

 
 

Der messbare Nutzen: Mehr als nur ein Video 

Unsere Strategie ist darauf ausgelegt, messbare Ergebnisse zu 
erzielen, die über Likes und Klicks hinausgehen. Die Wirksamkeit 
unserer Methode wird durch neueste psychologische Forschungen 
untermauert: 

●​ Unverbrüchliches Vertrauen: In einer Welt der Skepsis schafft 



Authentizität die stärkste Währung. Indem Sie Ihre wahre 
Geschichte erzählen, bauen Sie Vertrauen auf, das langfristig zu 
Loyalität führt. Dies bestätigt die Selbstbestimmungstheorie 
(Deci & Ryan), die besagt, dass das Gefühl von Autonomie und 
authentischem Ausdruck die Grundlage für psychologisches 
Wohlbefinden und Vertrauen bildet. 

●​ Nachhaltige Relevanz: Ihre Botschaft wird nicht nur gesehen, 
sondern verstanden und gefühlt. Das macht sie immun gegen Trends 
und generische Inhalte. Sie werden zu einem unverwechselbaren 
Anker in den Köpfen Ihrer Zielgruppe. Neurowissenschaftliche 
Studien (z.B. von Paul Zak) zeigen, dass emotionale Geschichten 
die Ausschüttung von Oxytocin fördern, was Vertrauen und 
Empathie steigert. Eine rationale Botschaft wird vergessen – 
eine gefühlte Geschichte bleibt. 

●​ Echte, emotionale Verbindung: Wir helfen Ihnen, eine Community 
aufzubauen, die sich nicht nur für Ihr Produkt, sondern für Ihre 
Mission begeistert. Wir aktivieren die intrinsische Motivation 
und machen Ihre Fans zu leidenschaftlichen Fürsprechern. 
Forschungen zur Psychologie des Narrativen (z.B. von Jonathan 
Gottschall) belegen, dass Menschen seit jeher über Geschichten 
lernen, sich erinnern und Werte teilen. Ihre Botschaft wird 
durch diese archetypische Methode zu einem Teil der kollektiven 
Erinnerung. 

In der Zukunft wird es nicht darum gehen, wer die meisten Geschichten 
generieren kann, sondern wer die wahre Seele seiner Sache am 
überzeugendsten enthüllt.​
​

 

Mein Verständnis von KI: ein Partner, aber kein Ersatz 

Lassen Sie mich an dieser Stelle klarstellen: Meine Strategie ist 
keineswegs Anti-KI. Im Gegenteil. Ich sehe das enorme Potenzial von 
KI-Tools und schließe deren Einsatz absolut nicht aus – sei es in der 
Recherche, im Schnitt oder in der Effizienz der Produktion. KI ist 
ein mächtiger Partner. Doch nur, weil KI etwas tun kann, heißt das 
nicht, dass wir es KI tun lassen sollten. 

Denn die wahre Fülle Ihrer Sache ist keine Datenbank. Sie entsteht 
durch Selbstreflexion und die Suche nach dem eigenen Kern. Wenn wir 
KI die Aufgabe überlassen, unsere Inhalte zu definieren, geben wir 
nicht einfach eine Marketing-Aufgabe aus der Hand. Wir überlassen 
eine Chance. Wir verzichten auf die wertvollen Erkenntnisse, die nur 
im Prozess des Suchens und Findens liegen. 



 

Mein Wert liegt darin, Ihnen zu helfen, diese Wahrheit zu finden und 
zu leben. Die Strategie der Fülle nutzt die Stärken der Technologie, 
um das Unersetzliche – die menschliche Erkenntnis, Authentizität und 
Leidenschaft – noch stärker hervorzuheben.​
 

Der ideale Partner? → Ihr Mindset entscheidet 
​
Die Wirksamkeit dieser Strategie hängt nicht von Ihrer Branche oder 
Unternehmensgröße ab. Sie hängt von Ihrer Haltung ab. Mein idealer 
Partner ist nicht derjenige, der nach dem billigsten und schnellsten 
Video sucht, sondern der Visionär, der verstanden hat, dass die Zeit 
der generischen Botschaften vorbei ist. 
 
Ob Sie eine globale Marke, ein nachhaltiges Start-up, eine 
gemeinnützige Organisation, ein Freiberufler oder ein 
öffentlich-rechtlicher Sender sind – wenn Sie an die Kraft Ihrer 
einzigartigen Geschichte glauben, ist das die einzige Voraussetzung. 
 
 
Sind Sie bereit, die unverwechselbare Geschichte Ihrer Sache zu 
enthüllen? 
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