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1. CÁC NHÂN TỐ ẢNH 
HƯỞNG ĐẾN HÀNH VI 
CỦA KHÁCH DU LỊCH ĐỐI 
VỚI ỨNG DỤNG DI ĐỘNG 
KHÁM PHÁ DU LỊCH TẠI 
ĐIỂM ĐẾN THÔNG MINH: 
NGHIÊN CỨU TRƯỜNG 
HỢP DANANG 
FANTASTICITY APP. 
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2. TO THINK AND TO FEEL: 
A STUDY INTO THE 
RELATIONSHIP BETWEEN 
AESTHETICS AND USERS' 
BEHAVIORAL INTENTION 
TOWARD MOBILE 
BANKING APPLICATIONS. 
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3. Nhận thức rủi ro, nhận thức 
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4. Hoàn thiện pháp luật về công 
tác bảo vệ và chăm sóc trẻ em 
mồ côi do đại dịch COVID-19 
tại Việt Nam - một số kinh 
nghiệm từ thế giới 
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5. “Mirror, mirror on the wall, 
which brand’s the coolest of 
them all?” A multi-technique 
qualitative inquiry into 
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children's perceptions of 
brand coolness. 
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6. Nghiên cứu mối quan tâm của 
giới trẻ về quyền riêng tư và 
lợi ích của quảng cáo hành vi 
trên nền tảng mạng xã hội. 
Tác động của những yếu tố 
này đến thái độ, ý định mua 
hàng và dự định tự tiết lộ của 
giới trẻ. 
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9. Các nhân tố ảnh hưởng tới 
hành vi mua thực phẩm hữu 
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*Danh sách này có 09 đề tài 
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