ELEMENTOS QUE INFLUYEN EN LA COMPOSICION

_Lineas aunque aparecen muchas, debemos fijarnos en las que mas predominan y
gue sensacién transmiten: horizontales(reposo, tranquilidad, estabilidad),
verticales(equilibrio, espiritualidad, fuerza) curvas(movimiento, calidez,
sensualidad,optimismo),diagonales,(dinamismo,tension,inestabilidad,movimiento,
profundidad), quebradas(tensidn,violencia)

LA LINEA CURVA.

Expresa dinamismo, inestabilidad,

acciodn, sensualidad y profundidad. i
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LA LINEA HORIZONTAL. Transmite sensacién -::de
reposo, tranquilidad, control y frialdad.




LA LINEA OBLICUA.
Expresa dinamismo, inestabilidad, accién, produndidad.
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LA LINEA VERTICAL. Transmite sensacién
de fuerza, solidez, seguridad, elegancia,
ascension y espiritualidad.

THE VERTICAL,
NOBLE, DRAMATIC,
INSPIRATIONAL, ASPIRING




-Forma: si aparece alguna de estas formas o los elementos estan colocados en forma de: cuadrilateros (rigidez,
robusted, equilibrio) Triangulo (dinamismo, tensién) circulo (calidez, sensualidad,

EL CIRCULO Cercle
Formado por lineas curvas, transmite d’ amis
equilibrio, movimiento, accién y

perfeccidn.

* TS
®  #choosehappiness | . [ R | e

Formula Won.



TRIANGULO

En él dominan lineas oblicuas y aunque

tiende a la estabilidad, puede provocar

tension o estabilidad seglin se oriente ...
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EL CUADRADO

Formado por lineas verticales y
horizontales, es robusto, estable y
seguro....

START THE DAY WITH A GOOD SQUARE MEAL. - ool d w Hu“"
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-El color

-Gama policroma: todos los colores del circulo

Gama mondcroma: un solo tono y sus variantes

-Frios (azules,morados,verdes,)/Célidos(amarillos,naranjas,rojos,rosas,marrones)

-Blanco, negro, grises: se denominan colores neutros de gama acromatica

-Armonia(colores que tienen algo en comun: o por los tonos, o solo frios, o solo calidos, o todos llevan blanco en la
mezcla o llevan negro en la mezcla

- Contraste, opuestos o por frios/célidos, o saturados/no saturados o complementarios(opuestos en circulo
cromatico) como lo son el B/N



ARMONIA Y CONTRASTE.

Colores armoénicos.

Son los que se encuentran cerca en el circulo
cromatico o comparten tonalidad.

Se organizan en gamas y dan sensacion, de
calma, sosiego, seguridad, equilibrio y
elegancia.
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CONTRASTE

Colores contrastados.
Son los que se encuentran opuestos
en el circulo cromatico y no comparten
tonalidad. El caso extremo son los COLORFULLY _ (e
colores complementarios. COQOL
Con ellos se obtiene violencia visual, comaartoe
atencion, tension e inestabilidad. Se
identifican con la accion, rebeldia, la
diversion y la juventud.
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-Colores saturados (muy llamativos)/pastel o poco saturados (mezclados con blanco)
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COLORES DESATURADOS

BEEFEATER

COLORES
SATURADOS

11



-Simbologia de los colores: de los que mas predominen en tu anuncio: Rojo (amor, calor, pasidn, ira,peligro, poder),
Narania (Se le asocia a la alegria, el sol brillante, el trépico, el entusiasmo, la creatividad, el éxito, la amabilidad, y
energia, ), Amarillo (la alegria, la felicidad, la inteligencia y la energia, se vincula con el sol, tranquilidad, creatividad)
Verde (tiene sensacion calmante, simboliza la esperanza y se relaciona con la naturaleza, crecimiento, relajacion,
seguridad) Azul (fuerza, frio/fresco, calma, descanso, confianza, inteligencia, limpieza, autenticidad, confianza), Rosa
(ilusidén, infancia, tierno, delicadeza, erotismo, encanto) Café/marrénes: acogedor, estabilidad, confort, rustico,
calido), Blanco (El color blanco se asocia a la luz, la bondad, la inocencia, la pureza y la verdad, la frescuray la
limpieza), Negro (significar la muerte y lo oscuro, pero también nobleza y dignidad, autoridad, fortaleza, prestigio y
la seriedad, _Gris: implica seguridad, madurez y fiabilidad. Es el color del intelecto, el conocimiento y la sabiduria. Se
percibe como clasico es considerado el color del compromiso pero también con la melancolia y la tristeza.

Color Significado

BLANCO Pureza, inooencia, opti-
mismo

LAVANDA Equilibrio

PLATA Paz, tenazidad

GRIS Estabilidad

AMARILLO Inteligencia, alentador,
tibiaza, precaucian, in-
novackin

0RO Fortaleza
Energia

Energia, vitalictad, po-
der, fuerza, apasiona-
miento,valor, agrasivi-
dad, implusivo

PURPURA

AZUL Verdad, serenidad, ar-
monia, fidelidad, since-
ridad, iesponsabilidad

Ecuanimidad inexpeita,
acaudalado, celos, mo-
derado, equilibrado, tra-
dicional
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https://youtu.be/H9sNYVfbL8Y
https://youtu.be/3RRuIxZX8ZU

-Composicidn es estatica (predominan lineas horizontales o verticales, aparecen elementos ordenados y repetidos
tipo cuadricula, un elemento situado en el centro o predomina la simetria axial o radial) o dindmica(aparecen

muchas diagonales, curvas

En Resumen definen a una Composicion ESTATICA los siguientes casos:

Simetria Repeticion de

J elementos.

Predominio de la Predominio de lineas
Forma Cuadrada horizontales o verticales.

Ley de la Balanza

Ejemplos de Composicién ESTATICA: ‘
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‘ Elementos que definen una Composicién DINAMICA:

Compensacién de masas

:.

YR b - SR\ Composiciones DINAMICAS:
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Linea de horizonte abajo

-Ley de la mirada; abrir el encuadre hacia donde miran los personajes
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-Rectangulo de tercios: que elementos de la imagen caen en los 4 puentos de interseccion del r.de tercios,

comentarlos

B

=

Ejemplos de la regla de los tercios.
PEPSI LIGHT

sexy drink

ruisel

FEpL THE PoWER
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-Leyes compositivas: ley de la balanza, ley compensacién de masas

1)LEY DE LA BALANZA: Consiste en colocar dos formas
o grupos de formas semejantes en tamafio, color,
textura o significado a la misma distancia del centro de

la composicion

Ley de la Balanza

PURE INSTINCE.

PURE INSTINCT.
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Aplicacion de la LEY DE LA BALANZA en
anuncios publicitarios.

Be Mariboro: Garmany
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Aplicacion de la LEY DE COMPENSACION DE MASAS
en anuncios publicitarios.

2) LEY DE COMPENSACION DE MASAS: Esta ley no se basa en la simetria
como las anteriores, sino que se fundamenta en el equilibrio de los pesos
visuales. El signo visual principal, se desplaza ligeramente del centro del
cuadro y pasa a situarse en un lateral del mismo. Para compensar este
peso descentrado se colocan otro u otros signos visuales, mas o menos
alejados del centro, que contrarresten el peso del primero. De esta
manera se logra el equilibrio visual.

Compansacdn de masas
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-Ritmo(como estdn colocados los elementos) ritmo uniforme (las cosas se repiten de manera idéntica), alterno(dos
cosas se repiten de manera alterna), creciente-decreciente(las cosas se repiten aumentando o disminuyendo su
tamanio), radial-concentrico o espiral(los elementos se colocan de las formas dichas).Puede que no haya ritmo.

RITAO UNIFORME RITAMO ALTERNO RITMO CRECIENTE

)

RITMO DECRECIENTE RITMO MODULAR RITAMO RADIAL

R. en espiral
- Pesos visuales (fuerza de atraccion)
équé es lo que mas atrae?: el tamaiio (grande +que pequefio), forma(regular+que irregular), color(los claros y
calidos +que frios y oscuros, aislamiento (cuanto mas aislado un elemento +peso), textura (elementos con textura
pesan +) y segiin dénde estén colocados (la derecha pesa mas que la izquierda y arriba mas que abajo ). ahora
observa tu anuncio a ver si se da algo de lo descrito, razénalo.

Grande + que pequefio Regular + g irregular
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Claros, frios y saturados pesan +

Fig. 6
Arriba pesa + La derecha pesa
Un elemento nitido pesa mds que uno difuso.
i it T NN S
Elemento aislado pesa mas Elemento nitido pesa mas

o § ofoe

Claros - oscuros Frios - Calidos Menos saturados - saturados
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-Lineas de fuerza (del superior derecho al inferior izquierdo o L. de interés (superior izquierdo al inferior derecho),
los elementos se colocan siguiendo la direccion de esas lineas o Centro visual (lo principal esta un poco por encima
del centro geométrico de la imagen.

/Calvin Klein

Linea de fuerza
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“Ahora mi p@‘&) se mantendra siempre joven
% iNo pienso cortarmelo

P

CADA JOYFUL

Linea de interés

Linea de interés y de fuerza
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Leyes de la gestalt (pgn161) Figura/fondo(Parte de la base de que el cerebro no percibe un objeto como

figura o fondo a la vez.), Ley de agrupamiento: los elementos que estdn mds cercanos(proximidad), tienen color o
forma parecida (semejanza) o estdn colocados en una misma direccién(continuidad) Contraste: Un elemento se
distingue del resto por su forma, tamafio, color, textura u otras cualidades propias del objeto. Ley de
Cierre(tendemos a completar una figura incompleta, es decir, tenemos la tendencia de rellenar los espacios vacios

Figura/fondo

BOLOGNA

L T

Agrupamiento
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Contraste
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LEY DE CIERRE
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