
ELEMENTOS QUE INFLUYEN EN LA COMPOSICIÓN 
 
 

  Líneas   aunque aparecen muchas, debemos fijarnos en las que más predominan y 
que sensación transmiten: horizontales(reposo, tranquilidad, estabilidad), 
verticales(equilibrio, espiritualidad, fuerza) curvas(movimiento, calidez, 
sensualidad,optimismo),diagonales,(dinamismo,tensión,inestabilidad,movimiento, 
profundidad), quebradas(tensión,violencia) 
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-Forma: si aparece alguna de estas formas o los elementos están colocados en forma de: cuadriláteros (rigidez, 

robusted, equilibrio) Triángulo (dinamismo, tensión) círculo (calidez, sensualidad, 
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-El color  
 

 
-Gama polícroma: todos los colores del círculo 
Gama monócroma: un solo tono y sus variantes 
-Frios (azules,morados,verdes,)/Cálidos(amarillos,naranjas,rojos,rosas,marrones)  
-Blanco, negro, grises: se denominan colores neutros de gama acromática 
 -Armonía(colores que tienen algo en común: o por los tonos, o solo fríos, o solo cálidos, o todos llevan blanco en la 
mezcla o llevan negro en la mezcla 
- Contraste, opuestos o por fríos/cálidos, o saturados/no saturados o complementarios(opuestos en círculo 
cromático) como lo son el B/N  
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-Colores saturados (muy llamativos)/pastel o poco saturados (mezclados con blanco) 
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-Simbología de los colores: de los que más predominen en tu anuncio: Rojo (amor, calor, pasión, ira,peligro, poder), 
Naranja (Se le asocia a la alegría, el sol brillante, el trópico, el entusiasmo, la creatividad, el éxito, la amabilidad, y 
energía, ), Amarillo (la alegría, la felicidad, la inteligencia y la energía, se vincula con el sol, tranquilidad, creatividad) 
Verde (tiene sensación calmante, simboliza la esperanza y se relaciona con la naturaleza, crecimiento, relajación, 
seguridad) Azul (fuerza, frío/fresco, calma, descanso, confianza, inteligencia, limpieza, autenticidad, confianza), Rosa 
(ilusión, infancia, tierno, delicadeza, erotismo, encanto) Café/marrónes: acogedor, estabilidad, confort, rústico, 
cálido), Blanco (El color blanco se asocia a la luz, la bondad, la inocencia, la pureza y la verdad, la frescura y la 
limpieza), Negro (significar la muerte y lo oscuro, pero también nobleza y dignidad, autoridad, fortaleza, prestigio y 
la seriedad,  Gris: implica seguridad, madurez y fiabilidad. Es el color del intelecto, el conocimiento y la sabiduría. Se 
percibe como clásico es considerado el color del compromiso pero también con la melancolía y la tristeza. 
 

VÍDEOS PARA VER SOBRE EL COLOR 

1.​ PSICOLOGÍA DEL COLOR 
2.​ PSICOLOGÍA DEL COLOR 

 

 

 

 

 

 

 
 

-Composición   
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https://youtu.be/H9sNYVfbL8Y
https://youtu.be/3RRuIxZX8ZU


 
 
-Composición es estática (predominan líneas horizontales o verticales, aparecen elementos ordenados y repetidos 
tipo cuadrícula, un elemento situado en el centro o predomina la simetría axial o radial) o dinámica(aparecen 
muchas diagonales, curvas 
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Línea de horizonte abajo 
 
 -Ley de la mirada; abrir el encuadre hacia donde miran los personajes 
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-Rectángulo de tercios: que elementos de la imagen caen en los 4 puentos de intersección del r.de tercios, 
comentarlos 
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-Leyes compositivas:  ley de la balanza, ley compensación de masas 
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-Ritmo(como están colocados los elementos)  ritmo uniforme (las cosas se repiten de manera idéntica), alterno(dos 
cosas se repiten de manera alterna), creciente-decreciente(las cosas se repiten aumentando o disminuyendo su 
tamaño), radial-concentrico o espiral(los elementos se colocan de las formas dichas).Puede que no haya ritmo. 

      

 
                                                                                                                                                            R. en espiral 
- Pesos visuales (fuerza de atracción) 
   ¿qué es lo que más atrae?: el tamaño (grande +que pequeño), forma(regular+que irregular), color(los claros y 
cálidos +que fríos y oscuros, aislamiento (cuanto más aislado un elemento +peso), textura (elementos con textura 
pesan +) y según dónde estén colocados (la derecha pesa más que la izquierda y arriba más que abajo ). ahora 
observa tu anuncio a ver si se da algo de lo descrito, razónalo. 

    
Grande + que pequeño                                                                                     Regular + q irregular 
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 Claros, fríos y saturados pesan + 

          
               Arriba pesa +                    La derecha pesa 
 
 

             

 
 
Elemento aislado pesa más                                                           Elemento nítido pesa más  
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-Líneas de fuerza (del superior derecho al inferior izquierdo o L. de interés (superior izquierdo al inferior derecho), 
los elementos se colocan siguiendo la  dirección de esas líneas o Centro visual (lo principal está un poco por encima 
del centro geométrico de la imagen.  
 

    
Línea de fuerza 
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Línea de interés 
 
Línea de interés y de fuerza 
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Leyes de la gestalt  (pgn161)  Figura/fondo(Parte de la base de que el cerebro no percibe un objeto como 

figura o fondo a la vez.), Ley de agrupamiento: los elementos que están más cercanos(proximidad), tienen color o 
forma parecida (semejanza) o están colocados en una misma dirección(continuidad) Contraste: Un elemento se 
distingue del resto por su forma, tamaño, color, textura u otras cualidades propias del objeto. Ley de 
Cierre(tendemos a completar una figura incompleta, es decir, tenemos la tendencia de rellenar los espacios vacíos  

Figura/fondo                                

  
                      

 Agrupamiento 
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Contraste 
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LEY DE CIERRE 
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