Tematicky plan predmétu Ekonomicky

seminar
Skolni rok 2025/26

4.P, 8.G - vySSi gymnazium

3 hodiny tydné, celkem 86 hodin

I. Rozvrzeni uCiva:

Ucivo

PocCet hodin /
mésic

Zakladni ekonomické pojmy spojené s podnikanim, podnikani,
marketing a zakladni pojmy marketingu
Formy podnikani

12 hodin - zafi
13 hodin - fijen
6 hodin -

ZaloZeni a vznik jednotlivych podniku listopad
Povinnosti podnikatell
Marketing - zakladni pojmy, historie a evoluce marketingu, vysvétleni
zakladni problematiky spojené s pojmem, pro€ potfebujeme
marketing v 21. stoleti? Co se skryva pod pojmem produkt? Jak se
tvofi cena

Personalistika

ZnaCky, komunikace, média 6 hodin -
Ziskavani a vyb&r zaméstnancUl, hodnoceni a rozmistovani listopad, 9 hodin
problematika uzavieni a ukonCeni pracovniho poméru - prosinec
Odménovani v€etné vypoCtu mezd 6 hodin - leden

Znacky - kde se vzaly, co je to znaCka, jak budovat znacky, dlleZitost
znaCek pro zékaznické rozhodovani v 21. stoleti

Komunikace, média - vysvétleni dllezZitosti médii, jejich vyznam, co
které médium dél3, historie médii, spoleCnost a média, jak se média
podileji na komunikaci marketingovych sdéleni?

. Podnikani v souvislosti s hospodarskou politikou statu
Marketing - distribuce, propagace, reklama
vliv hospodafské politiky statu na podnikani
dafiova soustava CR

6 hodin - leden,
12 hodin - Gnor
3 hodiny -bfezen




bankovni soustava

Distribuce, propagace, reklama - vysvétleni historie, intro do
pFfedmétu, jak nas reklama ovliviiuje, uvédomuje si vliv reklamy na
naSe rozhodovani?

. Obchodni €innosti podniku 2 hodiny - bfezen
Management - zakladni pojmy, historie a evoluce managementu,
strategie, planovani, cile, vysvétleni problematiky, jak se
management propisuje do naSeho v 21. stoleti?

. Vedeni evidence podnikatelské Cinnosti, zaklady tuCetnictvi, 5 hodin - bfezen,
zjiSt'ovani hospodarského vysledku 10 hodin - duben
Management - motivace a vedeni, pfedpoklady dobrého manazera

Il. Spole€na témata:
lll. Priifezova témata:

IV. Portfolio pozadavk

100 % velkych testU
75 % skupinové nebo samostatné prace v hodinach

Studentské vystupy:

Podnikatel - prezentace podnikatelské ¢innosti vybrané osoby (firmy), diiraz je kladen a
vyjimecnost v podnikéni, zvlastnosti cest dosahovani zisku a odliSnosti od podnikatelské
¢innosti ostatnich podnikatelii v daném oboru

Termin odevzdani pfipravené prezentace/podkladl - 30. 9. 2025, Gstni prezentace bude
probihat v prib&hu obou pololeti - nejzazsi termin odevzdéani prezentace/podklada 23. 1.
2026, nejzazsi termin ustni prezentace - 21. 4. 2026

Marketingovy mix vybraného produktu - terminy odevzdani budou uvedeny v Classroom
ucebné (pozdéjsi odevzdani je hodnoceno sniZzenim znamky o stupeni, pro uzavér klasifikace

je zapotiebi odevzdat praci v nize uvedeném terminu, jinak bude zak/yné neklasifikovan/a)
Produkt, cena - 1. pololeti, nejzazsi termin odevzdani prace pro uzavér klasifikace:
23.1.2026

Distribuce, propagace - 2. pololeti, nejzazsi termin odevzdani prace pro uzavér klasifikace:
21.4.2026

Hodnoceni predmétu:
80 % velké, 20 % skupinové a samostatné prace v hodinach



V. DoporucCena literatura:

VI. Exkurze:

VyuCuijici: Ing. Sarka HruSovska

Schvaleno PK ek.pfedmétul dne: 25.8.2025  PPK: Mgr. Vanda Lachova
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