Ainevaldkond Informaatika, kunst, majandus

Kursuse nimetus

Eelduskursused Puuduvad

Loimumine Informaatika (tehisintellekt, digiturundus, automatiseerimine),
kunst (reklaamidisain), majandus (ettevotlus ja turundus),

kirjandus (sisutekstid ja nende liigitamine).

Kursuse maht ja
oppekorraldus

21 (75-minutilist) tundi: kontakttunnid, iseseisvad t66d. Grupi
suurus maksimaalselt 14 Opilast.

Opetamise aeg

G1, G2 ja G3 Kklassidele I ja II perioodi valikainete nddalal
2025/26 dppeaastal

Kursuse Libiviija(-d)

— Loovagentuur Topeltkliki
tegevjuht Kristofer Jarvelaht, kelle portfooliost on ldbi kdinud {ile
150 kodulehe ja ettevotte. Kristofer on andnud koolitusi ja
loenguid Ettevotluskorgkool MAINORIs, Tallinna
Majanduskoolis, mitmetes giimnaasiumites ja koolides, valdades
ja asutustes. Oppinud Digiturundusspetsialistiks ja
Viikeettevotjaks Tallinna Majanduskoolis. Kristofer on Voru
Glimnaasiumi vilistlane.

Kursuse eesmérgid

Selle kursuse eesmérk on anda dppijale kiire ja praktiline tilevaade
turundusest ning erinevatest turunduskanalitest. Fookuses on oskus
mdista turgu, sihtrithmi ja konkurentsi ning arendada oma
ettevottesisene turundus nii kasulikuks, kui voimalik ning seda ka
viiksemate rahaliste vahenditega. Kursus arendab loovust ja
ettevotlikkust, suurendab teadlikkust turunduse voimalustest ja
riskidest ning valmistab dppijat ette Al-pohiste lahenduste
rakendamiseks oma ideede ja projektide arendamisel ning
automatiseerimisel. Kursuse tiks fookus on julgustada dpilasi
alustama ettevotlusteekonnaga erinevate lihtsamate tooriistade ja
tehnoloogiate abil.

Kursuse
liihikirjeldus

i Erinevad turundusvdimalused ja tehisintellekti roll turunduses
ning ettevotluses.

-

i Turunduskanalite ja -strateegiate iilevaade (sotsiaalmeedia,
e-post, SEO, reklaamid, sisuturundus).

i Kuidas sihtriihmi ja kliente méératleda ning kuidas toimub
kampaaniatulemuste analiiiis.

i Al tooriistade kasutamine sisuloomeks (tekstid, pildid, videod,
helid).

i Reklaamikampaaniate loomine ja optimeerimine

i Turundusplaani koostamine, lihtsama driplaani koostamine




i Automatiseerimine turunduses: kuidas Al ja digitooriistadega
aega ja raha kokku hoida.

-

i Tasuta ja tasuliste Al-tooriistade praktiline katsetamine

W Praktilised iilesanded: reklaamide loomine,
turunduskampaaniate 1abiviimine, ettevotte alustamisprotsess ja
ariidee arendamine

Kursuse
opitulemused

Kursuse 1opuks oppija:

- tunneb turunduse pohimotteid ja tehisintellekti
kasutusvoimalusi turunduses ja ettevotluses;

- oskab maiiratleda sihtriihmi ja koostada turundusplaani (sh
lihtsama driplaani osana);

- oskab kasutada Al-t6oriistu sisuloomeks (tekstid, pildid,
videod, helid);

- teab, kuidas luua ja optimeerida reklaamikampaaniaid
digikanalites (Facebook, Instagram, Google jms);

- oskab hinnata kampaaniate tulemusi ja teha parendusi;

- teab, kuidas automatiseerida turundusprotsesse Al ja
digivahendite abil;

Hindamine

Arvestatud/mittearvestatud. Arvestuse saamiseks tuleb sooritada
kursusel tehtavad praktilised t66d.

Oppematerjalid

Kursuse jooksul jagatakse vajalikud dppematerjalid.

Kirjandus
(soovituslik
kirjandus)

Materjalid jagatakse kursuse jooksul.

Kursuse viljund

Valminud turundusplaan voi mini-driplaan, kus on kasutatud Al
toOriistu.

Praktilised turundusmaterjalid (reklaamid, postitused, visuaalid voi
videod).

Oskus kasutada tasuta ja tasulisi Al-vahendeid ettevotluse ja
turunduse toetamiseks.




	Turundus ja tehisintellekt 

