Tiskovd sprva ZenithOptimedia

Praha, 8. prosince 2015 The ROl Agency

Globalni rozmach mobilni reklamy v roce 2018 predstihne reklamu na
pocitaCich

Podle nové studie spole€nosti ZenithOptimedia Advertising Expenditure Forecasts v roce 2018
mobilni reklama predstihne reklamu na pocitaich a bude predstavovat 50,2 % veSkeré
internetové reklamy. Mobilni reklama bude mit v roce 2018 hodnotu 114 miliard USD, coz
predstavuje narlst z 50 miliard USD v roce 2015, a bude vyznamnéj$i neZ vSechna ostatni média
kromé televize (jejiz hodnota bude 215 miliard USD ve srovnani s 206 miliardami USD v roce 2015).

Mobilni reklama stoji za témeéF celym narlstem celosvétovych vydajl na reklamu. ZenithOptimedia
pfedpovidd, Ze mezi lety 2015 a 2018 poroste primérnym tempem 32 % roCné a pfisp€je 87 %
vSech novych dolar(l vydanych na reklamu, které v t&chto letech pfibudou na globalni trh.

ZenithOptimedia pfedpovida, Ze internetova reklama ur€ena pro pocitaCe dosdhne vrcholu v roce
2017, kdy bude mit hodnotu 114 miliard USD. Podle pfedpovédi pak v roce 2018 jeji hodnota lehce
poklesne na 113 miliard USD s tim, jak se budou vydaje na reklamu v po itaCich prelévat do reklamy
na mobilnich zafizenich.

Programaticka reklama bude v roce 2016 predstavovat 60 % display reklamy

Podle nové pfedpovédi spoleCnosti ZenithOptimedia Programmatic Marketing Forecasts, ktera byla
rovhéz vydana dnes, programatickd reklama bude letos poprvé prestavovat vice nez polovinu
digitalni display reklamy (53 %) a v roce 2016 jeji podil vzroste na 60 %. V roce 2012 programaticka
reklama predstavovala jen 12 % vydajl na display reklamu, ale b&hem pouhych nékolika let trh
s display reklamou ovladla. Vydaje na programatickou reklamu vzrostly z 5 miliard USD v roce 2012
na 38 miliard USD v roce 2015 s primérnym tempem rUstu 100 % za rok. Soudasné s tim, jak
programaticka reklama rozSifuje svou nadvladu nad trhem s display reklamou, jeji rlist zpomaluje,
ale oCekava se, Ze v roce 2016 vzroste o dalSich 34 % a v roce 2017 o0 26 %. V té dobé& bude dvé
tfetiny display reklamy pfedstavovat programaticka reklama.

Spojené staty americké jsou zdaleka nejvétSi trh s programatickou reklamou, ktery ma v roce 2015
hodnotu 16,8 miliardy USD a pfedstavuje 44 % celosvétovych vydajl na programatickou reklamu. Na
druhém misté se nachazi Spojené kralovstvi s hodnotou 2,6 miliardy USD a 7% podilem na trhu.

Internet v roce 2018 piedstihne televizi

Televize je v souCasnosti vedoucim reklamnim médiem a v roce 2015 se podilela na celkovych
vydajich na reklamu 38 %. ZenithOptimedia vSak oCekava, Ze v roce 2018 internet televizi pfedstihne
a stane se nejvétSim reklamnim médiem. Podivame-li se na reklamni trh jako celek, mame za to, ze
podil televize vyvrcholil v roce 2012, kdy byl 39,7 %. Odhadujeme, Ze v roce 2015 bude pfedstavovat
37,7 %, a oCekavame, Ze do roku 2018 opét poklesne na 34,8 %.

Jednim z dlvodU poklesu podilu televize je rychly rozmach placeného vyhleddvani, coZ je v zdsadé
kanal s pfimou odezvou (spole€né s inzeraty), zatimco televize je hlavni kanal budujici povédomi
o znaCce — a bude tomu tak i v mnoha pfiStich letech. ZenithOptimedia oekava, Ze v roce 2015 bude
televize pfedstavovat 44,7 % vydajl na display reklamu (tj. bez internetovych inzeratl a placeného
vyhleddvani) a v roce 2018 42,9 %.
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Audiovizualni reklama nabyva na vyznamu pro budovani povédomi o znaCce

Audiovizudlni reklama jako celek, tedy televize a on-line video dohromady, zvySuje svUj podil na
display reklamé. Televize ma nepfekonatelnou schopnost budovat dosah, zatimco on-line video
nabizi pfesné zacileni a personalizaci marketingovych sdéleni. Oba jsou mocné nastroje pro budovani
povédomi o znaCce a asociaci s ni spojenych. ZenithOptimedia pfedpovida, Ze audiovizualni reklama
bude v roce 2015 pfedstavovat rekordnich 48,4 % display reklamy, pUjde tedy o nar(st oproti 44,1 %
v roce 2010. Agentura oCekava, Ze v roce 2018 jeji podil dosahne 48,9 %.

Digitalni vydani pomohou vydavatelim Casopist v pFiStim roce zvySit celkové pfijmy z reklamy
téméfo2 %

Reklama v tiSténych Casopisech je ve vétSiné svéta na Ustupu. Ve Spojenych statech americkych se
pFijmy z reklamy v tiSt€nych Casopisech v roce 2016 sniZzi o 1,8 %. ZenithOptimedia nicméné
odhaduje, Ze vydavatelé Gasopisl v USA generuji 20 % svych ziskU z digitalnich vydani a tyto pfijmy
rychle rostou. Zohlednime-li tyto digitalni pfijmy, prfedpovidame, ze v pfiStim roce vydavatelé
Gasopisll zaznamenaji narUst celkovych pfijmd o 1,8 %.

V roce 2016 diky vyznamnym udalostem vzrostou globalni vydaje na reklamu o 6,1 miliardy USD
Svétovy reklamni trh je od roku 2011 stabilni, s narlistem o 4-5 % ro¢né, a tento stabilni rlst bude
pokraCovat alespofi do roku 2018. Rok 2016 bude relativné silny a vydaje na reklamu vzrostou o 4,7
%, coZ je vice nez 3,9% rUst v roce 2015. 2016 bude rokem udalosti, které se konaji jednou za Gtyfi
roky — vydaje na reklamu se zvySi diky americkym prezidentskym volbam, letnim olympijskym hram
a mistrovstvi Evropy ve fotbale.

Prezidentské volby v USA pravdépodobné pfinesou americkym vydajim na reklamu

Gisty narlst o 3,2 miliardy USD, a to zejména televizni a internetové reklamé. Olympijské hry globaini
vydaje na reklamu pozvednou o dalSi 2,0 miliardy USD, pfedevSim pak televizi a venkovni reklamu.
Mistrovstvi Evropy ve fotbale 2016 zajisti Cisty néarUst vydaju na reklamu o 0,9 miliardy USD,
zameéfenych také na televizi a venkovni reklamu, a to zejména v Evropé, ale také v Latinské Americe
a v Asii a Tichomofi.
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Indie, Indonésie a Filipiny jsou centry rlistu vydajl na reklamu



Tiskovd sprva ZenithOptimedia

Praha, 8. prosince 2015 The ROl Agency

Rust vydajl na reklamu zpomaluje ve tfech ze €tyf trh( BRIC, kde se odehravala vétSina rozmachu
reklamniho trhu v poslednim desetileti. V Brazilii mezi lety 2005 a 2010 rostly vydaje na reklamu
primérnym tempem 10,7 % roéné&, v Rusku 10,3 % a v Ciné 16,9 %. Brazilie a Rusko jsou v&ak nyni
vrecesi a Cina zpomaluje. O8ekavame, Ze mezi lety 2015 a 2018 se ro&ni narlist zpomali na 3,5 %
v Brazilii, 5,3 % v Rusku a 7,5 % v Ciné&. Rusko i Cina v8ak budou i nadale vitézit nad celosvétovym
tempem rUstu vydajl na reklamu.

Indie, &tvrty trh patfici mezi zemé BRIC, i nadale kombinuje rychly rlst a velky rozsah, diky ¢emuz
pfedstavuje spole€né s Indonésii a Filipinami jasné centrum rlstu vydaju na reklamu. Tyto trhy tézi
z nepfetrzitého zdravého hospodafského rlstu a silici osobni spotfeby. Jsou to jediné trhy, kde vydaje
na reklamu rostou dvoucifernym ronim tempem a mezi lety 2015 a 2018 zde vzrostou nejméné o 1
miliardu dolaru. Filipiny v tomto obdobi vzrostou o 1,2 miliardy USD (o 13 % ro¢né), Indie o 3,0
miliardy USD (také o 13 % ro€né) a Indonésie o 4,1 miliardy USD (17 %).

,RUst globalniho reklamniho trhu je pohdnény pokrokem v technologii, zejména pokud jde o mobilni
a programatické technologie,” uved| Steve King, generalni feditel spoleCnosti ZenithOptimedia. ,Ale
televize je i nadéle nejdulezitéjSim kanalem komunikace znaCek a on-line video, jeji digitalni odnoz,
zvySuje podil audiovizudlni reklamy na globalni display reklamé.”

O predpovédich spole€nosti ZenithOptimedia

Zprava ZenithOptimedia Advertising Expenditure Forecasts obsahuje odhady vydaji na reklamu
podle jednotlivych médii pro 80 zemi. Je vydavana nepfetrzité od roku 1987 a vyuZzivaji ji agentury,
majitelé médii, banky, analytici, konzultanti, akademicti pracovnici a vlady po celém svété.
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