UCMFmK

Digitalny marketing

1. Nazov timu

Nazov timu; M&M&M&M's

2. ZloZenie timu
Vyplite tabulku so zlozenim vasho timu.

Meno Klara Lucia Chiara Sofia

Priezvisko: | Muchova Machovcov | Méresova | MatusSova
a

Rola; kreativec manazér kreativec kreativec

E-mail na | machovcova2@ucm.sk
veduceho*
cu:




3. Analyza konkurencie (20 min)
- vyhladajte a identifikujte top 3 konkurentov - mdze byt konkurencia priama, nepriama,
potencialna, lokalna, zahrani¢na,...
- spolo¢ne sa zhodnite na 3 konkurentoch a analyzujte ich
- pracujte efektivne a rozdelte si pracu (teamwork)

- diskutujte

Prvy Druhy Treti
Kto s ti najvacsi Hibina-Hra Blackout - Spoloc¢enska
konkurenti? (nazov, |obsahuje 120 Kartova hra - 150 | terapia. Kartova
struény popis) kariet s hracich kariet hra uréena pre
otazkami, rozdelenych do 3 | rodinu,
aktivitami a typov. (otazky, priatelov,
podnetmi - ulohy, Specialne | kolegov. Ich
uréena je pre dervené karty). | cielom je
par, priatelov, Ide o party hru, | vytvorit
rodinu alebo navrhnutu tak, otvorenu,
jednotlivca. aby sa hraéi doverna
Znacka zabavili. atmosféru

komunikuje, Ze
ide nie iba o
hru, ale o
priestor na
zastavenie sa,
zamyslenie a

Komunikuja, Ze
ulohy su ,Silené
a divoké“, Ze je to
nieco mimo
bezného hrania.

medzi hra¢mi,
pomocou otazok
a uloh. Znacka
ponuka viacero
variantov, ktoré
cielia na rozne

autentické skupiny.
rozhovory.Exist
uja rozne verzie

V ¢om su dobri/zli |+ma viac +prva alko hra +viac

(silné, slabé variant (mnoho | +zamerané na variant,SirSia

stranky)? cielovych otazky, ulohy a cielovka
skupin) Specialne alohy | +eko materialy
+vyrobaz eko |+nema +podporuje
materialov obmedzeny socialne vazby
+zamerané na | pocet hracov +v hre su
kvalitny + ma ciel hry kategorie
rozhovor (vydrzat do otazok ktoré si
+podporuje konca) hracéi mozu
socialne viazby | -riziko vybrat
-max. Pocet nadmerného -menej
hracéov 10 pitia dynamicka hra

-nemaja ciel

-pre hracov iba




hry (neda sa nad 18 rokov
vyhrat) -zamerana len
na 1 cielova
skupinu, nemaja
viac variant
Aké mkt. aktivity rozbehnuty Silna socialne siete
robia (aj vSeobecne, [instagram-8k, |komunikaciana | (instagram-21k)
ale hlavne digital)? | e-shop socialnych Komunikacia =
sietach(rozbehnu | silne hodnotovo
ty tiktok-6k , orientovana: hra
realizuja sutaZe, | nie o sutaZeni,
prisposobuju skor ide o
content svojej spolo¢né zazitie,
cielovej skupine) | rozhovor,
web,e-shop- aj spoznavanie.
prostrednictvom | Zdoraziovanie
partnerov udrzatelnosti
+najlacne;jsi ako sucast
znacky
Kto je TOP spoloc¢enska terapia , ma najmenej minusov. Ma eko

konkurent a preéo?

materialy , ma vela druhov, podporuje spoloéenské

vazby

Najvaésia inSpiracia pre nas je: spolocenska terapia

4. USP (10 min)

- na zaklade ziskanych informacii definujte svoj USP
- vytvorte slogan/tagline, ktory opiSe vase podnikanie a idealne zahrnie aj USP

Definujte vas jedineény

predajny argument

V éom vy ste ini/lepSi ako

konkurencia?

Nasa hra spaja zabavu, sutazivost a
spoznavanie v jednom - hras tak, ako chces ty.
Ci uz ide o pokojny veéer s priatelmi alebo
odviazanu party, pravidla si uréujes$ sam.

Brainstorming - opiSte sa

jednym kreativhym
sloganom /taglinom

Jedna krabicka? Nekoneéno mozZnosti.

5. Nazov znacky (10 min)

- vymyslite relevantny nazov vasej znacky



https://www.gorila.sk/detail/870657/Spolocenska-terapia?utm_source=chatgpt.com

Nazov znacky | INAK.

6. Cielova skupina (10 min.)
Stru¢ne definujte vasu cielova skupinu. V pripade, ak ich mate viac (primarna,
sekundarna), tak definujte aj ostatné.

Demografické charakteristiky: Vekovd skuping, Pohlavie, Zamestnanie, Prijmové drove, Miesto byvania
Socidlne a kultirne charakteristiky: ZGujmy a hobby, Kultirne a etnické pozadie, NGbozenské presvedcenie, Vzdelanie

Psychografické charakteristiky: Zivotny §tyl, Hodnoty a presved¢&enia, Preferencie a ndzory, Postoje k produktom, sluzbédm alebo
témam

Spravanie a spotrebné navyky: Spotrebitel'ské spravanie, Nakupné preferencie, Castost ndkupov a spotreby, Brandova lojalita
Komunikaéné a medidlne preferencie:, Preferované komunikaéné kandly (napr. socidlne siete, e-mail, TV, Déveryhodné zdroje
informacii, Preferovany spdésob komunikécie (formalne, neformdine)

Problémy, potreby a ciele: Problematika, s ktorou sa stretévajd, Ich potreby a tlzby, Ciele, ktoré chct dosiahnut

Primarna cielova skupina

Vekova skupina 18 az 26

Pohlavie muz, zena

Miesto byvania celé Slovensko

Vzdelanie stredoskolské

Mesacny prijem 0 (vreckové) az 2 000 (vyplata)

Zaujmy/hobby zabava, Sport, umenie , sebarozvoj, spoznavanie novych
veci

Zivotny $tyl Zivot §tudentov na Slovensku sa toéi okolo socializacie, sp

olo¢nych vecerov a zabavy - ¢i uz na internate, v bare
alebo na party. Radi hraja hry, ktoré rozpradia atmosféru,
spoja ludi, umozZnia sa navzajom spoznat a prinasaji
smiech aj sttazivost. KedZe stiCasna generacia Z uz menej
pije, naSa hra pontka aj moznost hrat aplne bez alkoholu.
Hladaja zabavu, ktora je flexibilna, originalna a odraza ich
slobodny, autenticky Zivotny Styl.

(doplnit)

(doplnit)

(doplnit)

(doplnit)

7. Prieskum & insighty (20 min.)



Vyhladajte existujice prieskumy spojené s vasim podnikanim (tykajice sa bud oblasti
podnikania alebo cielovej skupiny), ktoré vam neskor pomdézu pri dal§ich
marketingovych taskoch - napr. pri tvorbe persony alebo pri tvorbe komunikacnej
strategie.

Hladajte kla¢ové slova spolu s pojmami ako research, report, survey, statistics,
researchgate, statista, vyskum, prieskum, Statistiky,... napr. gen z mobile apps
research, alebo gen z media consumption research, a pod.

Vyberte a struc¢ne zhriite podla vas kltcové zistenia /insighty/takeaways +
uvedte zdroj, odkial ste ich ziskali

Prieskum trhu (data, fakty, zistenia,...)

Spolocenské hry st skvelou prilezitostou na stretavanie sa s priatelmi a rodinou,
¢o pomaha bojovat proti izolacii a pocitu osamelosti. Podla niektorych vyskumov
moze aktivna Gc¢ast na stolovych hrach pomoct predchadzat demencii a inym
kognitivhym problémom. Rozne strategické a pamatové hry mozu byt uzito¢né
pri udr21avan1 kognitivnych funkcii.

spolocenske] 1nterakc1
insight = Stolové hry kombinuji ucenie, socializaciu a zabavu a maja pozitivny

dopad na mysel aj emocie hracov.

8. Vytvorte si ucet na UXPressia (5 min.)
Zaregistrujte sa na uxpressia.com - pouzite bud svoj vlastny mail alebo sa registrujte s
pouzitim docasného 10-minttového mailu (google: 10 min email).
Ulozte si prihlasovacie idaje - budete ich potrebovat.


https://www.aptet.sk/stolove-hry-a-ich-pozitivny-vplyv-na-rozvoj-pozornosti-a-spolocenskej-interakcie
https://www.aptet.sk/stolove-hry-a-ich-pozitivny-vplyv-na-rozvoj-pozornosti-a-spolocenskej-interakcie
http://uxpressia.com

NAME MARKET SIZE

Mia Melichova 9.8%

(life balance, hiadani

Demographic

male

Bratislava Frustrations

Single sl zavisiost, pravidaing peniaze, £kala - znamky, vetahy

student

300 eur

Skills

Microsoft

Adobe

Englisk

Channels

Browsers

Technology




9. Urobte plan digitalnej marketingovej stratégie pomocou
frameworku STDC (30 min.)

Pracovny ramec See-Think-Do-Care sa pozera na nakupny proces z pohladu
spotrebitela. Spotrebitel si podla tohto modelu pri nakupe prechadza 4 fazami, pricom v
kazdej faze ma iny ciel, konzumuje iny obsah, preferuje iné kanaly,... Z tohto doévodu je
potrebné prispdsobit marketingové aktivity jednotlivym fazam.

Pozrite si viac o STDC napriklad tu alebo tu alebo Googlite agentirne blogy.
Nasledne vypliite tabulku, ktora pomdze sprehladnit to, ¢o je vasim cielom v
jednotlivych fazach, kto je cielovym publikom, aké posolstva chcete dorucit, cez aké

kanaly a aké metriky budete na konci vyhodnocovat.

Vychadzajte zo svojej znacky, cielovej skupiny, persony.


https://darencurtis.sk/blog/online-svet/co-je-see-thing-do-care-model/
https://visibility.sk/blog/see-think-do-care-zjednodusi-kazdy-marketingovy-projekt/

SEE-THINK-DO-CARE

framework

CIEL CIELOVE OBSAH KANALY METRIKY /
PUBLIKUM POSOLSTVA / MERANIE

TEMA
zaujat ¢o najviac Studenti Predstavenie naSej | socialne zobrazenia, dosah,
potencionalnych hry, ktora prinasa siete(TikTok, interakcie(likes,
zakaznikov zabavu a sloboduv | Instagram), comments, shares)

jednom. podniky, letaky na

Skolach

presvedcit Studenti Hra, ktora sa webstranka, navstevnost webu,
zakaznikov o prisposobi tebe, socialne siete socialnych sieti,
vynimocnosti nasej pretoZe si tvoris pocet registracii na
hry pravidla sam. webe
predaj nasho Studenti Objednaj si hru este | web pocet predaja, trzby
produktu dnes a ziskaj

Studentska zlavu.
spokojnost Studenti InSpiruj ostatnych email nakup naSich
zakaznikov svojimi napadmi na | newsletter,SMS dalSich produktov,

noveé sposoby
hrania.

zdielanie recenzii




10. Vyberte si jednu fazu STDC (SEE - THINK - DO -
CARE) a rozpracujte vystup v podobe konkrétneho
formatu

InStrukcie:;

1. Vyberte si jednu zo Styroch faz STDC modelu:

o SEE
o THINK
o (DO)
o CARE

2. Zvolte si kanal a nasledne konkrétny marketingovy format zo svojej STDC
matice, ktory je pre dana fazu typicky.
(Priklady formatov: kratke video, blogovy ¢lanok, e-mail, produktova landing
page, banner, edukativny post na socialnej sieti, recenzia, UGC video, newsletter,
video reklama, e-book, navod, pripadova Sttdia, remarketingova kampan,
zakaznicky klub, atd.)

3. Format detailne rozpracujte podla nasledujucej Struktary:
P.S: Nezabudnite na ciel danej fazy, cielové publikum a posolstvo/posolstva,
ktoré chcete v danej faze komunikovat

Uloha Popis Vase vyplnenie
Nazov zvolenej fazy (SEE / | Sem napiste, ktora CARE
THINK / DO / CARE) fazu ste si vybrali.
Konkrétny format Uvedte presny typ newsletter

obsahu, ktory budete
vytvarat (napr. video
na TikTok, blogovy
clanok, newsletter,
carousel na IG, PPC
reklama, e-book...).

Ciel formatu v danej faze | Co ma obsah informovat, prilakat
dosiahnut? * Preco je | zakaznikov k dalSej kape
tento format vhodny | formou zlavovych kodov -
pre danu fazu? kampan black friday




Obsahova Struktara /
scenar / outline

Podrobne popiste, ¢o
presne bude obsah
obsahovat (napr.
scenar videa, osnovy
¢lanku, obsah
newslettera, vizualne
elementy, textacia,
CTA, grafické

prvky...).

mail - headline, logo, textacia,
CTA - button na nakup,
socialne siete - odkazy,
vizualny element - karta z hry
so zlavou

Kanaly distribacie

Uvedte, kde vSade sa
format bude dat
pouZzivat (napr. IG
Reels, TikTok,
YouTube, blog,
Google Ads, e-mail,
PPC, remarketing...).

e-mail

4. Konkrétny spracovany format

Vystup:

Ahoj Mial £

Len ti chceme dat rychle info, Ze u nas fitia Black Friday zl'avy ako sa patri - moze$
usetrit az 25 % z nakupu! Akcia beZi az do polnoci posledného novembrového diia,
tak to urcite nepremeskaj.

Do ckienka so zlavovym kédom len vklikni bf25 a hop - zl'ava je tvojal

SHOP NOW

g

View email in browser

LPK group - Generala Svobedu 5 - Trencin 911 08 - Slovakia

update your preferences or




10. Landing page

Ciel webu a funkcie

Co ludia ocakavaju, Ze tam najdu alebo urobia?

Zistia pravidla hry a nakuapia hru. TaktieZ si m6zu pozriet recenzie od ludi, ktori hru
uz kuapili.

Je hlavnym cielom webovej stranky informovat, predavat alebo pobavit? Definuyj ciel

predavat hru, ludia pridu na stranku len za kapou produktu

Ktora faza z STDC matica bude pre ciel vhodna?

do, cielom je predat preto je vhodna faza do

Musi webova stranka jasne sprostredkovat hlavné posolstvo znacky, alebo je suéastou
SirSej stratégie znacky s vlastnym jedine¢nym zameranim?

Sucast Sirsej stratégie znacky, pretoZe marketing robime aj skrz instagramu,
facebooku, tiktoku, email marketing. Web je urceny hlavne na predaj, no na
ziskavanie informacii o hre uprednostiujeme instagram.

Aké su konkurencné stranky, ak existuju, a ako by mala byt tato stranka
inSpirovana/odli$na od tychto konkurentov?

www.hlbina.sk inSpiracia- vyber jazyku, recenzie hned pri hre a cene
www.spolocenskaterapia.sk inSpiracia- recenzie, pribeh o nas, magazin
www.blackout.sk in§piracia- jednoduchy ¢itatelny web

11. Mapa webu


http://www.hlbina
http://www.spolocenskaterapia
http://www.blackout.sk

Aké budu podstranky?

Vzor:

HOMEPAGE

|
[ |

FEATURES PRICING ABOUT CONTACT

FEATURE 1

FEATURE 2

UX SITEMAP
Vasa sitemapa

Podpora

12. Wireframe - landing page

Vytvorte jednoduchy wireframe vasSej landing page. Wireframe ma zachytit zakladné
rozloZenie prvkov na stranke (logo, hlavicka, hlavny obsah, formulare, CTA, vizualy,
textové bloky). MoZete nakreslit ruc¢ne alebo pouZite nastroje (napr. Canva, Figma,
PowerPoint).



LETNY SEMESTER

M&M&M&M's
Meno Lucia Sofia Petra Chiara Kristina
Priezvisko Machovcova | MatuSova Maslaniova Moresova Ondiskova
Rola Manazér Grafik Kreativec Kreativec Analytik
Email na lucia.machov
vedaceho cova@gmail.c
om

Vysledkom je stratégia obsahového marketingu pre vasu znacku, ktord vyplynie
z vypracovania jednotlivych Ciastkovych uloh.

ULOHA 1 - DEFINOVANIE CIELA OBSAHOVEHO MARKETINGU




Definujte hlavny ciel obsahového marketingu pre vasu znacku (SMART). Je to odpoved na
otdzku, prec¢o budete robit obsahovy marketing a ¢o vém to ma priniest. Podpornych cielov
moze byf viac. Navrhnite ciele (nemusia byf SMART) pre jednotlivé fazy ndkupného procesu
vasho potencidlneho a si¢asného zdkaznika podla STDC.

GOALS:
zvysit povedomie o znacke, pochopenie pravidiel hry, dévera a lojalita
zakaznikov, budovanie imidzu znacky,

ULOHA 2 - STRUCNE CHARAKTERIZOVANIE CIEFOVEHO PUBLIKA

Struéne popiste (max. 10 viet), kto je vasim cielovym publikom / cielovou skupinou obsahového
marketingu. Cielovd skupina je v sulade s charakterom vasej znacky, podstatou produktu alebo
sluzby a jej USP. Z popisu by malo byf vo vSeobecnosti vyplyvajlce,, o ¢o sa tato skupina
zaujima, aké su jej problémy, potreby, Co Cita, pozerd, pocuva, kde, kedy, preco,... 0 aky obsah
ma potencidlne zaujem.

Cielovu skupinu tvoria mladi fudia vo veku 18 az 26 rokov z celého Slovenska,
najma Studenti a mladi pracujuci so stredoskolskym vzdelanim. Ich Zivot sa
sustreduje na socializdciu, zazitky a budovanie vztahov, pricom volny ¢as
fravia s priatelmi na interndtoch, podujatiach &i pri spolocenskych aktivitach.
Zaujimaju sa o zabavu, Sport, umenie, sebarozvoj a nové trendy, pricom
hladaji cenovo dostupné a flexibilné formy travenia ¢asu. Casto rieia otdzky
financii, buddcnosti, kariéry a vzfahov, a preto vyhladavaju obsah, ktory im
prinesie odreagovanie qj inSpiraciu. Konzumuju najma digitdiny obsah -
socidlne siete, kratke vided, podcasty &i seridly - najma vecer a pocas
vikendov. Oslovi ich autenticky, interaktivny a zabavny obsah, ktory
podporuje komunitu a spolo¢ny zazitok.

ULOHA 3 - ANALYZA OBSAHOVYCH PRILEZITOSTI
Analyzujte, aké témy sl v spojitosti s vasou oblasfou podnikania vyhladévané.
- Dajte si spolo¢ny brainstorming a pouvazujte (na zdklade analyzy cielovky a toho ¢o
robite) potencidlne témy
- Vyberte minimdlne 5 tém a utvorte z nich klu¢ové slova
- Vyuzite marketingminer.com, ktory vém ukdze prvotny pohlad na vyhladévacie pojmy a
témy - €i st vyhladavané/¢i maju potencidl.
- Ndsledne vyuzite answerthepublic.com, ktory vém dd& konkrétnejsi pohlad na témy,
ktoré su vyhladdvané vasim publikom. (1 hlodanie je free, dalSie 3 hladania po
registrdcii - napr. cez 10 min. email).



- Do dokumentu pridajte “wheels”, z ktorych budete vychddzaf pri tvorbe obsahovej
stratégie a obsahu.

- Na zdver, v pripravenom text boxe, zosumarizujte nosné témy (Topics) a oblasti, ktoré
budu tvorif z&klad vasej obsahovej stratégie

Miesto pre spracovanie analyzy:

TOPIC:
gen Z.. 4,4 K
z&bava.. 880

spolocenskd hra ... 390
kartova hra.. 210

ULOHA 3 - Navrh obsahovych formétov

Vytvorte aspon 3 navrhy na vystupy obsahového marketingu vasej znacky
(konkrétne clanky), ktoré budu v sulade jednak s podstatou obsahového
marketingu (hodnota pre zdkaznika, dosahovanie cielov,...), a zdroven budu
vychdadzaft z preferencii a oblasti zdujmov vasho publika (keywordtool,
answerthepublic)

Definujte, akd bude jeho podstata, obsah, hodnota pre zdkaznika, vyznam pre
vasu znacku a vysledny dopad.



1. Hra, ktora sa prisposobi kazdému - qj tebe

Clanok predstavi hru,ktord je vhodna pre rézne typy ludi a situdcii - pre
kamaratov, rodinu, partnerov alebo nové kolektivy. Ukaze, ze hra sa da
prisposobif ndlade skupiny aj ¢asu, ktory maju hraci k dispozicii.

V ¢lanku sa vysvetli princip hry, typy otazok a spésob hrania. Zaroven
ukdze rézne scendre vyuzitia - napriklad na party, rodinné stretnutie alebo
teambuilding. Citatel ziska prehlad o tom, ako méze hru vyuzif v réznych
situdciach a preco méze byt zaujimava pre jeho skupinu priatelov alebo
rodinu. Zaroven dostane inSpirdaciu na spolo¢nu aktivitu.

Clanok pomaha predstavit flexibilitu hry a buduje povedomie o znaéke.
Ukazuje, ze hra INAK je univerzalna a vhodnd pre Siroké publikum.
Vyslednym dopadom je zvySenie zaujmu o hru, posilnenie imidzu znacky a
motivdcia Citatelov vyskusaf hru vo viastnom prostredi.

Hra, ktora sa prisposobi kazdému - aj tebe

Kazdd partia je trochu ind. Niekde je vela energie, smiechu a chaosu, inde
skor pokojné rozhovory a chill atmosféra. A presne preto vznikla hra INAK
- aby fungovala v kazdej situdcii a s kazdou skupinou ludi.

Nie je to hra, kde musis studovaf dlhé pravidla alebo riesif zlozité
stratégie. Staci partia ludi, trocha ¢asu a chut sa zabavif. Zvysok sa uz
deje prirodzene.

Jednoduchy princip, ktory funguje

Hra INAK stoji na otdzkach a rozhovoroch. Hrddi si fahaju karty s réznymi
otazkami a reaguju na ne - niekedy vazne, niekedy vtipne, niekedy Uplne
spontdanne.

Prave v tom je ¢aro hry. Jedna otdzka méze rozbehnif diskusiu,
spomienky alebo story, ktoré by pri beznom rozhovore mozno nikdy
nepadli.

A ¢o je najlepsSie? Hra sa vzdy prispdsobi skupine, ktord ju hra.

Na pdarty, na internat aj na rodinny vecer
INAK sa hodi na viac situdcii, nez si mozno myslis.

e Vecer s kamaratmi - ked’ uz neviete, o ¢om sa bavif, hra dokdze
rozhybat atmosféru.




e Na internate alebo na chate - idedlna aktivita, ked sa stretne viac
ludi a chcete nieco robit spolu.

e Rodinné stretnutia - otdzky ¢asto odhalia zaujimavé pribehy, ktoré
by inak ostali nepovedané.

e Teambuilding alebo novy kolektiv - skvely sposob, ako prelomif
lady a spoznaf sa trochu viac.

Kazdda skupina si hru prispoésobi po svojom. Niekde sa bude viac smiaf;,
inde vzniknu hilbsie rozhovory. A prave to robi kazdu hru trochu... inou.

Hra, ktora vytvara momenty

NajlepSie vecery ¢asto nevznikaju z velkych pladnov. Niekedy staci dobra
partia ludi a nieco, ¢o vas vsetkych vtiahne do spoloéného momentu.

Hra INAK nie je len o hrani. Je o tom, ze sa na chvilu odpojite od mobilov,
zacnete sa rozpravat a zrazu zistite, Zze vecer je ovela zabavnejsi, nez ste
cakali.

Takze ak najblizSie planujete vecer s kamardtmi, skiiste to trochu inak.
Mozno zistite, Ze najlepsSie rozhovory za¢nu prave jednou kartou.

2. Rozhovory, ktoré by inak nevznikli: Tajomstvo hry INAK

Clanok sa zameria na to, ako hra INAK pomdha vytvaraf otvorené a
zaujimavé rozhovory medzi ludmi. Predstavi ju ako nastroj na lepSie
spozndvanie priatelov, rodiny alebo partnerov. Obsahom ¢lanku budu
priklady otdzok z hry a vysvetlenie, preCo dokdzu otvorif zaujimavé témy.
Citatel si uvedomi, Ze hra méze byt viac nez len zabava. Méze pomdbct
vytvorit hibSie rozhovory a lepSie vztahy medzi fudmi.

Pozndas tie vecery, ked sedite s kamoSmi a idete klasiku:

,Co nové?«
,Ni¢ moc.“
,,Ako skola?“
,Prezivam.“

A hotovo. Koniec konverzdacie. Nie ze by ste sa nemali radi. Len... nikto
nechce byt ten, Co zrazu vytiahne deep tému. A prave tu prichddza INAK.

Tato hra nie je o vedomostiach ani o tom, kto je najviac vtipny. Je o
otdzkach, ktoré tfa trochu zaskocia. Ale v dobrom.




Napriklad:
e ,Coje nieco, ¢o pred ludmi hrds, ale vnutri to citis inak?“
e  Keby si sa nebdl zlyhania, ¢o by si uz davno robil?“

e Kedy si sa naposledy citil fakt sam, aj ked’si nebol?

A zrazu je ticho. Nie awkward. Ale také to... Ze rozmyslas.

A potom niekto povie odpoved.
A zrazu sa bavite Uplne inak.

A zrazu zisti§, ze ten tichy kamo$§ ma brutdlne hlboké myslienky alebo, ze
tvoja frajerka rozmysla Uplne inak, nez si myslel.

3. Scrollovanie je out, hranie je in

Clanok reaguje na trend travenia ¢asu na socidlnych siefach a ponika
alternativu v podobe spolocenskych hier. Ukaze, ze spolo¢né hranie moze
byt zdbavnejsSie a hodnotnejsie nez pasivne scrollovanie na mobileV
¢lanku sa porovnd travenie ¢asu na socidlnych sietach s aktivitami, ktoré
podporuju redine stretnutia a komunikaciu medzi fudmi. Suc¢asfou budu qj
tipy na spolocenské aktivity a hry, vratane hry INAK.

Citatel dostane in3pirdciu, ako travif &as s priatelmi alebo rodinou
zmysluplnejsie a zdbavnejsie. Clanok pozicionuje zna¢ku ako modernd a
relevantni pre mladych fudi, ktori hladaju nové formy zabavy mimo
digitalneho sveta. Vysledkom je zvySenie povedomia o znacke medzi
mladym publikom a posilnenie jej spojenia so spolo¢nymi zazitkami a
offline aktivitami miesto scrollovania na internete

Scrollovanie je out, hranie je in

Pozndas ten moment, ked'si povies, ze si ,len na chvilu“ pozrie$ Instagram
alebo TikTok... a zrazu presla hodina? Scrollovanie je dnes Uplne beznd sucast
nasho dna. Je rychle, jednoduché a vzdy mdme v mobile nie¢o nové. Ale
pravda je, ze po ¢ase mdze byt aj trochu... prdzdne. Vidis stovky videi, no na
konci vecera si ¢asto ani nepamdatas, ¢o vlastne.

Prave preto sa ¢oraz viac ludi vracia k nieComu, ¢o je ovela jednoduchsie - k




spolo¢nym zdazitkom. A jednym z najlepSich spésobov, ako ich vytvorif, su
spolocenské hry.

Offline vibe, ktory stoji za to

Ked sa stretnes s kamaratmi, vzdy pride moment, ked niekto vytiahne mobil.
Niekedy len na chvilu... a zrazu polovica stola scrolluje. Spolocenské hry vSak
dokd&zu Uplne zmenif atmosféru veCera. Zrazu sa rozprdvate, smejete,
reagujete na seba. A hlavne - ste fakt spolu.

Hra INAK vznikla préave s tymto cielom. Vytvorif priestor na rozhovory, ktoré
by mozno inak ani nevznikli. Jedna otdzka dokdze rozbehnut diskusiu, pri
ktorej zistis o svojich kamardtoch veci, ktoré si nikdy predtym nepocul.

Mald hra, vela momentov

NajlepSie na tom je, Ze nepotrebujes velké pladnovanie. Staci partia [udi,
trochu ¢asu a chuf sa zabavif. Hra INAK sa dé& hrat doma, na interndte, na
chate alebo pokojne aj pocas vecera pri vine i pive.

Niekedy sa budete smiat, niekedy sa mozno zamyslite, ale jedno je isté -
nebude to dalsi vecer, ktory si stravil len pozeranim do mobilu.

Skus vecer trochu... inak

Socidlne siete nikam neodidu. Ale momenty s ludmi okolo teba su tie, ktoré si
zapama@atds. Namiesto dalSej hodiny scrollovania skus nieco jednoduché -
sadnuf si s kamardtmi, vytiahnut hru a za¢af sa rozpravaf.

Mozno zistiS, ze najlepsi obsah vecera nie je na Instagrame.
Je priamo pri stole. A mdze zacaf Uplne inak.

4.Hra, ktora sa zmesti do tvojho vecera qj do tvojej Insta storky

Ok, takze pocuvaj - nie kazdy vecer musi byt napldnovany do detailu.
Niekedy staci spravna hra, ktord fa zabavi, nasmeje a rozprudi sufazivost -
a presne toto je INAK. Ci uz chilluje$ s kamoskami pri kdve alebo ides na
divoku pdarty, tato hra sa prispdsobi tvojmu vibe-u.

Co je na nej top? Je rychla, easy a mega shareable. Nemusis travit pol
vecera Citanim pravidiel - hodis$ ju na stdl a ide sa. A ¢o je najlepSie? Kazdy
moment je Insta-ready. Tvoje funny reactiony, Sialené vyzvy alebo sutazné




momenty - vietko sa dd hodif do storky a tvoji kamosi budu ziarit zavistou.

Hr&s ako chces - pokojne, hardcore sufazive, alebo Uplne chaoticky a
smiechom sa valis po zemi. Ty diktujes pravidld, ty uréujes tempo. A bonus?
Spoji fa s fludmi, lebo smiech, drama a WTF momenty su Uplne lepSie, ked ich
prezivas s kamaratmi.

A pre znacku? Ukazujeme, Ze sme cool, moderni a rozumieme Gen Z. Nasa
hra nie je len krabica s kartami - je to zazitok, ktory sa da rychlo zdielat a
spravif veCer nezabudnutelnym. Viac storky = viac zdielani = viac fudi, ktori
povedia: ,,Musime ju hraf aj my!“

Takze, Ci uz chces chill vecer, spontannu party alebo len nieco, o spravi tvoj

story feed epickym - Nasa hra je tvoj go-to. Hraj, zdielaj, smiechaj a nech
tvoji kamosi vidia, ze tvoj vecer level up.

Podstata ¢lanku:
Ukazuje, Zze Nasa hra je flexibilng, zdbavna a prispdsobiva - i uz chillujes s

kamardtmi alebo ide$ na party, hra sa zmesti do tvojho vecera aj do Insta
storky.

Hodnota pre zakaznika:

Citatel ziska tip na rychlu a zdbavnl aktivitu, ktord je shareable, umozriuje
vlastné pravidld a garantuje smiech a spolo¢né zazitky s kamaratmi.

Vyznam pre znacku:

Blog prezentuje znacku ako modernu, cool a relevantnl pre Gen Z, ktord
rozumie mladym fudom a podporuje interakciu, socidlne spojenie a zdielanie
momentov.

Vysledny dopad:
Vyssi engagement a zdielania na socidlnych siefach, rast povedomia o hre a

motivacia Citatelov hrat a zdielaf svoje zazitky - ¢o priamo podporuje
komunitu a preda;.




ULOHA 4 - Obsahovy plan

Vytvorte vhodny obsahovy plan (¢as, datum prispievania - frekvencia) pre
vystupy obsahového marketingu (blog).

-raz za tyzden
-idedlny Cas je nedela o 18:00 hod ( vysokoskoldci v nedelu vecer cestuju,

travia ¢as na svojich notebookoch a mobiloch)

ULOHA 5 - KPIs
Stanovte relevantné a konkrétne KPIs pre blogové ¢lanky.

Ndavstevnost - pageviews, CTR (z IG, tiktoku)

Engagement - average time on page, Bounce rate (kolko ludi opusti tvoju
stranku, aniz by interagovali), shares, likes

Purchase conversion

Organic search traffic

Keyword ranking

ULOHA SEO - Analyza klaéovych slov

1. Vyberte si jednu tému / oblast na zaklade vasho subjektu/projektu, pre ktord budete

robif analyzu klucovych slov.
Priklady: zdravie, vyZiva, fitness, tehotenstvo, psychické zdravie, recepty a podobne.




2. Vyberte klu¢ové slovd, ktoré mbzete ziskat z ndstrojov:

o Collabim (odporuc¢ané)
o Marketing Miner
o Keywordtool.io

3. Vyberte relevantné klucové slova
4. Ku kazdému klG¢ovému slovu doplrite:

Search Volume = priemernd mesac¢nd hladanost

Oblast = Sirsia tfematickd kategéria

Zameranie = konkrétnejsie obsahové zameranie

Otdzky = ak ide o otdzkovy dopyt, doplrite typ otdzky (napr. ako, ¢o, preco,
kedy)

o O O O

5. Pri spracovani myslite na to, Ze klu¢ové slovéd mdzu patrif do réznych typov
vyhladavania (TYP VYH LADAVANIA):

Informacné - pouzivatel hladd informdacie

Navigacné - pouzivatel hladd konkrétnu strdnku alebo znacku
Komeréné - pouzivatel si robi prieskum pred ndkupom
Transakéné - pouZivatel chce vykonat akciu alebo kupit produkt
Kombinované - vyraz méze spdjat viac zdmerov

o O O O O

6. Zamyslite sa aj nad tym, do akej fazy zakaznickej cesty patri obsah pre dané klucové
slovo: (FAZA ZAKAZNICKEJ CESTY)

Povedomie
Zvazovanie
Rozhodnutie
Udrzanie

o O O O

7. Vystupom bude vyplnend tabulka s minimdine 6 kla¢ovymi slovami.

Ako vyplnif stipce

Keywords - samotné klu¢ové slovo alebo frdza

Search Volume - priemernd mesaénd hladanost

Oblast - vSeobecnd kategdria, napr. zdravie a pohoda / aktivny zivot / rodina a vzfahy
Zameranie - uzsie tematické zameranie, napr. fyzické zdravie / chudnutie a diéty /
fitness a cvicenie

e Otdzky - vypifia sa len vtedy, ak ide o otdzkovy dopyt, napr. ,ako®



Keywords Search Oblast Zameranie Otazky Typ vyhladdavania Faza
Volume zakaznickej
(kategorie) cesty
spoloCenska | 390 zdbava spolocenska
hra hra, oddych
kombinované povedomie

kartova hra 260 zdbava spolocenska informacné povedomie
hra, oddych

Studenti 90 Skolstvo | ziskavanie kombinované povedomie
vedomosti

spolocenske 390 zdbava spolocenskd navigacné zvazovanie

hry pre hra, oddych

dospelych

sebapoznanie | 140 psychold | rozvoj informacné povedomie

gia

hry na party | 210 zdbava spolocenskd komeréné zvazovanie
hra.

chata smiech | 210 zdbava stastie, kombinované povedomie
oddych

alkohol hra 110 zadbava spolocenskd informacné povedomie
hra, oddych

kupif hru 10 nakup nakup hry fransakéné rozhodnutie




Téma: ESfailimarketing

ULOHA 1: STRATEGIA E-MAIL MARKETINGU

Navrhnite stratégiu, ako ziskat ¢o najviac novych e-mailovych kontaktov (web, socidlne siete,
offline podujatia).

- Identifikujte vsetky sposoby (a leadmagnety), akymi by ste budovali databazu
e-mailovych kontaktov. (Myslite na potreby a zaujmy cielovky, relevantnost, hodnotu
leadmagnetu, odbornost, vplyv na vnimanie znacky,...)

- Budte konkrétni a popiste aj mechaniku zbierania kontaktov prostrednictvom
jednotlivych kanalov. Ku kazdému pripiste aj leadmagnet.

1.spravili by sme sutaz o listky na Grape a zaroven o nasu hru, Grape ma podobnu
cielovku ako nasa hra INAK, preto by to prildkalo [udi. Fungovalo by to tak, Ze ak sa
chct ludia zapojit do sutaze, ich podmienkou je registracia s ich mailom. Grape
festival a nasa hra by mali spoluprdcu cez instagram - vytvoril by sa post.

2.10% zlava na prvu objednavku - registracia cez web

3.Mini verzia crazy deep otdzok, ked sa nudis s kamoSmi - pripravena na stiahnutie ihned,
zadarmo! -

ULOHA 2: PRIPRAVTE TEXT NA PAGE, KDE SA POUZIVATEL MA PRIHLASIT
NA ODBER

- Vyberte sijeden leadmagnet (alebo newsletter) a navrhnite, o by ste navstevnikovi
povedali, aby ste ho presvedcili k poskytnutiu e-mailovej adresy, ako by ste ho
motivovali a presvedcili?

- Ako by vyzerala samotna stranka, kde by malo prist ku konverzii?

Mini verzia crazy deep otadzok, ked sa nudis s kamosmi - pripravend na stiahnutie ihned,
zadarmo




ULOHA 3: AUTOMATIZACIA (flow mailov)

- Vyberte si1-2 situacie (napr. nakup, prihldsenie cez leadmagnet, opustenie kosika, dlhy
¢as bez nakupu,..?)

- Navrhnite, ako by vyzeral tok mailov od vasej znacky ku spotrebitelovi (ziskanie
kontaktu, okamzité poslanie leadmagnetu, po tyzdni ziadost o recenziu, po 2 tyzdnoch
zaslanie ponuky;,...?)

OPUSTENY KOSIK

1. Po 1 hodine: Zabudol si nieco v kosiku- pripomenutie produktu, obrazok hry, CTA:
»Dokoncit objedndvku*

2. Po 24 hodinach- Tato hra ti unika- benefity hry, pre koho je vhodna, CTA: ,Dokoncit
nakup®

3. Po 3 drioch- Posledna Sanca + maly bonus- zlava alebo doprava zdarma, urgencia (,plati
len dnes"), CTA: ,Kupit teraz*




PRIHLASENIE CEZ LEADMAGNET

1. Tvoja10% zlava na prvu objednavku ! - s podakovanim, zlfava na objednavku
v prilohe s jedinecnym kddom (s kopirovanim), ukazka hier s tlacidlom DO
KOSIKA

2. Tvoja10% zlava nebola vyuzita a stale na Teba caka - zlava s kddom, hry s
tla¢idlom DO KOSIKA

Téma: PPC reklama vo vyhladévani

ULOHA 1: SPECIFIKACIA PPC ZAMERANIA

- Situacia, kedy by ste siahli po PPC reklame vo vyhladavani

- Vyberte si, na aky typ PPC reklamy sa chcete zameraf v rdmci vyhladdvacej kampane.
Moze ist napriklad o:
- brandovi PPC reklamu,
- produkt/sluzba PPC reklamu,
- PPC reklomu zameranu na problém, potrebu alebo zdujem cielovej skupiny
- ..nieCo iné?

- Strucne vysvetlite svoj vyber - opiste, o pouzivatel pravdepodobne vyhladava, v akej
situdcii sa nachddza a aky typ dopytu touto reklamou chcete zachytif.

Cielovka nehlada konkrétnu znacku INAK., ale rie§i problém / potrebu - ,,chcem hru s
kamosmi na veéer*

»Hladas hru, ktora zvladne chill, chaos aj deep talk? Skus INAK.

Chceme presmerovat navstevnika na landing page, kde sa dozvie viac o hre alebo sa
prihlasi na newsletter / ziska leadmagnet.

ULOHA 2: NAVRH A VYBER VYSLEDNYCH KELUCOVYCH SLOV (5 KW)




- Na aké klaéové slova by sa mala vasa reklama zobrazovat?

- Na zdklade zvoleného PPC zamerania navrhnite 5 konkrétnych klG¢ovych slov alebo
fraz, ktoré odzrkadluju zdujem, potrebu alebo problém vasej cielovej skupiny.

- Aké klucové slova/frazy sa spdjaju s danym typom dopytu a s vasim zvolenym PPC
zameranim? (predchddzajice Ulohy + aktudine insighty)

Klacové slova: ,party hra pre Studentov*, ,hra na chill vecer*, ,fun board game pre
Instagram, ,hra na party s kamaratmi®, ,hra na deep talk s kamaratmi“

ULOHA 3: SPECIFIKACIA PPC REKLAMY

- PPC reklama je odpoved’ na existujici vyhladavaci dopyt.

- Na zdklade poznania problému cielovky a klucovych slov vytvorte PPC inzerdt, ktory je
odpovedou na dopyt/problémy/zdujem cielovej skupiny.

- Vyskusajte fixovanie pozicie headlinu a description (pin), pridajte relevantné
rozsirenia inzeratu

Pouzite ndstroj. NordicClick Google Ads Preview Tool a screenshoty inzerdtov prilozte do
dokumentu



https://nordicclick.com/resources/google-ads-preview-tool/

Final URL  htips:/fiwww.inak.sk

HEADLINES
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HEADLINES
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Headiine 1 Chces$ sa zabavit INAK? 8 X Objav spologenski hru, ktora ti prinesie smiech, napétie a nezabudnutelné momenty.
) = 7 Zabudni na Klasiku a zaZi nieo nové - viac smiechu a viac momentov, ktoré stoja za to.
Headline 2 Spoloc¢enska hra 15 X
Headiine3  INAK 26 S . . .
Total Possible Combinations: 12
+

DESCRIPTIONS

smiech, napétie a nezabudnutelné
Description 1 B 8 ¥
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4
G viac smiechu a viac momentoyv, ktoré !
Description 2 . 3
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ADD SITELINK ASSETS

ADD CALLOUT ASSETS
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ADD APP ASSET

ADD PROMOTIONS ASSET  ?

ADD PRICE ASSET

ADD CALL ASSET

Google

Search Term here...

ALL IMAGES VIDEOS NEWS BOOKS

Ad - www.inak.sk/zabava/spologenska... [i]

Chces sa zabavit INAK? | Spoloenska hra | INAK
Objav spologensku hru, ktora ti prinesie smiech, napétie a
nezabudnutelné momenty. Zabudni na klasiku a zaZi nie¢o
nové - viac smiechu a viac momentoy, ktoré stoja za to.




Final URL https://www.inak.sk

HEADLINES
Headiine 1 Party s kamaratmi? Hraj INAK 1 X
Headline2 = SpoloCenska hra 15 X
Headline3  Vikend v partii 15 X
+
Path www.inak.sk/  zabava ! spologenské

DESCRIPTIONS

Od smiechu po dgep a *
Description 1 konverzacie - INAK zvladne v 37

véetko. Y.

Spoznaj seba aj kamaratov. a *
Description 2 Zabav sa a dgzvi sa nie¢o v 32

nové. % +

ADD SITELINK ASSETS
ADD CALLOUT ASSETS

’ O ADD AFFILIATE LOCATION ASSET

-———g

Search Term here... m

ALL IMAGES VIDEOS NEWS BOOKS

Ad - www.inak.sk/zabava/spolocenskeé (i)
hry

Vikend v partii | SpoloGenska hra | Party s kamaratmi?
Hraj INAK.
Spoznaj seba aj kamaratov. Zabav sa a dozvi sa nieco

nové. Od smiechu po deep konverzécie - INAK zvladne
vsetko.

Uloha 1:
Co chcete reklamou dosiahnut’?



- Co bannerova reklama propaguje? (znacku, konkrétny produkt, kratkodobt
akciu,...?)

- Aky je ciel vasej bannerovej reklamy? (Zvysenie povedomia o znacke? NavysSenie
predaja? Navstevnost’ blogu? Ziskanie leadov?,...?)

- Co ma adresat pochopit’ z banneru?

- Kam adresata kliknutie na banner presmeruje?

Vystup (zakladna charakteristika bannerovej reklamy)

1/Reklama propaguje znacku, cielom je zvysit povedomie o znacke, a
navstevnost’ web stranky. Z banneru zakaznik pochopi, ze sme cool znacka so
zaujimavymi produktami a bude chciet’ nasu stranku navstivit', preto ho
kliknutie presmeruje na stranku.

2/ opusteny kosik- cielom bude presmerovat’ zakaznikov, ktori prejavili zaujem
o nas produkt ale nedokoncili ndkup, spat’ na eshop a ich objednavku aby nakup
dokon¢ili :)

Uloha 2:
Komu a kde sa ma banner zobrazovat’?

Navrhnite zakladné cielenie kampane.
- Kto je cielova skupina tejto vasej bannerovej kampane?

- Specifikujte, na akych typoch webov alebo obsahoch by sa vasa bannerova
reklama mala zobrazovat’?

- Naopak stanovte, na akych typoch webov alebo obsahoch by sa zobrazovat’
nemala.

Vystup: (ciel’ovka, min. 3 vhodné a 3 nevhodné umiestnenia)

1/ Ciel'ovka su nasi typicki zakaznici, vysokoskolaci, ktori hl'adaju zabavu
a cesty ako travit’ vol'ny ¢as s priatel'mi ¢i s rodinou, ale o znacke este
nepoculi. Bannerova reklama znacky by sa zobrazovala na strankach ako




refresher.sk, startitup.sk, hashtag.sk, ale bola by nevhodna na strankach
ako dennikn.sk, hlavnespravy.sk, sme.sk

2 /ciel’ova skupina su:
- zakaznici, ktori prejavili zaujem o produkt ale nedokoncili este
objednavku
- ready to buy ale potrebuju impulz
bannerova reklama by sa mala zobrazovat’ na:
- stranky o vol'nom case, zabave, Studenstskeé stranky- (Refresher.sk,
Startitup.sk)
bannerova reklama by sa nemala zobrazovat’ na weboch s citlivymi
spravami(napriklad - spravy o nehodach, politika...) (dennikn.sk,
sme.sk...

Uloha 3:
Navrh 2 bannerov

1 horizontalny banner
1 vertikalny banner

Nemusite robit’ uplne hotovy profesionalny dizajn. Sta¢i jednoduchy navrh vo forme
skice, wireframu alebo rychleho vystupu v Canve/Figme.

Dolezité je, aby ciel'ovu skupinu oslovil a zaroven naplnil stanovené ciele.
Pri kazdom bannery uved’te:

- copywriting (headline, doplnkovy text)

- CTA alebo brandingovy prvok

- strucny popis vizualu.

Vystup (min. 2 navrhy):

Zabava, ktora sa p

..lebo plan aj tak

| Objav INAK.

A



http://refresher.sk
http://startitup.sk
http://dennikn.sk
http://hlavnespravy.sk
http://sme.sk
http://kn.sk

Zabudla si na svoju
hru INAK?

osSik caka. Partia tiez.
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