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1. Organisation och personal

For- och efternamn: Ansvarsomréade:

Beskrivning av ansvarsomraden:

Ansvarsomréde/Beskrivning:

Ansvarsomréde/Beskrivning:

Ansvarsomrade/Beskrivning:

Ansvarsomréade/Beskrivning:

2. Natverk
Handledare
Foretagets handledare ar:

Har anger ni alla handledare (larare) ni har i kursen. Skriv fornamn resp. efternamn.

Handledarnas funktion under UF-aret:

Vad har er handledare/larare for funktion under UF-aret beskriv?

Radgivare

Foretagets radgivare ar:
Radgivarens foretag:
Valet av radgivare:

Varfor har ni valt denna person/dessa personer som foretagets radgivare?
Hur ofta har ni som maél att traffa/radfraga er rddgivare, hur ska moten ske?



3. Mal och vision
Mal

Beskriv era gemensamma méal med UF-aret:

Vision

Vad vill ni att UF-foretaget ska bli och hur vill ni att UF-foretaget ska betraktas i framtiden:

4. Affarside
Var affarsidé

Beskriv vad UF-foretaget erbjuder, produkten/tjansten, malgrupp, vilka 16sningar ni har samt
vilka eventuella behov ni tillfredsstiller.

5. Produktbeskrivning och produktutveckling
Produkten

Ar produkten en tjinst, vara eller en kombination?

Funktioner

Vilka funktioner har produkten?

Design/Utformning

Hur ser produkten ut?

Tillverkning

Hur tillverkas produkten/genomfors tjinsten och hur kan den utvecklas?

Kostnad

Vad kommer produkten att kosta, inkopspris, tid for genomforande av tjanst, leverans m.m.?

Produktritning

(Om ni har/behéver en sadan).



6. Hallbart féretagande
Hallbart foretagande

Hallbar utveckling handlar om att se till att vi ménniskor kan leva ett bra liv, idag och
imorgon. Hur arbetar ni i ert UF-foretag med hallbart foretagande?

7. Marknad och konkurrenter
Marknad

Inom vilket geografiskt omrade ska UF-foretaget vara verksamt?

Kunder

Vilken ar er tinkta malgrupp? Om ni har flera olika malgrupper sa rangordna dem/de.

Konkurrenter

Vad har ni for konkurrenter? Vad ar deras styrkor och svagheter?

Produkt

Beskriv er produkt samt dess styrkor och svagheter i jamforelse med konkurrenterna.

Prissiattning

Beskriv hur ni ska prissétta er produkt. Motivera varfor ni sitter det aktuella priset (t.ex. utifrdn en
marknadsundersokning)

Komplettera girna med en marknadsundersokning. Ange antalet tillfragade i unders6kningen, antalet man
resp. kvinnor, hur manga i resp. alderskategori etc.

Vad blev resultatet av er marknadsundersokning? Vad fick ni reda pa?

Redovisa girna resultatet frdin marknadsundersokningen med hjalp av t.ex. stapeldiagram och/eller
cirkeldiagram:

Marknadsundersokni
ng
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8. Profilering och forsaljning

Hur vill ni att kunder ska uppleva UF-foretaget?

Var/Hur nér ni era kunder?

Hur ska kunderna fa kinnedom om att ert UF-foretag finns?

Vad for profilprodukter kommer UF-foretaget att behéva under aret?

Nar har ni som mal att silja forsta produkten?

Hur ska ni folja upp forséljningen?



9. Aktivitetsplan

For att ni pa ett enkelt sitt ska veta nar ni ska gora vad under ert &r som UF-foretagare ska ni
gora en aktivitetsplan for ert UF-ar. Det gor ni genom att fylla i vilken eller vilka ménader som
ni planera att genomfora olika moment.

Fylli ditt eget GANTT-schema hir (i de tomma filten kan ni fylla i fler moment som inte redan
finns med se till att radera exempel X):

Aug Sep Okt Nov Dec Jan Feb Mars April Maj

Produkt- utveckling X

Marknads- X
undersokning

Kontakt med X
radgivare

Affiarsplan

Profilering

Forsaljning

Julmarknad

Maissa

Arsredovisning

Bolagsstimma

Skicka in
arsredovisning

Timmar vi skall lagga pa UF-foretagande:
Lektionstimmar: X timmar / per person
Fritid: X timmar / per person

Kommentarer till Aktivitetsplanen:



10. Ekonomi

Hur ska foretaget finansieras for att kunna starta och kopa in det material som behovs?

Resultatbudget
Perioden 1 september till 25:e maj ar skriv artalet

Nedan ska ni géra en budget for foretagets forvantade resultat. Fyll i de tomma rutorna.

Intikter Budget

Forsiljning

Ovriga intikter (t.ex. sponsring) *

Summa intikter

Kostnader

Inkop

Ovriga kostnader (t.ex missor, reg. aveift, hemsida)

Summa kostnader

Forvintat resultat

*Specificera girna vilken typ av intdkter eller kostnader ni forvantar er i ert UF-foretag.



Likviditetsbudget
Perioden 1 september till 25:e maj ar skriv artalet

For att ni under verksamhetsaret ska kunna hélla koll pa foretagets likvida medel ska ni fylla i
foretagets planerade in- och utbetalningar:

Planerade Sep Okt Nov Dec Jan Feb Mars | April Maj
inbetalningar

Riskkapital

Sponsorintikter

Forsiljning

Ovriga intikter

Planerade Sept Okt Nov Dec Jan Feb Mars | April Maj
utbetalningar

Inkop

Ovriga kostnader

Aterbetalning
riskkapital

Saldo

Kommentarer till ekonomin (resultatbudgeten och likviditetsbudgeten):



11.  UF-foretagets underskrifter

Ort Datum

Signatur for- och efternamn Texta for- och efternamn




