
Gợi ý cách kết hợp màu sắc, hình ảnh, font chữ trong thiết kế logo 
 
Thiết kế logo là một hình thức nghệ thuật kết hợp giữa tính sáng tạo và chiến lược, đóng vai 

trò là nền tảng trực quan cho bản sắc thương hiệu. Về cốt lõi, logo không chỉ là một hình ảnh 

hấp dẫn, nó là công cụ truyền thông truyền tải bản chất của thương hiệu tới khán giả. Trong 

thế giới năng động này, một logo được thiết kế tốt có thể là yếu tố thay đổi cuộc chơi cho các 

doanh nghiệp. Nó không chỉ là về tính thẩm mỹ,  đó là việc tạo ra một biểu tượng thể hiện giá 

trị, sứ mệnh và tính cách của thương hiệu. 

 

Việc kết hợp các yếu tố chính trong thiết kế logo là rất quan trọng để tạo ra logo biểu tượng 

hiệu quả. Những yếu tố này như màu sắc, kiểu chữ, hình dạng và không gian cần phối hợp 

với nhau để tạo ra một câu chuyện trực quan. Màu sắc gợi lên cảm xúc, kiểu chữ gia tăng khả 

năng giao tiếp khách hàng, hình dạng có thể tượng trưng cho ý tưởng,.. Hiểu cách kết hợp 

hiệu quả các yếu tố này là điều cần thiết đối với các nhà thiết kế nhằm tạo ra các logo không 

chỉ hấp dẫn về mặt hình ảnh mà còn có ý nghĩa và đáng nhớ. 

 

(Nguồn: Behance) 

>> Đọc thêm Đăng ký nhãn hiệu cho một logo: Mọi điều bạn cần biết! 
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https://athgroup.vn/vi/blog/b441-nhan-dien-hinh-anh-trong-thiet-ke-logo-thuong-hieu
https://athgroup.vn/vi/blog/b436-9-loi-ich-tu-viec-co-logo-cua-doanh-nghiep
https://athgroup.vn/vi/blog/b492-cach-chon-bieu-tuong-hoan-hao-cho-thiet-ke-logo-cua-banp1
https://athgroup.vn/vi/blog/b492-cach-chon-bieu-tuong-hoan-hao-cho-thiet-ke-logo-cua-banp1
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https://athgroup.vn/vi/blog/b433-dang-ky-nhan-hieu-cho-mot-logo-moi-dieu-ban-can-biet


ĐÔI NÉT VỀ CÁC THÀNH PHẦN TRONG LOGO  
 

Việc hiểu được những yếu tố thiết kế cơ bản là điều then chốt để tạo ra những logo có sức 

ảnh hưởng và đáng nhớ. Những yếu tố này đóng vai trò là nền tảng của thiết kế, mỗi yếu tố 

đóng vai trò quan trọng trong việc truyền tải thông điệp và bản sắc của thương hiệu.  

●​ Thứ nhất, màu sắc là một công cụ mạnh mẽ trong thiết kế logo. Nó có thể gợi lên cảm 

xúc, tạo ra tâm trạng và thậm chí ảnh hưởng đến hành vi của người tiêu dùng. Việc 

chọn bảng màu phù hợp là rất quan trọng vì nó sẽ cộng hưởng với đặc tính của thương 

hiệu và thu hút đối tượng mục tiêu. 

 

>> Logo Edutalk - Cảm hứng từ các biểu tượng Boxchat thú vị 

●​ Tiếp theo, kiểu chữ là một yếu tố quan trọng khác. Việc lựa chọn phông chữ và phong 

cách của nó có thể tác động đáng kể đến cách cảm nhận thông điệp. Kiểu chữ phải 

phù hợp với tính cách của thương hiệu, cho dù đó là chuyên nghiệp, vui tươi hay 

thanh lịch. 

https://athgroup.vn/vi/projects/d216-dau-an-cong-nghe-trong-bo-nhan-dien-edutalk


 

>> Logo Bubble Avenue - Cảm hứng từ hành trình tạo dựng tên tuổi tại xứ sở sương mù 

●​ Hình dạng và biểu tượng trong thiết kế logo mang ý nghĩa tượng trưng. Các hình dạng 

hình học như hình vuông và hình tam giác có thể truyền tải sự ổn định và tính chuyên 

nghiệp, trong khi các hình dạng hữu cơ như hình tròn và đường cong thường được coi 

là ấm áp và thoải mái. Các biểu tượng, khi được sử dụng phù hợp, có thể gói gọn toàn 

bộ câu chuyện thương hiệu trong một hình ảnh đơn giản. 

 

>> Logo Brave Holding - Biểu tượng mạnh mẽ, cô đọng và tinh tế 

●​ Sử dụng không gian âm có thể tăng thêm chiều sâu cho thiết kế logo. Khi được sử 

dụng một cách sáng tạo, có thể tạo thành những thông điệp hoặc hình ảnh ẩn giấu, 

thêm yếu tố bất ngờ và làm cho logo trở nên đáng nhớ hơn. 

https://athgroup.vn/vi/projects/d299-bubble-avenue-cam-hung-tu-hanh-trinh-tao-dung-ten-tuoi-tai-xu-so-suong-mu
https://athgroup.vn/vi/projects/d348-thiet-ke-logo-thuong-hieu-brave-holdings


 

>> Logo Hải Sâm Việt Nam - Giá trị dân tộc và khát vọng vươn tầm thế giới 

Hiểu những yếu tố cơ bản của thiết kế logo là điều cần thiết. Sự pha trộn hài hòa giữa màu 

sắc, kiểu chữ, hình dạng và không gian có thể tạo ra một logo không chỉ mang tính thẩm mỹ 

mà còn truyền tải hiệu quả thông điệp cốt lõi của thương hiệu.  

 

KHÁM PHÁ CÁC YẾU TỐ TRONG THIẾT KẾ LOGO 
 

1.​ Lý thuyết màu sắc trong thiết kế logo 

Chọn bảng màu phù hợp là một quyết định chiến lược trong thiết kế logo. Nó liên quan đến 

việc hiểu được tính cách của thương hiệu, đối tượng mục tiêu và thông điệp mà thương hiệu 

muốn truyền tải. Ví dụ: một thương hiệu nhắm đến đối tượng trẻ, năng động có thể chọn màu 

sắc rực rỡ, tương phản, trong khi một thương hiệu cao cấp có thể chọn tông màu đơn sắc, nhẹ 

nhàng để gợi lên sự thanh lịch và tinh tế. 

https://athgroup.vn/vi/projects/d261-hai-sam-viet-nam-gia-tri-dan-toc-va-khat-vong-vuon-tam-the-gioi
https://athgroup.vn/vi/blog/b459-nhung-cach-ket-hop-mau-sac-truyen-cam-hung-trong-thiet-ke-logo


 

(Nguồn: Behance) 

Nắm vững lý thuyết màu sắc là một kỹ năng quan trọng đối với bất kỳ nhà thiết kế logo nào. 

Lựa chọn màu sắc phù hợp có thể nâng cao nhận diện thương hiệu, thiết lập kết nối cảm xúc 

với khách hàng. Qua đó khiến thương hiệu trở nên khác biệt so với các đối thủ cạnh tranh. 

Bằng cách áp dụng chu đáo các nguyên tắc lý thuyết màu sắc, các nhà thiết kế có thể tạo ra 

các logo không chỉ nổi bật về mặt hình ảnh mà còn cộng hưởng sâu sắc với bản chất của 

thương hiệu. 

 

2.​ Kiểu chữ và vai trò của nó trong logo 

Việc lựa chọn kiểu chữ trong logo có thể truyền đạt rất nhiều điều về thương hiệu. Mỗi phông 

chữ đều có cá tính riêng – có thể là truyền thống, hiện đại, kỳ quái hoặc thanh lịch. Ví dụ, 

phông chữ serif, nổi tiếng với các nét trang trí, thường truyền tải tính truyền thống và độ tin 

cậy, khiến nó trở thành lựa chọn phổ biến cho các thương hiệu đã có tên tuổi. Phông chữ 

Sans-serif, với vẻ ngoài gọn gàng và đơn giản, thường gắn liền với sự hiện đại và tối giản. 

https://athgroup.vn/vi/blog/b286-bang-mau-thuong-hieu-he-mo-dieu-gi-ve-doanh-nghiep


 

(Nguồn: Behance) 

Ngoài phong cách, cách sử dụng kiểu chữ trong logo cũng rất quan trọng. Kiểu chữ tùy chỉnh 

có thể mang lại sự độc đáo và làm cho logo nổi bật. Sửa đổi một chữ cái hoặc sử dụng bố cục 

kiểu đặc biệt có thể tăng thêm cá tính và làm cho logo trở nên đáng nhớ hơn. Hơn nữa, kiểu 

chữ cần phải linh hoạt và có thể mở rộng. Logo sẽ xuất hiện trên các phương tiện khác nhau – 

từ bảng quảng cáo lớn đến màn hình di động nhỏ – và kiểu chữ phải dễ đọc và hiệu quả trên 

tất cả các nền tảng. 

3.​ Ý nghĩa của hình dạng và biểu tượng 

Hình dạng và biểu tượng là những yếu tố không thể thiếu trong thiết kế logo. Hình dạng trong 

thiết kế logo có thể được phân loại rộng rãi thành hình học và hữu cơ. Các hình dạng hình 

học, như hình vuông, hình chữ nhật, hình tròn và hình tam giác thường được sử dụng để 

truyền đạt sự ổn định, tính chuyên nghiệp. Ví dụ: hình vuông có thể gợi ý sự cân bằng và độ 

tin cậy, trong khi hình tròn có thể hàm ý sự thống nhất và liên tục. Hình tam giác, với các góc 

động của chúng, có thể gợi ý hành động và phương hướng. 

https://athgroup.vn/vi/blog/b461-11-xu-huong-phong-chu-moi-cho-nam-2024
https://athgroup.vn/vi/blog/b485-kham-pha-suc-hut-cua-geometric-shapes-trong-thiet-ke-logo
https://athgroup.vn/vi/blog/b492-cach-chon-bieu-tuong-hoan-hao-cho-thiet-ke-logo-cua-banp1


 

(Nguồn: Behance) 

Hình dạng và biểu tượng không chỉ là yếu tố hình ảnh. Chúng là bản chất của câu chuyện và 

bản sắc của một thương hiệu. Sự tích hợp hợp lý  vào thiết kế logo có thể tạo ra một logo 

không chỉ hấp dẫn về mặt hình ảnh mà còn tạo được tiếng vang về mặt cảm xúc. Những yếu 

tố này giúp thương hiệu truyền tải thông điệp của họ hiệu quả hơn và thiết lập kết nối mạnh 

mẽ với khán giả. 

 

4.​ Cân bằng giữa sự đơn giản và phức tạp 

Sự đơn giản trong thiết kế logo có nghĩa là tạo ra một thiết kế sạch sẽ, gọn gàng và dễ nhận 

biết. Một logo đơn giản thường có chất lượng vượt thời gian và có nhiều khả năng tồn tại khi 

các xu hướng đến và đi. Chìa khóa của sự đơn giản là việc loại bỏ những yếu tố không cần 

thiết không, đóng góp vào thông điệp của logo. Những logo mang tính biểu tượng nhất 

thường đơn giản nhất – hãy nghĩ đến logo của Apple hoặc dấu swoosh của Nike. Những logo 

này có thể nhận biết ngay lập tức, có thể mở rộng và linh hoạt trên nhiều phương tiện khác 

nhau. 

https://athgroup.vn/vi/blog/b493-cach-chon-bieu-tuong-hoan-hao-cho-thiet-ke-logo-cua-banp2
https://athgroup.vn/vi/blog/b432-tai-sao-thiet-ke-logo-don-gian-duoc-cac-doanh-nghiep-yeu-thich
https://athgroup.vn/vi/blog/b253-nhung-bi-an-phia-sau-logo-ong-trum-cong-nghe-appleng-trum-cong-nghe-apple
https://athgroup.vn/vi/blog/b437-hoc-duoc-gi-tu-chien-luoc-xay-dung-thuong-hieu-cua-nike


 

(Nguồn: Behance) 

5.​ Tính nhất quán của thương hiệu 

Sự nhất quán trong thiết kế logo là đảm bảo rằng logo phù hợp với thông điệp và nhận diện 

thương hiệu tổng thể. Các yếu tố của logo phải phản ánh giá trị, đối tượng mục tiêu và ngành 

của thương hiệu. Tính nhất quán cũng mở rộng đến cách logo được sử dụng trên các nền tảng 

và vật liệu khác nhau. Logo phải đủ linh hoạt để trông đẹp mắt trên trang web, mạng xã hội, 

danh thiếp và bao bì sản phẩm.  

 

(Nguồn: Behance) 

Tính nhất quán của trong thiết kế logo là đưa ra các lựa chọn chiến lược trong việc lựa chọn 

và đảm bảo các yếu tố phù hợp với câu chuyện thương hiệu. Việc sử dụng nhất quán các yếu 

https://athgroup.vn/vi/blog/b435-kham-pha-thong-diep-dang-sau-nhung-phong-cach-thiet-ke-logo
https://athgroup.vn/vi/blog/b479-8-cach-xay-dung-nhan-thuc-ve-thuong-hieu-thong-qua-thiet-ke-logo
https://athgroup.vn/vi/blog/b479-8-cach-xay-dung-nhan-thuc-ve-thuong-hieu-thong-qua-thiet-ke-logo


tố này trên tất cả các điểm tiếp xúc thương hiệu sẽ củng cố khả năng nhận diện và nuôi dưỡng 

cảm giác tin cậy của khách hàng. Tính nhất quán của thương hiệu hiệu quả là một công cụ 

mạnh mẽ trong việc thiết lập và duy trì bản sắc thương hiệu mạnh. 

 

6.​ Sử dụng sáng tạo không gian âm 

Không gian âm, còn được gọi là khoảng trắng, là vùng trống xung quanh và giữa các thành 

phần của thiết kế. Việc sử dụng không gian âm một cách thông minh có thể khiến logo trở 

nên hấp dẫn và kích thích tư duy hơn. 

 

Một trong những ví dụ nổi tiếng nhất về không gian âm trong thiết kế logo là logo FedEx, 

trong đó khoảng cách giữa chữ 'E' và 'x' tạo thành một mũi tên, tượng trưng cho tốc độ và độ 

chính xác. Việc sử dụng không gian âm một cách tinh tế nhưng thông minh không chỉ nâng 

cao sức hấp dẫn trực quan mà còn củng cố thông điệp của thương hiệu. 

 

7.​ Kết hợp các xu hướng một cách khôn ngoan 

Xu hướng thiết kế logo đóng vai trò là nguồn cảm hứng và giúp giữ cho hình ảnh của thương 

hiệu luôn mới mẻ và phù hợp. Tuy nhiên, điều quan trọng là phải sử dụng xu hướng một cách 

thận trọng. Logo không nên chỉ dựa vào xu hướng, vì điều này có thể dẫn đến thiết kế nhanh 

chóng trở nên lỗi thời. Thách thức là đạt được sự cân bằng giữa tính đương đại và duy trì cảm 

giác vượt thời gian. 

https://athgroup.vn/vi/blog/b443-hoc-duoc-gi-tu-nhung-logo-noi-tieng-the-gioi-p1
https://athgroup.vn/vi/blog/b477-xu-huong-thiet-ke-logo-2024-su-bung-no-cua-kieu-chu-chu-nghia-tuong-trung


 

(Nguồn: Behance) 

Việc kết hợp các xu hướng vào thiết kế logo đòi hỏi một cách tiếp cận chiến lược. Đó là việc 

tìm ra sự kết hợp phù hợp giữa tính hiện đại và tính vượt thời gian, đảm bảo logo vẫn phù 

hợp và hấp dẫn về lâu dài. Một logo được thiết kế tốt sử dụng một cách thận trọng các yếu tố 

của xu hướng hiện tại có thể giúp thương hiệu  duy trì được bản sắc cốt lõi và sự hấp dẫn vốn 

có của nó. 

 

Thiết kế logo là một lĩnh vực năng động và sáng tạo, nơi mọi yếu tố đều đóng vai trò quan 

trọng trong việc hình thành nên bản sắc thương hiệu. Từ việc sử dụng màu sắc và kiểu chữ 

một cách chu đáo cho đến việc kết hợp chiến lược các hình dạng, biểu tượng và không gian 

âm, mỗi thành phần đều góp phần tạo nên tác động tổng thể của logo. Nắm vững nghệ thuật 

của các yếu tố logo là điều cần thiết đối với bất kỳ nhà thiết kế nào muốn tạo ấn tượng lâu 

dài trong thế giới xây dựng thương hiệu. 

 

Nếu bạn có nhu cầu thiết kế logo - nhận diện thương hiệu, hãy liên hệ ngay với ATH Creative 

để được tư vấn và giải đáp miễn phí! 

(Nguồn: Tổng hợp) 

 

  

 

https://athgroup.vn/vi/blog/b478-xu-huong-thiet-ke-logo-nam-2024-logo-ben-vung-va-co-trach-nhiem-voi-xa-hoi
https://athgroup.vn/vi/blog/b436-9-loi-ich-tu-viec-co-logo-cua-doanh-nghiep
https://athgroup.vn/vi/blog/b456-7-xu-huong-sang-tao-truyen-thong-va-thiet-ke-do-hoa-hang-dau-nam-2024
https://athgroup.vn/vi/blog/b435-kham-pha-thong-diep-dang-sau-nhung-phong-cach-thiet-ke-logo
https://athgroup.vn/vi/projects/thiet-ke-logo-nhan-dien-thuong-hieu-c142
https://athgroup.vn/vi/contact

