Arérzékeny nemzet a magyar

Nehezedd gazdasagi kérnyezetben visszafogjuk magunkat, ha kéltésekrdl van szo - deriilt ki egy régios
felmérésbol

Magyarorszagot is magaba foglalo régios felmérés késziilt a Publicis Groupe megbizasabol
arrol, hogyan valtoznak az emberek fogyasztasi szokasai az er6s6do inflaciés kornyezet
hatasara az egyik leggyakrabban vasarolt kategoriaban, a fogyasztéi csomagolt aruk (CPG)
kategdridjaban. A kutatas eredményeibdl kideriilt, hogy a magyarok érzékenysége a
legszembetiin6bb, nagyobb aranyban allitjak le a koltekezésiiket, mint példaul a csehek, akik az
inflacio ellenére is koltenek. A szlovakok és a lengyelek szintén inkabb a “magyar trendhez”
zarkéznak fel. Altalinosan mindegyik orszigra igaznak bizonyult, hogy az éttermi, szérakozasi
kiadasaikrol mondanak le legkonnyebben a fogyasztok, a gydgyszerekhez, vitaminokhoz és a
kavéhoz viszont erésen ragaszkodnak.

A kutatast 2022 aprilisaban, kozel haromezer 18 €s 55 év kozotti magyar, cseh, lengyel és szlovak
fogyasztd megkérdezésével készitette a Kantar, a Publicis Groupe megbizasabol. A felmérés 5 CPG
kategoriaban - édesség, alkoholmentes ital, étel, allateledel és kavé - vizsgalta a vasarloi szokasokat,
arra keresve a valaszt, hogy a magas inflacio és az emelkedd kamatlabak nyoman hogyan alakultak at
a fogyasztasi szokasok.

Rekord inflacio és emelked6 kamatok

A kutatas a valtozas mértékét vizsgalta meg elsdként. 2022 aprilisaban az inflacidé Csehorszagban volt
a legjelentésebb: ott a rata éves szinten 11,9 szazalékra ugrott, mig ez Lengyelorszagban 10,2%,
Szlovakidban 9,6% és Magyarorszagon ugyanez 8,6 szazaléknal jart. A banki kamat atlagok is
elszalltak: hazankban 1 szazalékot - 4.4%-r6l 5,4%-ra - emelkedtek, mig a cseheknél és a
lengyeleknél a novekedés csak 0,8 szazalék volt.

A csehek batrabb kéltekezok, mig a magyarok 6vatosabbak

Erdekes eredményt hozott, hogy melyik nemzet reagalt a legérzékenyebben a nehezedd gazdasagi
hatasokra. A csehek a legstabilabbak: a valaszaddk 52 szazaléka semmit sem valtoztatott a vasarlasi
szokasain €s nem is szamit ra, hogy valtoztatni fog rajtuk. A fogyasztasi szokasok legszembetiin6bb
valtozéasa a kiadasok csokkentése volt, aminek harom eltérd modjat - koltések megallitasa, a kisebb
mennyiségek vasarlasa és olcsobb markakra valtas - figyelte meg a kutatds. A magyar fogyasztok
koltekezési érzékenységét jol példazza, hogy leginkabb Ok valasztottak az elsé modot, vagyis 19
szdzalékuk befagyasztotta a kdltéseit (ugyanez a szlovakoknal 17% volt, a lengyeleknél 13%, viszont
a cseheknél csak 11%). “Mig a csehek tobb mint fele idén aprilisig semmit sem valtoztatott a vasarlasi
szokasain, addig ez madr csak a magyarok alig tobb mint harmadadra igaz. A lengyeleknél és a
szlovakoknal ugyan jobb a helyzet, mint Magyarorszdagon, de csupdan egy-egy szdazalékkal “ - emelte ki
Major Helga, a Publicis Groupe Hungary médiaigazgatdja. A masik két modszer - a kisebb
mennyiségll vasarlas és az olcsobb markakra attérés - a lengyeleknél volt a leginkabb jellemzd (40%),
majd a magyaroknal (37%), a szlovakoknal (36%) és végiil a cseheknél (30%). Kiadasaik novekedését
a leginkabb a lengyelek érzékelték (9%), szemben a tobbiekkel (6-7%). Altalanos trendként jelent
meg, hogy a férfiak nehezebben valtoztattak vasarlasi szokasaikon, mint a nék. A valtozasok
kérdésében a magasabb jovedelemmel rendelkezd haztartasok kevésbé érezték magukat érintettnek,
mint az alacsonyabb jovedelmiiek. Magyarorszdgon a magasabb jovedelmiiek csoportja a 430 ezer
forint felett keresOket jelenti, koziilik 44% nyilatkozta, hogy semmit sem valtoztatott, mig az
alacsonyabb jovedelmiick a 270 ezer forint alatt keresdket takarja, akik csupan 33%-a nyilatkozott
ugyanigy. A korosztaly nem volt meghatirozé a fogyasztasi szokéasok véaltozasidban, egyediil a
cseheknél volt némi eltérés, ahol Ggy tinik az id6ésebb generacio all stabilabb ldbakon, mig a
szlovakoknal ez a fiatalabb kdzonségre igaz.



Kedvencek az online kereskedelemben: kutyakaja és kavé

Az allateledelt vasarloknal megfigyelhetd trend, hogy kdoltéseiket az online térbe terelték, kezdve a
csehekkel, akik 35%-a, mig a lengyelek 32%-a, a magyarok ¢s a szlovakok 25%-a szamolt be errdl.
Ugyanez figyelheté meg a kavé vasarlasoknal is: kisebb, 12-16 szazalékos aranyban €s itt a lengyelek
vezetik a sort. Az online kavévasarlas a kdrnyez6 orszagokba mar kezd begylirizni, a magyar piacon
ez a trend még nem igazan jellemzd, de a terjedés egyértelmiien érezhetd.

Ezekhez ragaszkodunk a legjobban: gyégyszerek, vitaminok és kavé

Bizonyos termékkategoriakrol a magas inflacio ellenére sem mondunk le - ezek a gyogyszerek, a
vitaminok, a megtakaritasok, a higiéniai termékek, a kavé, az allateledel, az alapélelmiszerek és a
benzin. A kozmetikumok, sportszerek, haztartasi és elektronikai cikkekkel kapcsolatos koltéseket
kozepesen érintette az inflacid, mig a fogyasztas visszaesése az éttermek, barok, kultura, jatékok,
utazas, alkoholos italok kategéridknal figyelhetd meg a leginkdbb. A megkérdezettek itt csokkentették
vagy szlintették meg kiadasaikat a legnagyobb aranyban.



