
Первый экран лендинга 
Основная цель лендинга – превратить потенциального покупателя в реального. 

При посещении лендинга у покупателя в первую очередь возникают вопросы: 
1.​ Куда я попал?  Что это за сайт? 
2.​ Что есть полезного для меня на этом сайте (информация и функционал)? 
3.​ Что я могу сделать на этом сайте (например, купить)? 

Чтобы ответить на эти вопросы, содержание первого экрана любого лендинга должно 
включать в себя соответственно: 

1.  Название и логотип компании / сервиса / сайта; ​
​ Суть деятельности (опционально); 

2.  Торговое предложение, включающее в себя: 
 ​ +  суть продукта (Что это такое?  Что оно делает?); 
 ​ +  подробности предложения (Сколько это стоит? Что входит в цену?); 
 ​ Набор продающих моментов (Чем это лучше других? Выгоды? Преимущества?); 

3.  Призыв к действию и целевая кнопка (опционально); 

Эту информацию отражают элементы первого экрана: 
●​ название и логотип компании / сервиса / сайта; 
●​ меню навигации; 
●​ изображение продукта / услуги; 
●​ главный заголовок и подзаголовок; 
●​ другие характерные элементы (корзину, целевую кнопку, напр., «Оформить 

заказ», телефон). 

Ниже привожу примеры того, как первый экран отвечает на вопросы потенциальному 
покупателю: 



1. Прототип и оформленная версия первого экрана лэндинга «Автоломбард» 

 
 



2. Прототип и оформленная версия первого экрана лэндинга Ebaytoday 

 
  



3. Прототип и оформленная версия первого экрана лэндинга «Автозалог» 

 
  

4. Прототип и оформленная версия первого экрана лэндинга «Юнистальпром» 
(Юсталь) 
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