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De autoria de Ismar de Oliveira Soares, o livro “Educomunicacido: o
conceito, o profissional, a aplicacdo: contribuicdes para a reforma do Ensino
Médio” foi publicado em 2011 pelas editoras Paulinas. Com cento e uma
paginas, o livro € dividido em nove capitulos que falam da necessidade da
educagao se unir com a comunicagao, para que os alunos aprendam mais e
melhor.

Em “Educomunicacdo: a busca do dialogo entre a educagdo e a
comunicacao”, Soares destaca a importancia da insercdo da comunicagado no
processo educativo, bem como a necessidade de um profissional que
diferenciado para atuar em sala de aula. Apresenta portanto ao leitor o que € a
educomunicacao (SOARES, 2011, p.17):



[...] Defendemos a tese segundo a qual uma comunicagao
essencialmente dialdgica e participativa, no espagco do ecossistema
comunicativo escolar, mediada pela gestdo compartiihada dos
recursos e processos da informacgao, contribui essencialmente para a
pratica educativa, cuja especificidade € o aumento imediato do grau
de motivagdo por parte dos estudantes, e para o adequado
relacionamento no convivio professor/aluno, maximizando as
possibilidades de aprendizagem, de tomada de consciéncia e de
mobilizacdo para a acdo. A essa precondicdo e a esse esforco

multidisciplinar denominamos educomunicagao.”

Elementos fundamentais para a existéncia da educomunicacéo, os jovens
aparecem no segundo capitulo da obra, intitulado “Os jovens e a comunicacgao:
desafios para a educacgao’.

Aqui merece destaque uma pesquisa realizada pela ONG Acao Educativa,
de Sao Paulo, denominada “Que Ensino Médio queremos?”. Tal pesquisa
levantou informagbes sobre o interesse dos alunos no aprendizado. Quando
questionados, 59% afirmaram que “as vezes se interessam em aprender” e
28% acreditam que “raramente”. Deste universo de alunos, apenas 13% se
mostram envolvidos com o ensino que |Ihes é oferecido.

Neste cenario, percebe-se que o atual sistema de ensino vem perdendo a
sua eficacia. Se alunos revelam que estdo pouco preocupados em adquirir
conhecimento, €& porque a tradicional técnica QUADRO NEGRO ¢
PROFESSOR ¢ ALUNO mostra ser uma forma insuficiente para se obter éxito
no processo de ensino e aprendizagem. Verifica-se que a educag&o perde
espaco no universo do jovem, que esta “cada vez mais conectado”.

Para obter uma melhor relacdo com o “jovem conectado atual’, o
educador precisa estar atento a essa nova realidade, como bem afirma

Ismar de Oliveira Soares (2011, p.29):

Se de um lado a tecnologia vem se transformando na grande aliada
da juventude, por outro, o uso fluente e especializado dos recursos de

comunicacdo tem modificado alguns conceitos de aprendizagem,



dando destaque a uma dindmica em que o estudante demonstra
maior autonomia para a experimentacdo, o improviso e a auto

expresséao.

No terceiro capitulo (“‘Educomunicacao: de experiéncia alternativa a politica
publica”) Ismar de Oliveira Soares destaca que diante da necessidade de
aperfeicoar as estratégias de ensino, a Educomunicagéo surge como uma nova
forma de ensino que consiste na adogao de técnicas utilizadas pelos meios de
comunicacgao e tecnologia, encontradas principalmente nas midias (Radio, TV,
internet) juntamente com a area da Educacéo.

Para que seja eficiente, segundo o autor, esse “novo modo de educar’
precisa ser inclusivo, democratico, midiatico e criativo. Essas caracteristicas
devem estar contidas no ecossistema comunicativo, que é o quarto capitulo
desta obra.

Sobre esses “ecossistemas comunicativos, Soares afirma:

Um ambiente escolar educomunicativo caracteriza-se principalmente,
pela opgao de seus construtores pela abertura a participagao,
garantindo ndo apenas a boa convivéncia entre as pessoas
(diregao-docentes-estudantes), mas, simultaneamente, um efetivo
dialogo sobre as praticas educativas, elementos que conformam a
“pedagogia da comunicagdo”. Quando falamos, pois de ecossistema
comunicativo que tem como meta a qualidade dos relacionamentos,
associada a busca de resultados mensuraveis, estabelecidos a partir
de uma proposta comunicativa negociada no ambito da comunidade

educativa.

Ainda neste capitulo, o autor revela as “areas de intervencao” onde
a educomunicacédo deve atuar. Ismar de Oliveira Soares (2011, p.47)
estabelece seis grandes areas. A primeira area € a da educacgéo para a
comunicacdo, tendo por finalidade a compreensao do fenbmeno da
comunicacdo. Faz-se através da implementacdo de programas de
recepgdo pedagdgica fundamentados na contribuicdo das ciéncias

humanas. Na area da expressdo comunicativa através das artes, o



potencial criativo e emancipador das distintas formas de manifestacao

artistica na comunidade educativa, como meio de comunicagao

acessivel a todos ¢é a prioridade.

A terceira area de intervencao da educomunicacao € a da mediacao
tecnoldgica na educagdo. Aqui sao anaisados os procedimentos e as
reflexbes sobre a presenga das tecnologias da informagdo e seus
multiplos usos pela comunidade educativa, possibilitando que o aluno
utilize em sua totalidade os novos equipamentos e que criem projetos
para o uso destes recursos em beneficio da sociedade.

Na Area da pedagogia da educacédo, o objeto de estudo é o ensino
escolar, preocupando-se com a didatica, optando quando necessario,
pela agao através de projetos.

A quinta area, da gestdo da comunicagdo foca no o planejamento e a
execugao de programas e projetos referentes as outras areas de intervencgao,
apontando, inclusive, indicadores para a avaliacdo de ecossistemas
educacionais. Por fim, na Area da reflexdo epistemolégica dedica atengdo
especial a coeréncia entre teoria e praticas educomunicativas.

Em “A educomunicagdo no debate sobre a politica educacional”, Ismar
afirma que é preciso que o curriculo educacional brasileiro se modifique e
coloque em pratica a educomunicagdo em pratica: investindo-se em
educomunicagao, o poder publico pode ter a certeza de que propiciara
condicdes para a melhoria imediata da educagao em todo territério nacional.

Para a sua plena aplicagdo, a educomunicagao requer que e escola
oferega capacitacao e dispositivos tecnoldgicos ao professor, e que este,
por sua vez, domine as linguagens de persuasao da midia e dos seus
aparelhos, para que possa entao transmitir com clareza e eficiéncia os
valores necessarios ao aluno em sala de aula. O sexto capitulo,
intitulado “O educomunicador, a um s6 tempo: docente, consultor e
pesquisador” fala sobre o profissional que sera encarregado de aplicar a
educomunicagao em sala de aula. Neste cenario, o professor atua como
um profissional multi-tarefa. Soares (2011, p. 68) explica que este novo

tipo de profissional deve adquirir habilidades voltadas:



Ao planejamento, a gestdo e a avaliagdo de programas e projetos na
interface comunicagao/educacao;

Ao uso das tecnologias da informagdo e da comunicagao, de forma
colaborativa, envolvendo os agentes na arte da produgao midiatica;
Ao assessoramento do sistema de meios de comunicagdo no que se
refere a produgao destinada ao ambito educativo;

Ao desenvolvimento de trabalhos de recepgdo organizada das
mensagens midiaticas;

A reflexdo e a sistematizacdo de suas proprias experiéncias na
interface comunicacdo/educagao, de forma a garantir a difusdo das

praticas do novo campo.

Tao presente no mundo atual, o meio ambiente e as praticas
educomunicativas sao temas pertencentes ao sétimo capitulo. Aqui, a
educomunicagao deve promover os valores da preservagdo com 0sS seus
alunos.

Nos dois ultimos capitulos, o autor afirma que € necessario que a
educomunicagao seja aplicada no ambiente escolar o quanto antes possivel,
em especial no ensino meédio

Envolvendo um sistema complexo, a educomunicagdo avanga a
passos pequenos em solo brasileiro. O obstaculo maior é a resisténcia
as mudangas nos processos de relacionamento no interior do ambiente
educativo, reforcada, por outro lado, pelo modelo disponivel da
educacao vigente, que prioriza, de igual forma, a mesma perspectiva
hegemonicamente verticalista na relagdo entre emissor e receptor
(professor e aluno, respectivamente).

A leitura deste livro prova que o casamento entre comunicacio e educagao
€ possivel e pode gerar bons resultados para a sociedade. Com uma
linguagem facil, a leitura desta livro é obrigatéria para os alunos de educagéo e
de comunicagdo. Para os futuros comunicologos, este livro apresenta mais

uma area de atuagao para estes profissionais.



