
Strategien zur Umsatzsteigerung für Dein Reinigungsunternehmen 

1. Google Ads 

Warum es funktioniert:​
Erreiche Kunden, die aktiv nach Reinigungsdiensten suchen (z. B. „Büroreinigung 
Hamburg“). 

Umsetzung: 

●​ Zielgruppen-Targeting für Hamburg und Umgebung. 
●​ Fokus auf Keywords mit hoher Kaufbereitschaft. 
●​ Conversion-Tracking einrichten (Anrufe/Anfragen). 
●​ Professionelle und ansprechende Werbetexte. 

Vorteile für Dich: 

●​ Sofort mehr Anfragen und Anrufe von kaufbereiten Kunden. 
●​ Planbare und messbare Ergebnisse mit präzisem Tracking. 
●​ Du gewinnst schnell hochwertige Aufträge. 

 

2. Empfehlungsprogramm 

Warum es funktioniert:​
Gewinne neue Kunden durch Empfehlungen zufriedener Bestandskunden. 

Umsetzung: 

●​ Belohnungen für erfolgreiche Empfehlungen (Rabatt, kostenlose Leistung, 
Gutschein). 

●​ Einfache Prozesse: Online-Formulare oder direkte Links. 
●​ Kommunikation über E-Mail-Kampagnen und Kundengespräche. 

Vorteile für Dich: 

●​ Neue Kunden mit minimalem Marketingaufwand. 
●​ Höhe res Vertrauen durch Empfehlungen von bestehenden Kunden. 
●​ Effektive Methode, um hochwertige Geschäftskunden zu gewinnen. 

 

3. SEO (Suchmaschinenoptimierung) 

Warum es funktioniert:​
Erziele langfristig mehr Sichtbarkeit und organischen Traffic. 

Umsetzung: 



●​ Website für hochwertige Keywords optimieren (z. B. „Büroreinigung Hamburg“). 
●​ Veröffentliche Blogbeiträge und Fallstudien für Entscheidungsträger. 
●​ Unternehmensregistrierung bei Google My Business. 
●​ Bewertungen sammeln und präsenti eren. 

Vorteile für Dich: 

●​ Kosteneffizienter, langfristiger Strom an Interessenten. 
●​ Positionierung als Marktführer und vertrauenswürdiges Unternehmen. 
●​ Mehr Umsatz ohne steigende Werbekosten. 

 

Warum diese Strategien? 

●​ Google Ads liefert sofort Ergebnisse. 
●​ Empfehlungsprogramme fördern schnelles Wachstum. 
●​ SEO sorgt für nachhaltige, langfristige Sichtbarkeit. 
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