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PNM2022621 7 n
Pemasaran
Agribisnis
dan
Perilaku
Konsumen
Deskripsi Singkat | Mata kuliah ini membekali mahasiswa dengan materi yang berkaitan dengan bagaimana
Mata Kuliah konsumen memilih, memutuskan dan membeli produk untuk memuaskan kebutuhan dan
keinginannya (customer satisfaction), selain itu mahasiswa akan memperoleh materi
yang berkaitan dengan konsep inti pemasaran, orientasi perusahaan ke pasar, siklus hidup
produk dan strategi bauran pemasaran..

Capaian CPL1 S2. Menunjukkan sikap jujur, bertanggung-jawab, percaya diri,

Pembelajaran kematangan emosional, beretika, dan kesadaran menjadi pembelajar

Lulusan (CPL) yang .

Dibebankan pada sepanjang hayat-

MK CPL2 P2. Mampu menganalisis permasalahan di bidang agribisnis dan
mengevaluasi alternatif solusi berbasis teori dan aplikasi manajemen
agribisnis.

CPL3 KK1. Mampu mendesain model manajemen agribisnis yang inovatif sesuai perkembangan IPTEKS.

Capaian Setelah menyelesaikan pembelajaran mata kuliah ini, mahasiswa diharapkan mampu:

Pembelaj - - - T

IVTaTa ijlji?:n CPMK1 Mampu menjelaskan perilaku konsumen dan strategi pemasaran agribisnis.

(CPMK) CPMIK2 Mampu menyajikan dan menginterpretasikan berbagai studi empiris yang berkaitan
dengan perilaku konsumen dan manajemen pemasaran agribisnis.

CPMIK3 Mampu merumuskan strategi pemasaran agribisnis yang efektif dengan
mempertimbangkan perilaku konsumen.

Kaitan CPMK Materi Pembelajaran Bentuk Pembelajaran Alokasi Waktu

dengan Materi Pengantar Perilaku Konsumen Pemarapan, Case base 3x50 menit

dan Bentuk . ) . . .

. (Introduction to Consumer Behavior) learning/project base learning

Pembelajaran, - -

serta Alokasi Kesejaf'lteraan Konsumen (Consumer Pema.ra pan, f.‘ase base . 3x50 menit

Waktu Wellbeing) learning/project base learning
Persepsi Konsumen (Consumer Perception) Pemarapan, Case base 3x50 menit

learning/project base learning
Learning, Motivasi dan Pelibatan Pemarapan, Case base 3x50 menit
Konsumen (Learning, Motivation and learning/project base learning
Consumer Involvement)
Konsep Diri dan Kepribadian (Self-Concept Pemarapan, Case base 3x50 menit
and Personality) learning/project base learning
Pengambilan Keputusan Konsumen Pemarapan, Case base 3x50 menit

(Consumer Decision Making)

learning/project base learning




Konsumen dan Kondisi Sosial Kultural Pemarapan, Case base 3x50 menit
(Consumer and Their Social & Cultural learning/project base learning
Setting)
uTs

Manajemen Pemasaran (Marketing Pemarapan, Case base 3x50 menit
Management) learning/project base learning
Konsep Inti Pemasaran (Core Marketing Pemarapan, Case base 3x50 menit
Concepts) learning/project base learning
Orientasi Perusahaan ke Pasar (Company Pemarapan, Case base 3x50 menit
Orientation Toward the Marketplace) learning/project base learning
Siklus Hidup Produk (Product Lifecycle) Pemarapan, Case base 3x50 menit

learning/project base learning
Bauran Pemasaran: Produk dan Harga Pemarapan, Case base 3x50 menit
(Marketing Mix: Product and Price) learning/project base learning
Bauran Pemasaran: Tempat (Marketing Pemarapan, Case base 3x50 menit
Mix: Place) learning/project base learning
Bauran Pemasaran: Promosi (Marketing Pemarapan, Case base 3x50 menit
Mix: Promotion) learning/project base learning

UAS/ Hasil Tugas Project/Hasil Analisis Kasus

Metode SCL: Pembelajaran Case/project base learning

Pembelajaran

Pengalaman Mahasiswa memberikan alternatif solusi dari berbagai kasus yang diberikan sesuai dengan metode penyelesaian yang
Belajar Mahasiswa | paling tepat

Akses Media Google classroom

Pembelajaran/
LMS

dan Persentase
Luring & Daring

Metode Penilaian
dan Keselarasan
dengan CPMK

Luring: 100%

Teknik
Penilaian

Persentase CPMK 1

Penilaian

Kriteria/
Indikator

CPMK 2 CMPK 3

Case / Project 50
based learning
di dalam kelas

Ketepatan
mahasiswa
dalam
menyelesai
kan kasus
sesuai
metode

Kognitif

UTs 25 Ketepatan \'
mahasiswa
dalam

menjawab

soal

UAS 25 Ketepatan
mahasiswa
dalam
menjawab

soal

Total 100

") dapat diperoleh juga dari UTS atau UAS yang merupakan hasil dari aktivitas partisipatif atau hasil project/studi
kasus. Sesuai IKU 7, jumlah persentase aktivitas partisipatif dan hasil project/studi kasus/hasil PBL adalah minimal
50%.
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