Reklama - jak na nas reklama pUsobi?

1/ Vyber jeden citat o reklamé, ktery ti prijde nejpresvédcivéjsi, svilj vybér zdtvodni

A.
B.

m

Pravda vitézi, hlavné ta s reklamou a penézi.

Propagace by méla respektovat kulturni a Zivotni odliSnosti. Zcela jinak je tfeba prezentovat
znackoveé vino Francouzim, ktefi maji odborné nazvoslovi v krvi, a Polakim, teprve si na tento
napoj zvykajicim.

Reklamu Ize popsat jako védu o zadrZeni lidské inteligence tak dlouho, dokud nepfinese penize.
Reklama by méla pasobit vyrazné kontrastné ve zrakovém poli pfijemce, neméla by s nim splyvat a
zanikat v ném.

Polovinu penéz, které davam na reklamu, vyhazuji oknem. Jenze nevim, ktera polovina to je.
Vzdycky jsem véfil tomu, ze reklama je druha nejvynosnéjsi forma psani. Tou prvni jsou
samoziejmé dopisy s Zadosti o vykupné.

Reklama je uméni prodavat v masovém méfitku. Nikdo by se neobtéZoval pouzivat reklamu, kdyby
mohl mluvit se svymi zakazniky tvafi v tvar. Jenze nemize.

VSichni moc dobfe vime, Ze reklama je Salba. A presto se t&mi reklamami vlastné fidime, kdyz nam
vadi, Zze nemame ,reklamné® ploché bfiSko a vlasy pevné tak, Ze zlomi ocelové nuzky.

Reklama je tvorba kompletnich IZi z polopravd.

Nejdrzejsi kosmetické firmy slibuji ve svych reklamach balzamovani vasi div€i krasy na cely vas
Zivot.

Vybral(a) jsem variantu ..., protoze:

2/ Reklama se snazi puisobit na svého spotrebitele rozlicnymi zpusoby, které kombinuje. Prostuduj
12 principt pusobeni reklamy v prezentaci, vyber pak tfi principy, které v reklamé presvédcivé
pusobi na tebe. Pro¢ tomu tak podle tebe je?

1.
2.
3.
4.

3/ Vypln cviceni ,Maji reklamy pravdu?‘

Pfednosti produktu 5. Opakovani 9. Provokace
Sdilené hodnoty 6. Odména 10. Srovnavani
Napodoba a ztotoznéni 7. Trest, strach 11. Tradice
Doporuceni 8. Humor 12. Statistika

Toyota: Nic neni nemoznée.

Skittles: Ochutnej duhu.
Panzani: Nikdy nelepi.
Evropsky Ufad pro bezpecénost potravin

(EFSA) piezkoumal riizna v reklaméch ~ Uber: KaZdy je soukromy fidic.
pouzivana tvrzeni a 222 jich schvalil
(napiiklad ,susenky s vlakninou klad- X
né ovliviuji traveni”). Ale zaroven jich Sprite: Zizen nikdy nevyhraje!
1 600 zakazal pouzivat (napfiklad ,vi-
talitu ve stafi si udrzite diky multivita-
mingvym potravnfm doplikdm®). Milka: Troufni si na jemnost.

Lada Priora: Na vsech silnicich zemé.

Billa: Pfesné podle mého gusta.

. Kofola: Kdyz ji milujes, neni co fesit.
Zkus se zamyslet nad slogany, ktery-

mi firmy dopliiuji svou reklamu. Napi§  Maybelline: Moznd se tak narodila, moznd je to Maybelline.

i ke ,ka,Zde‘v n?kOIik Jsou podle tebe Hera: Peceni je radost, Hera je pecent.
pravdivé ve Skale:
— ASKO: Ndbytek pro viechny
1] 100% pravda

12| pravdépodobné pravda

nelze zjistit Delissa: Ta ti zvedne ndladu.

Azurit: Najdes vsude tam, kde je krdsné mekoucko.

| pravdépodobné lez IKEA: Levngji to nejde.
| 100% lez

Mars: Té vtdhne do Zivota.
Porovnej své poznamky se sousedem/
sousedkou a pak se tiidou. Pokud na-
jdete rozdily, zkuste sv(lj nazor pod- Tatranky: £nergie sbalend na cesty
loZit nebo dokazat. Zkuste premyslet
i nad tim, co mél slogan vyjadfit.

Mirinda: Pravd chut pomeranéi

Vitana: Vari za Vds.




Zdroj text(: CAPEK, Robert et al. Obéanka 7: marketingovy specialista. Praha: Taktik, 2023. ISBN
9788075634740, s. 72-78.



