COFFEE PLANT

JOYFUL & PLAYFUL — COFFEE PLANT rusza z kampanig wiosna—lato 2026 i premierg nowych kaw
SPECIALTY EDITION

W Swiecie, w ktérym wiekszo$¢ marek walczy dzi$ o uwage przede wszystkim online, COFFEE PLANT
ponownie wraca do tego, co najbardziej realne — spotkan, przestrzeni, twdrczoSci i codziennych
rytuatéw wokét kawy. Tegoroczna kampania wiosna—lato 2026 powstata pod hastem JOYFUL &
PLAYFUL i rozwija kierunek komunikacyjny marki budowany konsekwentnie od czasu rebrandingu.

Nowa odstona kampanii to seria materiatéw video oraz premier nowych kaw z linii SPECIALTY EDITION
SS 2026. Tym razem marka jeszcze mocniej skupia si€ na energii tworzenia, kolorze, codziennosci
ludzi kreatywnych i kawie specialty jako naturalnym elemencie ich rytmu dnia.

Kampania, ktora nie udaje zycia offline

W ramach kampanii powstanie szeS¢ materiatéw video prezentujgcych bohateréw zwigzanych ze
Swiatem designu, sztuki i kreatywno$ci. W$rdd nich pojawiajg sie m.in. Malwina Regina oraz Michat
Koszewski, szerzej znany jako Czuty Oprawca. Marka zapowiada réwniez powrdét dwdch bohateréw z
wczesniejszych odston kampanii.

Kazdy odcinek pokazuje inne przestrzenie i inne podejScie do pracy twérczej — od pracowni i
showroomow po miejskie miejsca, w ktdrych kawa staje sie czeS$cig codziennoSci, a nie tylko
estetycznym dodatkiem do contentu.

»COFFEE PLANT jest dzi$ jedng z niewielu marek specialty w Polsce, ktéra prowadzi petnowymiarowe
sezonowe kampanie brandingowe. Od momentu rebrandingu bardzo konsekwentnie rozwijamy jedng
strategie komunikacyjng — pokazujemy nasze wartoSci, zajawki i kawe poprzez prawdziwe historie
ludzi oraz ich codzienno$C. Zmieniamy Srodki wyrazu, estetyke czy bohateréw, ale fundament
pozostaje ten sam” — mowi Patrycja Ogrodnik, Head of Marketing & PR w COFFEE PLANT.

Marka od kilku sezonéw buduje swojg pozycje na styku specialty coffee, designu i kultury wizualnej.
Zamiast klasycznych kampanii produktowych, COFFEE PLANT konsekwentnie zaprasza do wspétpracy
tworcow, projektantow i osoby kreatywne, ktére realnie funkcjonujg w Swiecie marki.

SPECIALTY EDITION SS 2026 — kawa jako smak sezonu

Start kampanii oznacza réwniez premiere nowych kaw z linii SPECIALTY EDITION SS 2026. W tym
sezonie marka przygotowata dwa przelewy Single Origin oraz jedno espresso specialty.

Nowe selekcje majg budowa¢ smak tegorocznego sezonu — bardziej soczysty, Swiezy i owocowy, ale
nadal charakterystyczny dla stylu COFFEE PLANT. Jedng z gtéwnych premier sg Kenia Tegu i Rwanda
Birembo — kawy pokazujgce to co najlepsze w afrykanskich ziarnach do przelewéw specialty.

Kenia Tegu, to jedna z tych kaw, gdzie w filizance pojawiajg sie nuty czerwonej porzeczki, brzoskwini i
karmelu, wsparte wysokg, wrecz musujgcg kwasowoscig oraz charakterystycznym, lekko
umamicznym pomidorowym twistem. To kawa z lepkim, gtadkim body i bardzo wyraznym profilem
smakowym, ktdry Swietnie pokazuje $Swiezo$¢ nowych zbioréw z Kenii.



COFFEE PLANT

Rwanda Birembo to 100% Red Bourbon z nutami mango, truskawki i kakao, o wyraznej stodyczy,
Sredniej kwasowosci i zaskakujgco kremowym body. Za profil odpowiada obrébka fully washed oraz
wysokie potozZenie plantacji i stacji myjgcej Birembo.

COFFEE PLANT zapowiada réwniez premiere nowego espresso specialty, ktére — zgodnie z filozofig
marki — ma pokazywa¢ bardziej nowoczesne, soczyste i codzienne podejScie do espresso.

»~Podobnie jak zimg, rownieZz teraz przygotowaliSmy dedykowang linie kaw SPECIALTY EDITION SS
2026. To dwa przelewy Single Origin oraz jedno espresso, ktére zostaty wyselekcjonowane specjalnie
pod klimat i energie tego sezonu. Chcemy pokazywac, Ze specialty moZe bycC jednocze$nie
jakoSciowe, bardzo Swiadome produktowo, ale teZ lekkie, SwieZe i codzienne” — dodaje Patrycja
Ogrodnik z COFFEE PLANT.

Cool brand z mocnym produktem

Cho¢ COFFEE PLANT bardzo mocno rozwija warstwe brandingowg i estetyczng, fundamentem marki
nadal pozostaje produkt. Palarnia od lat pozycjonuje si€ jako jedna z najbardziej aktywnych marek
specialty w Polsce pod kgtem tworzenia nowych kategorii, limitowanych linii oraz autorskich
konceptéw produktowych.

To wtasnie COFFEE PLANT stoi miedzy innymi za premierg jednej z pierwszych na polskim rynku
specialty statych linii kaw niskokofeinowych LOW CAF, rozwija autorskie serie SPECIALTY EDITION i
regularnie tgczy Swiat kawy specialty z designem, sztukg i wspotpracami kreatywnymi.

Marka podkresSla, Ze kampania JOYFUL & PLAYFUL bedzie rozwijana przez kolejne tygodnie wraz z
premierami nowych filméw, produktéw oraz materiatéw pokazujgcych ludzi, dla ktérych kawa nadal
pozostaje czescig prawdziwego Zycia — nie tylko internetowego feedu.

Materiaty video z kampanii publikowane sg w kanatach social media marki oraz na YouTube COFFEE
PLANT.

Bo najlepsze rzeczy nadal dziejg sie offline.



